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WSTEP

W 6smym z kolei tomie Recepcji mediow zaprezentowano wyniki badan
zwigzanych gltownie z recepcja srodkow masowego przekazu w czasie pandemii
COVID 19. Ze wzgledu na to, ze publikacja dotyczy lat 2020-2021, jest to szcze-
golnie uzasadnione. 11 marca 2020 roku Swiatowa Organizacja Zdrowia (WHO)
uznata, ze epidemia zakaznej choroby wywotywanej przez koronawirusa SARS-
CoV-2, ktéra rozpoczeta si¢ 17 listopada 2019 roku w chinskim miescie Wuhan,
jest pandemia, czyli epidemia rozprzestrzeniong na wszystkich kontynentach. Te-
mat pandemii zatem zdominowat wszelkie inne problemy badawcze, gdyz dotknat
wiekszo$ci ludzi na catym §wiecie w zasadzie we wszelkich sferach zycia, w tym
w sferze odbioru mediow.

W pierwszym rozdziale autorstwa Katarzyny Zagorskiej mozna znalez¢ od-
powiedz na pytanie, co warto uznaé za tytulowe ,,pandemiczne antidotum”. Ba-
daczka w swoich rozwazaniach wskazuje na ,,zwierzeta w tekstach kultury i prze-
kazach medialnych”.

Agata Opolska-Bielanska podejmuje bardzo wazny temat edukacji medialnej
w zakresie Cyfivzacji edukacji jako wyniku zapotrzebowania na odmienny sposob
ksztalcenia w okresie pandemii COVID-19.

Trzeci rozdziat uwidacznia jezykoznawczy punkt widzenia przekazéw me-
dialnych z perspektywy ich odbiorcéw w tekscie Anny Granat Akty mowy o funkcji
zabezpieczajqcej nadawce jako pandemiczne absurdy komunikacyjne.

Robert Piech w kolejnym rozdziale omawia Zmiany w ofercie programowej
polskich sportowych stacji telewizyjnych podczas pandemii COVID-19.

Maryia Salanevich natomiast prezentuje, na podstawie wlasnych doswiad-
czen jako pracownika firmy Mirey Robotics, kwestie odbioru Reklamy i nowoczes-
nych technologii informacyjno-komunikacyjnych.

Tymczasem szdsty rozdzial ma zupehie inny charakter. Taras Didyk przed-
stawia w nim Funkcje propagandowq stron oktadkowych czasopism satyrycz-
nych ,,Kpoxooun” i, Ilepeyv” w czasach ZSRR. Tekst ten nie dotyczy pandemii,
mimo ze badania byly prowadzone w tym wtasnie czasie, natomiast ma charakter
jak najbardziej aktualny w wymiarze profetycznym. Tom 6smy Recepcji mediow
ukazuje si¢ bowiem w 2022 roku, kiedy Rosja dopuscita si¢ zbrojnego ataku na
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Ukraing, wywolujac wojng. Wojna zglobalizowala si¢ w wymiarze informacyj-
nym, opartym na manipulacji i propagandzie, a ta za$, w wykonaniu rosyjskim,
ma swoje niechlubne zrédlo w propagandzie ZSRR. Mtody badacz z Ukrainy,
bioragcy obecnie (w 2022 roku) czynny udziat w obronie swojej ojczyzny, zja-
wisko to bardzo szczegdtowo, w szerokim kontekscie historycznym, omowit
rok przed inwazja, przyblizajac odbidr wybranych stron oktadkowych dwoch
satyrycznych czasopism.



Katarzyna Zagorska

PANDEMICZNE ANTIDOTUM —
ZWIERZETA W TEKSTACH KULTURY
I PRZEKAZACH MEDIALNYCH
(NA PRZYKEADZIE BADAN ANKIETOWYCH)

Od roku 2020 zycie spoteczne determinuje pandemia COVID-19, tak tez
sprofilowany pozostaje przekaz medialny. Zwraca na to uwage Magdalena Ho-
dalska:

Choroby zakazne, niestety, sg bardzo medialne: pelne dramatycznych historii, przera-
zajacych liczb i opisow, walki bohaterow, napigcia i sensacyjnych zwrotéw akcji. To spra-
wia, ze COVID-19, ktory zagraza obecnie mieszkancom szesciu kontynentdw, jest na
pierwszych stronach gazet i na czoléwkach serwiséw na catym $wiecie. W ciagu miesigca
liczba publikacji dotyczacych SARS-Cov-2 tylko w polskich mediach przekroczyta mi-
lion (Press-Service Monitoring Mediow 2020) [Hodalska, 2020, s. 349].

Stematyzowany przekaz medialny jest juz poddawany naukowej reflek-
sji. Opisywane sa na przyktad zarty pandemiczne [Hodalska, 2020a; Hodalska,
2020b], sposoby komunikacji religijnej [Pastwa, 2020], jezyk [Kuligowska, 2020]
czy zmiany zachodzace w mediach [Zagorska, 2020; Zagorska, 2021]. Rownolegle
z trwajaca pandemig analizowane sa jej obecne i przewidywane konsekwencje. Na-
lezy do nich troska o zdrowie, szczeg6lnie najmtodszego pokolenia. Jak stwierdzit
w swoim stanowisku zespot ds. COVID-19 przy Prezesie PAN:

Grupa szczegodlnie wrazliwg na skutki choroby COVID-19 sg dzieci i mtodziez. Cho-
ciaz s3 oni mniej narazeni na ci¢zka fizyczna manifestacje tej choroby wywotang wirusem
SARS-CoV-2, psychologiczne i edukacyjne skutki pandemii mogg by¢ u nich bardzo
powazne, a czasem bedg trwaé znacznie dtuzej niz sama pandemial.

! Stanowisko 10. zespotu ds. COVID-19 przy Prezesie PAN: Konsekwencje pandemii
COVID-19 dla zdrowia psychicznego i edukacji dzieci i mtodziezy; https://informacje.pan.pl/in-
dex.php/informacje/materialy-dla-prasy/3233-stanowisko-10-zespolu-ds-covid-19-przy-prezesie-
pan-konsekwencje-pandemii-covid-19-dla-zdrowia-psychicznego-i-edukacji-dzieci-i-mlodziezy?fb
clid=IwAR3sqlCn6IOHTC DIE 6VwpqOll yJHG6WzPKm_ aCku9091WP7S3Vu7Ewel [dostep:
25.01.2021, dostep: 25.06.2021].
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Globalne do$wiadczenia potwierdzaja, ze nie wszyscy poradzili sobie nie tyl-
ko z choroba, ale tez z Igkiem, zagrozeniem czy samotnoscia. Stopniowo wzrasta
wiec zainteresowanie tak sprofilowanymi badaniami, ktére zapewne beda obej-
mowac troske o zycie, zdrowie fizyczne i psychiczne, zagadnienia terapeutyczne,
a przede wszystkim relacje spoteczne. Oglad pragmalingwistyczny niniejszego
opracowania taczy perspektywe medialng z kulturows. Doswiadczenia zwigzane
z Covid-19 oraz wprowadzanymi ograniczeniami szczeg6lnie dotknely najmtodsze
pokolenie, zatem jego wypowiedzi staty si¢ motywacjg oraz podstawa podjetych
badan.

Antidotum na utrzymujacy si¢ i niepokojacy stan rzeczy byly roézne dziatania,
inicjatywy, np. #hotchallange2, akcje spoteczne, charytatywne, kulturalne. Me-
dia wspieraty za pomoca oferty programowej, odbiorcy poszukiwali propozycji
znanych, sprawdzonych, jak tez nowych, inspirujacych. By unikna¢ opisu wielu
pandemicznych do§wiadczen, warto zawezi¢ badania do tematyki w tym czasie
waznej 1 potrzebnej, mianowicie przyrodniczej, a szczegdlnie animalnej. Nalezy
ja skonfrontowaé z kulturowymi zainteresowaniami lub medialnymi wyborami
mtodego pokolenia.

W podrecznikach szkolnych, materiatach stuzacych dydaktyce czy zabawie,
niezaleznie od formalnej edukacji oraz podczas jej trwania, pojawiajg si¢ ,,zwie-
rzecy przyjaciele”, jak w przeprowadzonej na potrzeby niniejszego opracowania
ankiecie stwierdzita jedna ze studentek. Przekona¢ si¢ o tym mozna dzieki bada-
niom empirycznym, dla ktérych animalistyka pozostaje nowym, ale juz istotnym
obszarem naukowych dociekan, stanowigcym jednoczes$nie pandemiczne anti-
dotum. Warto réwniez przypomnie¢ ,,wazny czynnik majacy wptyw na ksztat-
towanie jezyka dzieci (...), chodzi (...) o wptyw $rodkéw masowego przekazu
rozumianych bardzo szeroko, czyli takich jak literatura i czasopisma przezna-
czone dla czytelnikow w tym wiasnie wieku, radio, telewizja” [Zgotkowa, 1986,
s. 27-28]. By potaczy¢ wspomniane watki dydaktyczne (ksztalcenie jezykowe
i przyrodnicze) z pandemicznymi, mozna sprawdzi¢, jak wyglada obraz natury
w mediach, co pamigta z dziecinstwa juz dorosty odbiorca, do czego wraca w sy-
tuacji kryzysowej. Przekaz przyrodniczy, w tym tematyka zwierzeca, stanowi
przyktad realizacji podstawowych funkcji medidéw, czyli informacji, edukacji
oraz rozrywki. Oprocz udanej ich kompilacji, mozna dostrzec inne funkcje, np.
terapeutyczne, szczegolnie w czasie pandemii. Co do narzedzi i tematyki, media
drukowane publikuja teksty i zdjecia, a media elektroniczne dzwigki i obrazy.
Niektorym odbiorcom intrygujacy wyda si¢ reportaz z puszczy, rodzimej czy
potozonej na koncu $§wiata, dla innych z kolei relaksacyjne pozostanie medialne
nasladowanie $wiata przyrody, imitacja szumu fal rzeki, jeziora, morza, odgto-
sy ptakow, obserwacja gniazda bocianow w Przygodzicach. Takie propozycje
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medialne mogty okazaé si¢ wspierajgce, pomocne w czasie kwarantanny czy
w zwigzku z innymi ograniczeniami wprowadzanymi podczas pandemii, stano-
wiac tytutowe antidotum.

Zwierzeta wokol nas. Konteksty kulturowe

W jezyku ukrywa si¢ bogata tematyka animalistyczna. Stereotypowe pozo-
staje uzycie nazw zwierzat nacechowanych negatywnie (osiot, malpa) czy pozy-
tywnie (mis$, kotka), czesto stosowane sg zdrobnienia [Gatczynska, 2008]. Maria
Zarebina juz ponad p6t wieku temu wyrdznita az osiem sposobdw tworzenia imion
i przydomkow dzieci, m.in. od nazw zwierzat [Zarebina, 1954, s. 180—197]. Przy-
ktad pieszczotliwego zwrotu adresatywnego stanowi chocby tytut sztuki teatral-
nej Gabrieli Zapolskiej Zabusia [Zapolska, 2001], tytulowe zdrobnienie dotyczy
dorostej bohaterki.

Do tekstow kultury ze zwierzgcymi bohaterami naleza migdzy innymi bajki
Ezopa, La Fontaine’a [Przybyta, 2011], Ignacego Krasickiego. Jak twierdzi Anna
Martuszewska, kazda epoka ma swoje bastardium [Martuszewska, 1993, s. 14].
Obraz lekturowy, szkolny [Mik, Pokora, Skowera, 2016] tworzg tak rézne tek-
sty, adekwatne do kolejnych etapdéw ksztatcenia, jak O psie, ktory jezdzit kolejg
Romana Pisarskiego, Nasza szkapa Marii Konopnickiej czy Folwark zwierzecy
George’a Orwella. Literatura zawiera tez przyktady utwordéw opisujacych ten sam
gatunek zwierzat, jednak w odmiennych kontekstach kulturowych, np. Rozdziobig
nas kruki, wrony Stefana Zeromskiego oraz The Raven Edgara Allana Poe czy tez
Koty Charles’a Baudelaire’a i Kot w pustym mieszkaniu Wistawy Szymborskie;j.
Jeszcze inne odniesienia zawiera film Pokot Agnieszki Holland, zrealizowany na
podstawie ksigzki Olgi Tokarczuk Prowadz swoj ptug przez kosci umartych, ilu-
strujacy dyskursy XXI wieku, a budzacy emocje lekturowe [Wdjcik-Dedek, 2012]
jeszcze przed przyznaniem autorce nagrody Nobla za rok 2018.

Kazde pokolenie ksztaltuje wtasne kulturowe doswiadczenie percepcyjne.
Dzieci moéwig tak jak ich bliscy, rodzina, Srodowisko [Brzezinska, 2005, s. 7;
Trysinska, 2015, s. 63], zgodnie z przystowiem ,,Czym skorupka za mtodu na-
sigknie...”. Jego parafraz¢ stanowi tytul opracowania Haliny Zgoétkowej Czym
Jezvk za mtodu nasigknie [Zgotkowa, 1986], poswigconego, jak wiele pozniejszych
badan autorki, jezykowi dzieci. W $wietle niniejszych refleksji medialnych warto
podkresli¢, ze juz wowczas, ponad cztery dekady temu, dostrzegalny byt wplyw
przenoszenia ,,do rozmoéw dziecigcych wypowiedzi i konstrukcji zaczerpnigtych
przez dzieci z audycji radiowych czy telewizyjnych, z literatury przeznaczonej dla
dzieci” [Zgotkowa, 1986, s. 20]. Zatem za jeszcze jedno wazne srodowisko socja-
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lizujace uznaje si¢ media [Trysinska, 2015, s. 63; Graszewicz, Lewinski, 2010],
ktore wptywajg rowniez na kreatywnos¢ jezykowa [Zasada, 2015]. Obecnie, ze
wzgledu na ich szybki rozwdj, zwigksza sie tempo zmian technologicznych, ale
rowiesnikow nadal interesuja podobne lektury czy filmy, stanowiace teksty kultury.

Do znanych zwierzecych bohaterow bajek naleza psy Reksio czy Pluto, koty
Filemon i Bonifacy, Krecik, Wilk i Zajac, pszczotka Maja i Gucio. Do filmow
o0 tego typu tematyce zaliczy¢ mozna takie tytuty, jak Epoka lodowcowa czy Moj
przyjaciel Hatchiko, charakterystyczne dla kolejnych pokolen rézne seriale, np.
Czterej pancerni i pies badz Komisarz Alex. Zwierzeta w zyciu spotecznym sa
postrzegane jako czlonkowie rodziny (film Marley i ja), inspiracja artystyczna
(utwor Jestem matym pieseczkiem w wykonaniu Piotra Machalicy) czy partner
dziatan terapeutycznych (dogoterapia, hipoterapia). Takie tematy podejmuje tez
wspotczesna humanistyka, np. konia—terapeute z filmu Zaklinacz koni przywotuje
w swoim opracowaniu Anna Lusinska [Lusinska, 2020, s. 331-346].

Fenomen medialny stanowig uzyskujace wysoka ogladalno$¢ programy
czy kanaly przyrodnicze, realizowane przez telewizje catego swiata (np. BBC, Na-
tional Geographic), co potwierdzajg takie produkcje, jak Mikrokosmos [1996]. Od
lat zainteresowaniem cieszg si¢ audycje edukacyjne, np. Z kamerqg wsrod zwierzqt
Hanny i Antoniego Gucwinskich, emitowane w latach 1971-2002. Do nowszych
propozycji telewizyjnych naleza programy Andrzeja Kruszewicza, jak Prywatne
zycie zwierzgt [1 https], oraz radiowe Gawedy o ptakach i innych zwierzetach
[2 https], tacznie z przygotowanymi na podstawie programow publikacjami [Kru-
szewicz, 2016; Kruszewicz, 2020]. Z propozycji TVP warto wymieni¢ Przyrodnika
na tropie |3 https], obecnego w ramoéwce 2021 roku. Do popularnych programow
radiowych nalezy audycja Doroty Suminskiej Wierze w zwierze, emitowana na
antenie TOK FM [4 https], znana rowniez mtodym odbiorcom, co potwierdza
przeprowadzona na potrzeby niniejszego opracowania ankieta.

Powyzszy przeglad tytutow ksigzek, filmow, programow zaledwie skrotowo
oraz asocjacyjnie prezentuje bogata tematyke animalng obecng w literaturze i me-
diach. Mozna go uznac¢ za zarys przyktadowego do§wiadczenia odbiorcy mediow.
By nie zostat jednak potraktowany jako subiektywny, warto sprawdzi¢ perspektywe
percepcyjna konkretnej grupy odbiorcéw oraz uszczegdtowic opis zwierzat w tek-
stach kultury i przekazach medialnych, stanowigcych pandemiczne antidotum.

Zwierzecy przyjaciele

Tematyka animalistyczna obecna w przekazie kulturowym oraz medial-
nym zostanie zaprezentowana na podstawie materiatu ankietowego zebrane-
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go w czasie dwoch akcji badawczych. Wzigli w nich udziat studenci I roku
filologii polskiej UAM w styczniu i lutym 2021 r. Pierwsza cz¢$¢ badania
(Ankieta I) poswiecona jest kontekstom animalnym (zwierze, maskotka) i za-
chowaniom percepcyjnym respondentow gléwnie w dziecinstwie. Natomiast
druga cze$¢ (Ankieta II) dotyczy wyboréw odbiorczych (teksty kultury, media)
przed pandemia i w trakcie jej trwania. Omoéwienie szczegoldw dotyczacych
danych frekwencyjnych, przy matej probie, ma charakter raczej ilustracyjny,
cho¢ ciekawa i istotna w perspektywie roznych diagnoz spotecznych wydaje
sie¢ zawarto$¢ ankiety, mianowicie odpowiedzi respondentow w czasie zagro-
zenia COVID-19.

Ankieta I

Za posrednictwem MS Teams 27 0so6b, w tym jeden respondent z Chin, od-
powiedziato na kilkanascie pytan. W opisie ankiety zachowano oryginalne odpo-
wiedzi w 1. os. liczby pojedynczej, 1. os. liczby mnogiej, zdrobnienia, zgrubienia
oraz formy imion i nazwisk autorow, w nawiasie podano czgstos¢ uzycia (wartosci
liczbowe odpowiadajg udzielonym odpowiedziom). Materiat zostanie przedsta-
wiony za pomocg metody opisowej i jakosciowej, z cze§ciowym zastosowaniem
metody ilosciowej

la. Zwierzeta w dziecinstwie (prosze podaé imie, nazwe). Jakie jest Pani/
Pana ulubione zwierz¢ z dziecinstwa (witasne, posiadane w rodzinie, zaprzyjaz-
nione; inne)?

Do ulubionych w dziecinstwie zwierzat studenci zaliczyli takie, jak: pies
(16, w tym: ,,mdj pies Roki”, ,,pies jamnik™), kot (14, kot: 12, kocur: 1, kotek: 1),
stoni (5), chomik (2), panda (2), z6tw (2), rybka (3, rybka: 2, rybki: 1); pojedyncze
przyktady: byk, dzdzownice, jez, kangur, koala, konie, koszatniczka, krolik, lew,
nosorozec, niedzwiedz, papugi, pingwiny, surykatka, rekin, tygrys, wilk, zyrafa.
Wsrod odpowiedzi znajdowaty si¢ tez wyjasnienia: brak zwierzat w rodzinie (4),
,,oytam bardzo zafascynowana gdanskim ZOO” (1), ,,Niestety nigdy nie miatam
zadnego zwierzatka, ale uwielbiatam pieska i kotka Babci!” (1).

1b. Jaka jest Pani/Pana ulubiona maskotka — zwierz¢ z dziecinstwa?

Wymieniono zwierzgce maskotki: pluszowy mis (6), mis polarny (1), pies 5
(w tym pluszowy pies: 1, piesek: 2, wielki pies—poduszka: 1), pluszowy zotw (2),
owca (3, w tym owieczka: 2), owca: 1), kotek (2), lew (2), kroliczek (2, w tym ,,ro-
zowy krolik, ktorego dostatam na urodziny”), zyrafa (2), lemur, pluszowa rybka,
zajaczek; osiol Ktapouchy (jedyna postac literacka). Podkreslono takie cechy, jak:
faktura (pluszowy), kolor (biaty, r6zowy, brazowy) oraz imi¢ (Misia). Uzywano
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zdrobnien (piesek, mis, owieczka), np. ,,Pluszowy mi$ o czerwonym nosie 1 kre-
mowym futerku o jakze odkrywczym imieniu Misia”.

1c. Jaki jest Pani/Pana ulubiony tekst (proza, poezja) z bohaterami zwierze-
cymi? Prosze poda¢ tytut, tytuty utwordw, autora, autorow.

Obszerne zestawienie ulubionych tekstow z bohaterami zwierzecymi obej-
muje takie odpowiedzi, jak:

Kaczka Dziwaczka (8) Juliana Tuwima (3 odpowiedzi bez wskazania autora); Ptaszki
w klatce Ignacego Krasickiego (3), Kwoka Jana Brzechwy (3), Ptasie radio (2), Dzon-
cio, Ston Trgbalski (1); A. A. Milne, Kubus Puchatek (2), Hans Christian Andersen,
Brzydkie kaczgtko (2); ksigzki z serii Zaopiekuj si¢ mng Holly Webb (2); Charles Per-
rault, Kot w butach (1); bracia Grimm, Jan Brzechwa, Andersen; 7rzy swinki; Ewa Cho-
tomska Pamietnik Felka Parerasa; Jan Brzechwa Zaba; Jan Brzechwa; wiersze Brze-
chwy o zwierzgtach Mis, Dzik; Serce na sznurku, Matgorzata Domagalik (powie$¢);
Stawomir Grabowski, Przygody kota Filemona; Chory kotek Stanistaw Jachowicz; Kruk
i lis Ignacego Krasickiego; Wio, Leokadio! Joanny Kulmowej, Kruk i lis Ignacy Krasic-
ki, Kot w pustym mieszkaniu Wistawa Szymborska; Pica pica L. Zbigniewa Herberta;
Franklin; Opowiesci z Narnii, Mustang z dzikiej doliny, Moj brat niedzwiedz; Rogas
z Doliny Roztoki, Zlotowlosa i trzy misie; komiksy Kaczor Donald, Disney; Folwark
zwierzecy (dla starszych odbiorcow) George’a Orwella.

Interesujgce okazaly si¢ studenckie rozwinigcia, dopowiedzenia, wyjasnie-
nia, np. ,,Z czasow dziecinstwa z us$miechem na twarzy wspominam wiersz pt.
Dzoncio Juliana Tuwima, czy tez Ptasie radio tego samego autora. Niezwykle
wartosciowym utworem jest rowniez Folwark zwierzecy (dla starszych odbior-
cow) Orwella, ktdrego zwierzeta sg tylko swoistym symbolem, aby ukaza¢ pewne
brutalne mechanizmy”. Zestawienie jest bogate i zr6znicowane, od dzieciecych
przekazow po teksty poetyckie noblistki, Wistawy Szymborskiej, czy prozatorskie,
np. George’a Orwella.

,.Swiat przedstawiony w literaturze dla dzieci jest niezmiernie bogaty i obfituje
w nie mniej bogate nazewnictwo” [Bulczynska, 1988, s. 148]. Zwierzecy bohate-
rowie noszg oryginalne imiona, ktore przywotujg respondenci, czgsto postugujac
si¢ zdrobnieniami. Imiona wlasne zwierzat to na przyktad ,,Burek (...), Reks (...)
z roznym zabarwieniem emocjonalnym” [Bulczynska, 1988, s. 148]. Rodzime, tak
jak Kaczka Dziwaczka, czy thumaczone, tak jak Kubus Puchatek, tworza repertuar
tekstow ulubionych od dziecinstwa. Od dawna kreatywnoscia jezykowa wykazywali
si¢ nie tylko pisarze, lecz takze dziennikarze i redaktorzy. Takie imiona, jak: Bajba-
jek, Gapiszon, Misiolaj czy Chmuromisiek zostaly stworzone specjalnie dla pisma
,,Mi$” [Bulczynska, 1988, s. 149].

1d. Jaki jest Pani/Pana ulubiony bohater zwierzgcy tekstéw z dziecinstwa?

Ulubionego bohatera zwierzecego z dziecinstwa najczgsciej taczono z ulu-
bionym tekstem, odpowiedzi byty podobne. Wskazano zatem wiersze, np. Julian
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Tuwim, Ptasie radio; Jan Brzechwa, Kaczka Dziwaczka; Stanistaw Jachowicz,
Chory kotek. Bohaterow charakteryzowano, zgodnie z sugestig, zwracajac uwage
migdzy innymi na ich sposéb komunikowania:

Franklin byt wrazliwy, posiadat dziecigca cickawo$¢ i naiwno$¢. Czgsto marzyt. Mo-
wit ludzkim glosem; Rogas z Doliny Roztoki — nie wypowiadat si¢, to opowiadanie
realistyczne; Krol Lew, Simba, mity, odpowiedzialny, odwazny itd.; Franklin (komu-
nikowat si¢ tak, jak cztowiek, mowil), zolw Franklin byl przyjacielski, lojalny, wesotly,
nieszczegdlnie odwazny. Potrafit mowic, tak jak wszystkie zwierzeta w jego $wiecie;
Clifford (mowa komunikowat si¢ tylko z innymi zwierzetami); Kaczor Donald — zabaw-
ny, przyjacielski, mowit i ,,kwakal” w zabawny sposob; Prosiaczek z Kubusia Puchatka
A. A. Milne jest stodka, sympatyczng postacig, moéwi cichym i niepewnym glosem, czesto
si¢ jaka; Kubus Puchatek, bardzo mily, otwarty, pomocny, troskliwy, niewinny. Tak, byt
bohaterem postugujacym si¢ mowaq ludzkg; Kubus$ Puchatek mowit; Tygrysek z Kubusia
Puchatka byt zywiotowy, glosny, radosny. Jego cechg charakterystyczng bylta energicz-
nos¢ wypowiedzi, ogdlnie byt to bohater peten energii; Ktapouchy — smutny, spokojny,
bezkonfliktowy. Ktapouchy z bajki Kubus Puchatek.

Zdarzaty si¢ tez glosy krytyczne, np.:

Nie miatam ulubionego bohatera zwierzgcego, najbardziej lubitam Kubusia Puchatka,
a bajek z mowigcymi zwierzetami nie cierpiatam; Kot z Alicji w krainie czarow mowit
ludzkim gtosem; Krecik — ciekawy §wiata, wydaje odglosy, nieprzypominajagce mowy;
Krecik — zaradny, uroczy; malutki, miat §mieszne pomysty, sympatyczny, raczej uzywat
wyrazow dzwigkonasladowczych; Brzydkie Kaczatko, spokojny, byto mi go szkoda, cie-
szytam sig¢, gdy zostat tabedziem, prawdopodobnie uzywat tylko wyrazéw dzwigkonasla-
dowczych; pies — komunikowat si¢ mowa ludzka; kot — indywidualista, obserwator, ale
potrafigcy pomoéc innym w potrzebie. Komunikowat si¢ za pomoca wyrazow dzwigkona-
sladowczych; Kon Leokadia zabawna, pomystowa, wypowiadata si¢, mowita, Spiewata
piosenki; Kot z utworu Chory kotek Stanistawa Jachowicza. Jego cechy: rozchorowany,
takomy. Mowit ludzkim jezykiem i uzywat zdrobnien; Mustang z dzikiej doliny, silny,
wolny, niezalezny. Petnit rol¢ narratora, odzywat si¢ jednak rzadko. Czasem wypowiedzi
sg rozbudowane: Pies Dzoncio — w wierszu DzZoricio Juliana Tuwima, bajki: Clifford —
pies Clifford, pies Marta — w bajce Marta Mowi, mi§ — w Misiu Uszatku. Bajkowi bohate-
rowie byli pomocni i empatyczni, uSmiechnieci, energiczni. Tytutowy DzZoncio natomiast
byt przymilny i wesoty. Bajkowi bohaterowi méwili ,,ludzkim glosem”, DZzoncio — tylko
stuchat i ,,$miat si¢”.

Jak wida¢ na przyktadzie odpowiedzi respondentéw, nawigzujacych do do-
$wiadczen lekturowych z dziecinstwa, czg¢sto wystgpuja w nich nazwy wlasne,
,-nazwy postaci literackich (zar6wno nazwy osobowe, jak i nazwy zjawisk i zwie-
rzat, jako ze $wiat literatury dzieciecej jest silnie zantropomorfizowany i czesciej
wystepuja tu zwierzeta niz ludzie)” [Butczynska, 1988, s. 148]. Autorefleksja stu-
dentow polonistyki wptyneta na wyjasnienia dotyczace charakterystyki zwierzat
oraz opisu komunikowania si¢ zwierzecych bohaterow.
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Przekaz literacki skierowany do najmtodszego odbiorcy dominowat do
XX w., kiedy wraz z rozwojem radia uzupenit go przekaz audialny, a nastepnie,
wraz z pojawieniem si¢ telewizji, audialno-wizualny. W zwiazku z rozwojem
mediow elektronicznych, w raméwce pojawily si¢ programy dla najmtodszych,
poniewaz ,,[d]ziecko w tym wieku jest bardzo wdzigcznym odbiorcg i stucha-
czem czytanych tekstow, ogladanych filmow czy audycji telewizyjnych” [Zgot-
kowa 1986, s. 28].

Kolejne pytania ankiety dotyczyly sprofilowanej tematycznie oferty medialne;j.

le. Jakie sa Pani/Pana ulubione, znane przyrodnicze przekazy medialne (pro-
gramy telewizyjne, radiowe, czasopisma)-? Czy wsrod nich byly propozycje te-
matyczne dla dzieci?

Za znane z dziecinstwa przekazy medialne o tematyce przyrodniczej uznano
programy telewizyjne, szczegdlnie filmy dokumentalne o zwierzgtach (Discovery,
Animal Planet), Natura w Jedynce. Pojawily si¢ tez wypowiedzi:

Wszystkie filmy z Krystyng Czubéwng (National Geographic, Discovery Channel);
Ogladatam duzo programow z Krystyng Czubowna; Najdziwniejsze zwierzeta swiata;
Blekitna planeta; Tajemnice swiata przyrody; Discovery Channel — seria Dzikie zwierze-
ta; z programow typowo przyrodniczych z catego serca uwielbiam 7arczqc z ptakami;
program Steve’ego Irwina Zowca krokodyli — uczacy szacunku do zwierzat.

Najczgsciej nie wskazywano propozycji skierowanych bezposrednio do dzie-
ci, programy czy filmy traktowano jako uniwersalny przekaz:

Nie byty typowo dla dzieci, dlatego cala rodzina mogla je wspoélnie ogladac z wielka
przyjemnoscia; Kiedy bytam dzieckiem, bardzo lubitam oglada¢ Animal Planet; Program
telewizyjny: Domisie. Nie interesowalam si¢ nimi bardzo gleboko. Starczyta mi audycja
D. Suminskiej w radiu TOK FM.

Rzadko wymieniono tytuly czasopism, np. ,,Swierszczyk”, ,,Mi$” oraz ,,Ani-
mal Planet™:

Kolezanka pokazywatla mi czasopismo ,,Animal Planet”, ktore okazato si¢ catkiem
interesujace. Chyba zawieralo strony przyrodniczo-edukacyjne odpowiednie dla dzieci;
Do mlodszych odbiorcow skierowane byly takie wydawnictwa, jak ,,Kumpel” czy ,,Tro-
pami Przyrody”, a takze ksigzki z serii ,,Ciekawe Dlaczego”; ,,Wedrowki z dinozaurami”,
serial oraz gazetka ,,Co i jak?”.

2., Animal Planet” jako pismo dla dzieci: https://www.press.pl/tresc/27300,animal-planet-takze-
jako-pismo-dla-dzieci [publ.: 25.01.2012; dostep: 30.06.2021].
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W odpowiedziach powtarzaja si¢ ulubieni bohaterowie i znane z dziecinstwa
przekazy medialne o tematyce przyrodniczej. Uznano za nie programy telewizyjne,
szczegoblnie filmy dokumentalne o zwierzetach: Animal Planet (5), Natura w Je-
dynce (4), Discovery Channel (3), National Geographic (2). Wymieniano filmy
z Krystyng Czubowna, niezaleznie od tytuhu, ale z konkretnym, rozpoznawalnym
gtosem lektorskim.

Tylko pojedyncze odpowiedzi nie potwierdzily zainteresowan takg tematyka:

Nie oglagdam programow przyrodniczych. Nie pamig¢tam nic podobnego.

Inne natomiast odnosity si¢ do wigkszego zaangazowania dzigki wsparciu akcji
spotecznych, np. Przekaz #procentnaprzyrode. Pojawily sie tez dowcipne refieksje:

Na platformie telewizyjnej Discavery ogladatam do$¢ czesto podwodne zycie (...). My-
slg, ze mogloby wzbudzi¢ zainteresowanie wsrod dzieci (widok prawdziwego rekina w ze-
stawieniu z popularng piosenka dziecigca Baby shark) — moje indywidualne skojarzenie.

1f. Jakie w wymienionych tekstach i przekazach medialnych znajduja si¢
trudnosci jezykowe?

Na pytanie, czy wymienione teksty i przekazy medialne zawieraty trudnos$ci
jezykowe, odpowiedzi byly skrotowe, np.: raczej nie (3), nie (5), nie pamig¢tam
(2), tak, np. dykcyjne (przy nazwach wtasnych, specjalistycznej terminologii); tak,
artykulacyjne oraz dykcyjne. Liczne sg rozbudowane wyjasnienia:

Wydaje mi sig, ze tak. Byly rebusy, zagadki, krzyzéwki, piosenki; Z pewnoscia dyk-
cyjne, cheae doréwnaé dykeji Krystyny Czubéwny; Zawieraly specjalistyczne stownic-
two; Zazwyczaj jesli chodzito o fachowe nazwy, np. rodzaje gatunkow itp., stwarzaty
trudnosci, poniewaz byly nowo poznanymi wyrazami; Nie przypominam sobie, aby we
wspomnianych wyzej przekazach wystepowaly trudnosci jezykowe. Byly dostosowane
do mtodego wieku dzieci i nawet jesli pojawiaty si¢ skomplikowane wyrazenia, to byly
W przystepny sposob wyjasniane; W serialu ,,Co 1 jak?”” najpierw podawano nazwe zwie-
rzecia po angielsku, a potem thumaczono, jak wypowiadac je po polsku.

1g. Prosze podac tytut filmu fabularnego lub serialu dla dzieci i mtodziezy
z bohaterem zwierzecym, o tematyce przyrodnicze;.

Wsréd tematycznych filmow fabularnych czy seriali dla dzieci i mtodziezy
znalazt si¢ bogaty repertuar, np.:

Krol Lew (6), Tarzan (3), Epoka lodowcowa (3), Moj brat niedzwiedz (2), Uwolni¢ orke
(2), Gdzie jest Nemo (2, zawiera sporo watkow ekologicznych), a takze Clifford, Dinozaur,
Film o pszczolach, Franklin, Madagaskar, Marsz pingwinéw, Nasza planeta, Sekretne zZycie
zwierzakow domowych, Wedrowki z dinozaurami, Zwierzogréd, Swinka Peppa (nie jest przy-
rodniczy per se, ale pojawialy si¢ odcinki o takiej tematyce), Krecik, Reksio, Vaiana. Skarb
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oceanu, Calineczka, Baranek Shaun, , Dawno temu w trawie, Happy feet: tupot malych stop;
Fifi Niezapominajka, Straznicy Sowiego Krolestwa, Pod Taflg Oceanu, serial ,Nasza planeta”,
serial ,,Rekin”; ,,0kja” w rez. Bongo Joon-hoczy Our planet na platformie Netflix.

Ankieta I1. Kontynuacja badan: kontekst pandemiczny

Dodatkowe, pogtebiajace badania przeprowadzono w celu uzupetnienia od-
powiedzi bazujacych na kompetencjach kulturowych oraz medialnych studentow,
ale dotyczacych w wigkszoS$ci ich zainteresowan z dziecinstwa. W ankiecie, na
ktorg na przetomie stycznia i lutego 2021 r. odpowiedziato 18 respondentow, kon-
tynuowano pytania na temat zainteresowania przekazami medialnymi oraz kultu-
rowymi w konteks$cie pandemicznym.

2a. Czy interesuje Pania/Pana przekaz kulturalny na tematy przyrodnicze?

Studenckie odpowiedzi stanowig trzy grupy. Wigkszos$¢ biorgcych udziat
w badaniu ankietowym przyznala si¢ do pasji przyrodniczych, pozostali ich nie
podzielaja, a dwie osoby nie odpowiedziaty jednoznacznie, ale wykazaty zainte-
resowanie filmem czy innymi formami przekazu. Ponad potowa respondentow
(11) potwierdzita takie zainteresowanie. Czesto nie ograniczano si¢ do odpowiedzi
tak/nie”, ale uzupetiano je komentarzem, np.:

Wiedza o otaczajacym nas $wiecie jest wazna, lubi¢ dowiadywac si¢ wigcej o naturze;
Ksigzki, artykuty, bo natura to cze$¢ naszego $wiata i nas samych; Chciatabym przeczytaé
pewne ksigzki o tematyce przyrodniczej (...), na biezgco staram si¢ szuka¢ informacji na
ten temat; Interesujg mnie przekazy dotyczace aktualnej jakosci powietrza, ekologii itp.
Dodatkowo lubi¢ oglada¢ programy o safari.

Filmy przyrodnicze, dzigki nim mozna dowiedzie¢ si¢ wielu ciekawych informacji i sa
relaksujace; Interesuje mnie przekaz kulturalny na tematy zwigzane z ekologia i ochrong
Srodowiska.

Ogladam czasem filmy przyrodnicze lub popularnonaukowe o przyrodzie, staram si¢
na biezgco czytac¢ informacje o ekologii, jak i o rozwigzaniach ekologicznych, ktore
mozna stosowa¢ w codziennym zyciu.

Przyktady: Planeta doskonata — BBC , Nasza Planeta — Netflix, Ty kontra dzicz —
Netflix (wersja interaktywna, w ktorej widz moze kontrolowac¢ przebieg akcji). Lubie
programy popularnonaukowe w telewizji, jak rowniez ciekawostki na portalach interne-
towych; Lubig¢ oglada¢ filmy przyrodnicze (z opowiadajaca Krystyng Czubdéwng oczy-
wiscie) o egzotycznych i dzikich zwierzetach. Sg dla mnie jedyna okazja na zobaczenie
tych wspaniatych zwierzat.

Pigciu respondentéw odpowiedziato negatywnie, np.:

Nie interesuje mnie raczej $wiat przyrody na tyle, by w wolnym czasie ogladac lub
czyta¢ materialy z nim zwiazane; Nie interesuj¢ si¢ w duzej mierze zyciem zwierzat, ale
bardzo dotyka mnie ich cierpienie.
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Ttumaczono powody czy konteksty negatywnej odpowiedzi, np.:

Chcialabym przeczyta¢ pewne ksigzki o tematyce przyrodniczej, ale niestety nie mam
czasu, dlatego w dalszej cze$ci ankiety napisatam, ze przed pandemia, nie miatam kon-
taktu z takg kultura, bo faktycznie zawsze sg inne rzeczy do przeczytania, czy obejrzenia
— podreczniki, lektury...

Najwigkszym zainteresowaniem cieszyty si¢ formy filmowe (kinowe, tele-
wizyjne, 11 wskazan), a mniejszym — literackie (8) oraz inne (1). Studenci mogli
wybiera¢ wiecej niz 1 z podanych mozliwosci (literatura, film, teatr, inne).

2b. Czy interesuje Panig/Pana przekaz medialny na tematy przyrodnicze? Czy
oglada Pani/Pan filmy przyrodnicze?

Do tak sprofilowanych wyborow medialnych przyznato si¢, podobnie jak
w poprzednim pytaniu, 11 na 18 respondentow, pigciu udzielito negatywnej odpo-
wiedzi, a dwdch nie wybratlo odpowiedzi ,,tak/nie”. Wsrod ulubionych tematow
znajduja si¢ zwierzeta (8), zwierzeta i rosliny (3) oraz inne (1). Studenci uwzgled-
nili w swoich odpowiedziach rowniez nowe sposoby komunikacji (np. Youtube,
Netflix).

Komentarze: filmowe — YouTube, media spotecznosciowe — artykuty; muzyczne
(wiele utwordw jest inspirowanych przyroda, np. Wettawa); Czasami dotacze si¢ do
kogo$, kto oglada program na kanale National Geographic Channel. Ostatnio popu-
larne sa przyrodnicze filmy dokumentalne na platformie Netflix albo ksiazki o takie;j
tematyce, sg one bardzo cickawe, pomagajg lepiej zrozumie¢ naturg i docieraja do
catkiem szerokiego grona odbiorcéw; Ostatnio oczarowalo mnie dzieto Krzysztofa
Zalewskiego i Smolika https://www.youtube.com/watch?v=1eWhUKc3WoM; Ponie-
waz to bardzo wazne, aby co$ wiedzie¢ o przyrodzie i ochronie §rodowiska (...).
Mysle, ze warto zna¢ naszg planete przynajmniej na podstawowym poziomie, jest
wiele ciekawych gatunkow roélin i zwierzat, ktorymi mozna si¢ zachwyci¢; W dzi-
siejszych czasach jest wiele organizacji wspierajacych zwierzgta, ktorych dziatania
warto §ledzic.

Niektore komentarze szczegolnie powierdzaja pozytywne nastawienie re-
spondenta i wybor adekwatnej odpowiedzi:

Ogladam programy o safari, bardzo mnie fascynujg dzikie zwierzeta; Jestem ogromnie
zafascynowana rekinami, takze staram si¢ wybiera¢ programy z nimi zwiazane; Gtéwnie
sa to filmy z narracjg pani Krystyny Czubowny (w telewizji), ale takze filmy typu Blekitna
planeta, Krolestwo, Marsz pingwinow.

Oprocz negatywnych odpowiedzi (5), pojawiajg si¢ rowniez wyjasniajace je
uwagi, np.:
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Nie, dla mnie sg one strata czasu, nie trafitam nigdy na taki, ktory by mnie zaciekawit.

Kiedy bytam mtodsza, czesciej ogladatam takie programy/filmy i bardziej intere-
sowata mnie owa tematyka. Obecnie siggam po filmy przyrodnicze bardzo rzadko;
Nie jestem fanka tego typu filmow.

Komentarze do odpowiedzi negatywnych bywaja zwigzte, np.: ,,Nie interesu-

je mnie taka tematyka” badz zaskakujace: ,,Jako dziecko lubitam koty i mozliwe,
ze w przysztosci pozwole sobie na zwierzatko, ale mimo to przekazy medialne
o0 tematyce przyrodniczej nie nalezg do moich ulubionych”.

Czesto uzasadnienia respondentow dotycza zarowno pozytywnych, jak tez

negatywnych odpowiedzi:

Uwazam, ze dotyczy to mnie i przysztych pokolen, a wigc nalezy dba¢ o swoje $rodo-
wisko. Wymieranie zwierzat zawsze byto dla mnie bardzo smutne i chciatabym dotozy¢
swoja cegieltke do zapobiegania temu, jednak najpierw trzeba troche si¢ dowiedzie¢ na
ten temat; Staram si¢ zna¢ podstawowe informacje dzigki programom takim jak DeFacto,
Galileo, Emce kwadrat.

Nazwy programdw si¢ powtarzajg, a wyjasnienia roznig:
Raczej tak, cho¢ nie jest to co$, na czym si¢ skupiam; Interesuje mnie przekaz na te-
maty zwiazane z ekologia i ochrona $rodowiska; Interesuje mnie aspekt przekazywania

wiedzy przyrodniczej przez media. DeFacto, Galileo.

Inne przyklady czesto nawigzujg do szerszego kontekstu, nie skupiajg si¢

jedynie na przyrodnicznym przekazie medialnym.

Formy — najczgsciej filmowe; Artykuty i filmy — YouTube; Ogladam czgsto relacje osob
w aplikacji Instagram lub Tiktok, ktore zajmujg si¢ zwierzgtami w réznych osrodkach; Spo-
ty spoteczne, filmy dokumentalne; brittneyandzion, robertirwinphotography, deanschneider.
official; Artykuly, filmiki i filmy zwiazane z ro§linami i zywnoscia, r6zne dokumenty przy-
rodnicze; Zwykle czytam w Internecie, kiedy pojawia si¢ informacja, np. o stanie powietrza
w kraju, ekologii, rokowaniach; Newsy ze stron internetowych, np. TVN24; Strony inter-
netowe: TVN 24, National Geographic; Duchowe Zycie zwierzqt Petera Wohllebena; Wole
krotkie formy filmowe niz telewizyjne; Nie zdarza si¢ to zbyt czesto, jednak jesli juz si¢
wydarzy, to wole ogladac filmy na temat zwierzat; Nasza planeta (Netflix); Nasza planeta,
Ziemia nocq, Absurdalna planeta; Tradno mi poda¢ przyktad jednego konkretnego progra-
mu, poniewaz nie zwracam uwagi na tytuly, ogladam je z reguly na National Geographic;
Wedrowki z dinozaurami, filmy na Animal Planet; program Galilelo, sporadycznie filmy na
Animal Planet; Tanczgc z ptakami Stephena Frya, Nasza planeta.

2¢. Czy oglada Pani/Pan filmy fabularne i seriale z bohaterami zwierzecymi?
Do ogladania filmow fabularnych i seriali z bohaterami zwierzecymi przyznato

si¢ 10 osdb (tak: 10, nie: 6, brak odpowiedzi: 2), opisujac je w nastgpujacy sposob:
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Sa zabawne i pomagaja si¢ zrelaksowac, wykorzystuja elementy popkultury; Sa od-
prezajace, czgsto zabawne; Mysle, ze takie produkcje uczg wrazliwosci na otaczajacg
nas przyrode i sg bardzo potrzebne; Sa ckliwe i bardzo proste (w koncu to filmy dla
mtodszych), ale zdecydowanie przyjemnie si¢ je oglada, sa pigkne i wzruszajace; Zwy-
kle sg to animacje kina familijnego; Uwazam, ze tego typu filmy sg bardzo interesujace
i weiagajace. Twierdzg, ze cze$¢ z nich jest znacznie dojrzalsza niz mnostwo filmow ,,dla
dorostych”, czesto niosa za sobg pickny morat i ucza réznych wartosci. Sa tez Swietng for-
mg zrelaksowania si¢; Lubig¢ i czesto ogladam, czasem wybieram, a czasem trafiam przez
przypadek, zagraniczne; Jestem og6lnie wielkg fankg filméw dla dzieci (nie wyrostam
z tego). Ostatni film, na jakim bytam w kinie o tematyce zwierzecej, to Byl sobie pies 2.

Przyktady odpowiedzi pozytywnych:

Lubig, ogladam czgsto, wybieram zagraniczne. Lubitam ogladaé je szczegodlnie, gdy
bylam mtodsza. Dla mtodszego widza wedtug mnie sa fantastyczne. Pajeczyna Charlotty,
Hotel dla psow, Happy feet; Ogladam do$¢ rzadko, jednak lubig to robié, sg to produkcje
zagraniczne.

Przyktady wypowiedzi negatywnych:

Nie lubig, nie wybieram, jesli zdarza si¢ oglada¢, wynika to z przypadku; Wybierajac
repertuar, zwykle nie zwracam uwagi na filmy przyrodnicze.

Czesto pojawiaja sie usprawiedliwienia typu:

Rzadko ogladam takie filmy czy seriale, nawet jesli to przez przypadek, w dodatku
tylko zagraniczne. Ogladam takie filmy tylko z mtodszym bratem, dla rozrywki, aby
oderwac si¢ od rzeczywistosci; Takie filmy ogladam gltownie z mtodszg siostra, sg to
zazwyczaj bajki, np. Krol lew, Bella i Sebastian, Mustang z Dzikiej Doliny.

Podawane przyktady si¢ powtarzaja, §wiadcza o pokoleniowym doswiadcze-
niu studentow:

Zwierzogrod, Babe — Swinka z klasq, Moj brat niedzwiedz, Aryskotraci, BoJackHorse-
man, Moj przyjaciel Haiko, Madagaskar, Benji, Epoka lodowcowa, Garfield, Family Guy,
Bojack Horseman; ,,Komisarz Alex” jest to polski serial; Zwierzogrod, BojackHorseman,
Happy Feet, Rio, Film o pszczotach. Gdzie jest Nemo, Piorun, Epoka lodowcowa, Sing,
Sekretne zycie zwierzakow domowych, Moj brat niedzwiedz; Lessie, Bella i Sebastian,
Dzungla, Uciekajgce kurczaki, Krol lew, Gwiezdny zaprzeg; Sekretne Zycie zwierzakow
domowych, Ratatuj.

W odpowiedziach rzadko pojawiajg si¢ przyktady filméw przyrodniczych,
znajduja si¢ natomiast tytuly produkcji animowanych, familijnych, emitowanych
w uniwersalnym czasie ogladalnos$ci, stanowigc tym samym staly element wie-
czornych pasm telewizyjnych. Tak tez byly i sa juz postrzegane przez mtodych
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widzow, obecnie studentow. Zainteresowaniem cieszg si¢ podobne programy czy
tytuly, czynigc tym samym omawiany repertuar dosy¢ bogatym. Podobne wyniki
otrzymaty Anna Granat i Magdalena Jedrejek, badajace recepcje programow
radiowych oraz telewizyjnych wsrod przedszkolakow. Filmy przyrodnicze czy
programy o zwierze¢tach miaty matg reprezentacj¢, w odpowiedziach pojawity
si¢ tytuly bajek, np. Swinka Peppa czy Pszczétka Maja [Granat, Jedrejek, 2015,
s. 148].

2d. Czy pandemia zmienita Pani/Pana zainteresowania na rzecz przyrody,
zwierzat? Czy pandemia zmienita Pani/Pana zachowania zwigzane z przyroda?

Z odpowiedzi na pytania o sytuacje¢ pandemiczng wynika, ze zasadniczo
do$wiadczenia 2020 r. nie zmienily zainteresowan respondentéw dotyczacych
przyrody i zwierzat (tak: 4, nie: 13, brak odpowiedzi: 1), natomiast zmienity za-
chowania zwigzane z przyroda (tak: 11, nie: 5, brak odpowiedzi: 2). Wiele 0s6b
podkreslato znaczenie spacerdow, np.:

Wigcej czasu poswigcam na spacery; Na pewno zacze¢lam wigeej spacerowacé po lesie
i zauwazytam, ze zwracam wigkszg uwage na rozne rzeczy, cho¢by widok wiewiorki
sprawia, ze cieszg si¢ jak dziecko.

2e. Czy ogladata Pani/ogladat Pan przed pandemig przekazy medialne o te-
matyce przyrodniczej? Czy zaczeta Pani/zaczat Pan ogladaé przekazy medialne
o tematyce przyrodniczej w czasie pandemii? Czy interesowata si¢ Pani/intereso-
wat si¢ Pan przed pandemia przekazami kulturalnymi o tematyce przyrodniczej?
Czy zainteresowala si¢ Pani/zainteresowat si¢ Pan w czasie pandemii przekazami
kulturalnymi o tematyce przyrodniczej?

Kolejne pytania dotyczyly zachowan przed pandemig i obecnych. Oglada-
nie przekazéw medialnych o tematyce przyrodniczej deklarowato 6 na 18 osdb,
wskazujac np. przyrodnicze programy National Geographic czy udzielajac bardziej
szczegotowych wyjasnien:

Najczesciej do tematyki zwigzanej z przyroda, ro§linami i zwierzgtami mam do czynie-
nia poprzez internet i aplikacje instagram, jednak trudno mi wymieni¢ konkretne nazwy;
Gloéwnie czytatam aktualne artykuty, jesli pojawito si¢ cos nowego —np. w TVN24; Czy-
tatam ciekawostki na portalach informacyjnych, a takze ogladatam programy popularno-
naukowe w telewizji, wiadomosci czy audycje, ale raczej przypadkowo.

Az 12 respondentdéw przyznalto, ze przed pandemig nie byto zainteresowa-
nych medialng ofertg przyrodnicza. W czasie pandemii tak sprofilowane przekazy
medialne zaczeto ogladac¢ 4 studentoéw, 13 odpowiedziatlo negatywnie, a 1 osoba
nie udzielita konkretnej odpowiedzi. Studenci ttumaczyli raczej ogdlnie swoje
zainteresowania i wybory, np. ,,Zaczetam stucha¢ podcastow” czy wybierane
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propozycje, np. ,, Wspomniane juz wcze$niej profile na Tiktoku oraz Instagramie,
gtéwnie tematyka egzotycznych zwierzat”.

Do znajomosci przekazow kulturalnych o tematyce przyrodniczej — przed
pandemig — przyznalo si¢ 7 respondentow, 11 odpowiedziato negatywnie. Studenci
pisali wprost: ,,Nie, nigdy nie bytam zainteresowana takimi przekazami”, , Niestety
nie, nawet nie myslatam o tym” albo odwrotnie: ,,0d wielu lat §ledze ré6znego ro-
dzaju akcje spoteczne Greenpeace”. Czasem podawano konkretne akcje czy formy
aktywnosci, np. Mlodziezowy Strajk Klimatyczny (w Poznaniu).

Na pytanie, czy respondent zainteresowal si¢ w czasie pandemii przekaza-
mi kulturalnymi o tematyce przyrodniczej, rzadko nie odpowiadano (1), a wsroéd
udzielonych odpowiedzi dominowaty negatywne (nie: 13, tak: 4). Studenci wyja-
$niali swoje wybory nastepujaco:

Nie: nie jest to na tyle czeste zebym mogta powiedzie¢, ze tak; Nie zainteresowatam
si¢ przekazami o tematyce przyrodniczej w trakcie pandemii — interesowatam si¢ wcze-
$niej (krotkie artykuty, filmiki, filmy dokumentalne, akcje na rzecz schroniska). Filmami
przyrodniczymi na platformie Netflix: Nasza planeta, Ziemia nocq, Absurdalna planeta.
Justyna Swietlicka, Karolina Sobanska, Healthy Omnomnom — kanat na YouTube o zdro-
wym, ro$linnym gotowaniu, ograniczaniu migsa; Niestety nie, nawet nie myslatam o tym.
Na pewno zwr6citam uwage na to, ze na poczatku pandemii podniosta si¢ jakos¢ powie-
trza w Chinach, co byto dos¢ nieprawdopodobne.

W komentarzach do réznych punktow ankiety studenci wymieniali ulubio-
ne kanaty i platformy, zarowno przyrodnicze, jak tez emitujgce tak sprofilowane
programy. Najczesciej wskazywali Netflix (4, np. Nasza planeta: 3; Ziemia noca,
Absurdalna planeta), National Geografic (3, w tym Nat Geo Wild:1) oraz DeFacto
(2). Pojedynczo pojawity si¢ takie propozycje, jak: Galileo, Emce Kwadrat, Youtu-
be (Planeta Faktow), Instagram, Tiktok, przyroda w polskieradio.pl, programy
telewizyjne i platformy streamingowe, media spotecznosciowe — artykuty.

2f. Czy zwierzgta towarzysza Panstwu podczas zdalnych zajec?

Ostatnie pytanie stanowito nawigzanie do doswiadczen domowej pracy i edu-
kacji czasu pandemii COVID-19. Podczas spotkan czy zaje¢ realizowanych w try-
bie online widoczne byly zwierzgta domowe. Cze$¢ studentow przyznaje sie do
tego, ze towarzyszyty im podczas zaje¢ zdalnych (tak: 7):

Dzi¢ki nauce zdalnej moj pies jest w sio)dmym niebie — codziennie krazy mi¢dzy
pokojem mojego brata a moim.

Moj kot bardzo lubi zaglada¢ na moje biurko oraz spa¢ przy dzwigkach wyktadow.

Tak, mdj pies czgsto lezy na moim t6zku, gdy mam zajgcia.

Krolik przebywa zawsze ze mng w pokoju, gdyz nie przepada za panelami, a w pokoju
mam dywan po ktérym moze chodzi¢ bez $lizgania si¢. ©

Moj kot bardzo lubi zagladac¢ na moje biurko oraz spa¢ przy dzwickach wyktadow.
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Czasami tak, jest to bardzo rozluzniajace.

Moje psiaki to — kolokwialnie moéwiac — przylepy, wigc musza by¢ z kim§ w pokoju.
Poza tym kiedy znikajg nam z oczu, to rozrabiajg.

Moj piesek lubi zawsze by¢ przy kim$, wigc jak jestem sama w domu to lezy przy
mnie :)

Pojedyncza odpowiedZ uwzglednia oba warianty:

Tak — nie. Zaznaczytam obydwie odpowiedzi, poniewaz mieszkam w Poznaniu, a psa
zostawitam w domu rodzinnym w Szczecinie. Kiedy zjezdzam raz w miesiacu na kilka
dni do domu to owszem, pies towarzyszy mi na zajeciach, (...) © A oczywiscie kiedy
jestem w Poznaniu nie ma kto mi towarzyszy¢ na zajeciach ®

Udzielono 12 negatywych odpowiedzi. Czg$¢ 0sob krotko wyjasnia, ze nie
ma zwierzat, np.:

Nie posiadam zwierzgcia; Niestety, nie mam w domu zwierzaka, zadnego pupila; Nie-
stety nie, gdyz zwierzak zostat w rodzinnym domu; Nie mam zadnego zwierzaka, ale
gdybym miata to na pewno bytoby aktywnym studentem ©

Inni respondenci opisujg wlasne obserwacje czy refleksje, np.:

Nie — ale zauwazytam, ze jest dos¢ duza grupa osob, ktora ma zwierzatko nawet na
zajeciach; Nie, nie mam zadnego zwierzaka, ale gdybym miata, to na pewno byloby
aktywnym studentem.

W zebranym materiale znajduje si¢ wiele przyktadow tekstow kultury oraz
medialnych, niezaleznie od dostrzegania w nich zwierzat naturalistycznych czy
antromorfizowanych. Przyroda stanowi wazny element naszego zycia, szczeg6lnie
w czasie pandemii, cho¢ pozornie niewiele zmienity si¢ przyzwyczajenia badz
zachowania respondentow. Jak wynika z badan, przekaz medialny i kulturowy
o kontekstach animalnych cieszy sig¢, po fascynacji w dziecinstwie, umiarkowanym
zainteresowaniem studentow. Czgsto jednak odpowiedzi przeczace maja charakter
asekuracyjny, a wyjasnienie, jesli jest, zawiera pozytywny aspekt. Studenci poloni-
styki wymieniaja wiele tytutéw publikacji, pojedynczych przyktadow tekstow po-
etyckich czy prozatorskich, rownie liczne reprezentacje maja programy czy filmy
przyrodnicze, takze animowane i familijne, ktorych realizacja, target oraz sposob
odbioru zmienity si¢ w XXI wieku. [lustruje to sposob ich emisji — w sobotnich
pasmach wieczornych, proponowanych jako uniwersalna oferta ramoéwkowa skie-
rowana takze do dorostego widza, a takze filmoéw przyrodniczych w niedzielnych
pasmach porannych czy poludniowych.

Samo badanie ankietowe przeprowadzone w styczniu 2021 roku, akademic-
ka proba wstgpnego rekonesansu, miato charakter swobodnego zadania, tematu
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quasi-terapeutycznego, poprawiajacego nastroj, sprawdzajacego zachowania per-
cepcyjne w czasie pandemii, stanowigcego pretekst do dyskusji. Na podstawie
odpowiedzi matej grupy respondentdw nie mozna wyciagaé reprezentatywnych
wnioskow, do ich sformutowania nalezatoby kontynuowac badania. Okazuje sie,
ze zagrozenie COVID-19 w niewielkim stopniu wptyneto na zainteresowania od-
biorcéw dotyczace zagadnien przyrodniczych i ich rozwijanie dzieki propozycjom
kulturalnym lub medialnym.Czesto jednak percepcja tak sprofilowanej oferty me-
dialnej miata charakter integrujacy (wspolne ogladanie filmu, programu o tematyce
zwierzecej w rodzinach, z mlodszym rodzenstwem). Media kreuja postawy spo-
teczne [Opolska-Bielanska 2020] oraz nowe wzorce zachowan za pomoca zawar-
to$ci merytorycznej przekazu, wptywajg tez na sposob odbioru tresci. Wydaje sie,
ze wybrana do analizy tematyka przyrodnicza jest uniwersalna, taczy pokolenia,
stanowigc platforme¢ porozumienia.

Zwierzgta zajmujg wazne miejsce w zyciu spolecznym, w edukacji i rozryw-
ce, w dos$wiadczeniu szkolnym, rodzinnym, ksztattowaniu wtasnych zaintereso-
wan. Ponadto, odniesienia animalne, czy szerzej, przyrodnicze, wptywaja rowniez
na zroznicowane dziatania edukacyjne badz terapeutyczne, w tym na coraz bar-
dziej potrzebne aktywnosci hortiterapeutyczne, co dostrzeglismy jako spoteczen-
stwo w czasie pandemii.

Rozw¢j dziecka dokonuje si¢ podczas spotkania ze §wiatem, realnym oraz
medialnym [Granat, Jedrejek, 2015, s. 133]. Dotyczy to zreszta kazdego cztowie-
ka, o czym przekonali$my si¢ podczas kwarantanny, izolacji, pozostajac w domach,
majac ograniczony kontakt ze Swiatem zewngtrznym. Szeroko rozumiana tematyka
przyrodnicza, animalna, wspierajaca troske o zdrowie fizyczne i psychiczne, wydaje
si¢ obecnie niezwykle istotna, co wazniejsze, potrzebna. Jej przywotanie dzigki tek-
stom kultury oraz przekazom medialnym mogto stanowi¢ remedium na pandemiczne
obawy. Oby w przysztosci, bez negatywnego kontekstu, nadal nas inspirowato.
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Streszczenie

Artykut stanowi przyktad badan pragmalingwistycznych dotyczacych przekazu medialnego
i kulturowego. Przedmiotem zainteresowania jest tematyka przyrodnicza, szczegdlnie ani-
malna, majgca charakter pandemicznego remedium. Autorka zarysowuje kontekst naukowy
i popularno-naukowy, a nast¢pnie analizuje ankiety przeprowadzone wsrod studentow I roku
filologii polskiej UAM w 2021 r. Respondenci przywotujg teksty literackie oraz tytuly czaso-
pism, programéw lub filméw przyrodniczych, znane z dziecinstwa i wybierane obecnie, opisuja
zwierzecych bohaterow. W czasie pandemii nie zweryfikowali radykalnie swoich zainteresowan
badz wyboréw dotyczacych przekazu medialnego i kulturowego, ale zmienili tak sprofilowane
zachowania spoteczne.

Stowa kluczowe: zwierzeta, media, kultura, pragmalingwistyka, badania ankietowe, pandemia

Summary

Pandemic antidote — animals in cultural texts and media coverage

The article is an example of pragmalinguistic research on media and culture. The subject of
interest is nature, in particular animal nature, that constitutes a pandemic remedy. The au-
thor outlines the scientific and popular science context and analyzes the surveys conducted
among first year students of Polish philology at UAM in 2021. The respondents cite literary
texts, titles of nature magazines, as well as TV programs and nature films they recollect
from their childhood and currently choose to watch, and describe their animal characters.
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During the pandemic, the respondents have not verified their interests or choices radically,
in regard to media and cultural communication, but have changed their social behaviour
profiled in such way.

Keywords:animals, media, culture, pragmalinguistics, survey research, pandemic
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CYFRYZACJA EDUKACII
JAKO WYNIK ZAPOTRZEBOWANIA
NA ODMIENNY SPOSOB KSZTALCENIA
W OKRESIE PANDEMII COVID-19

Wstep

Technologie cyfrowe zrewolucjonizowaty spoteczenstwo w kazdym aspek-
cie, a dzieci dorastaja w $wiecie, w ktorym technologie sa wszechobecne. Sektor
edukacji rowniez ulega cigglym przeksztalceniom, za$ nieodtaczng czgscig dzisiej-
szego procesu uczenia i ksztalcenia si¢ sa technologie cyfrowe [European Com-
mission/EACEA/Eurydice, 2019]. Staty si¢ one nieodzownym atrybutem kazdego
cztowieka niezaleznie od wieku. Wptywaja na edukacje¢ poprzez oddziatywanie
na sposob jej realizacji oraz na fakt, ze edukacja odgrywa wazng rolg w przygoto-
waniu mtodych ludzi do zycia w $wiecie, ktorego sitag napedowa jest technologia.

Udziat regularnych uzytkownikow Internetu w Polsce wzrost w ostatnim roku
we wszystkich kategoriach wiekowych [1 http]. Tym, co réznicuje spoteczenstwo,
sa ilos¢ 1 jakos¢ cyfrowych no$nikow oraz poziom umiejetnosci z ich korzysta-
nia. Obserwacja spoteczenstwa XXI wieku pozwala zauwazyc¢, ze jego cyfryzacja
oscyluje najczesciej wokot medidow spotecznosciowych. To one dominujg w spo-
sobie uzytkowania nosnikow cyfrowych. Przektada si¢ to rowniez na $wiadomos¢
dotyczaca umiejetnego egzekwowania wiedzy i tresci ze zrodet Internetu. Wyni-
ka¢ za$ moze z braku edukacji w obszarze cyfryzacji oraz uzytkowania narzedzi
cyfrowych w relacjach spotecznych, udostepniania informacji o sobie samym,
kreowania postaw spotecznych, prezentowania podejmowanych dziatan. Dotyczy
to zarowno jednostek indywidualnych, jak i przedsigbiorstw. Za posrednictwem
mediow spotecznosciowych §wiat komunikuje si¢ ze sobg. Problem powstaje, kie-
dy $wiat cyfrowy ma nam pomoc w rozwoju, edukacji czy zdobyciu konkretnych
umiejetnosci 1 wiedzy. Wowcezas kompetencje uzytkownikow okazujg si¢ niewy-
starczajace, bez wzgledu na wiek. Dlatego tak istotne wydaje si¢ skupienie na
cyfrowej edukacji ogotu spoteczenstwa.

Ze spotecznego punktu widzenia wyzwaniem jest inkluzywnos$¢: roztam in-
formatyczny mig¢dzy osobami nieposiadajagcymi umiejetnosci informatycznych lub
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posiadajacymi je w stopniu podstawowym a osobami o wysokich kwalifikacjach,
moze bowiem pogtebié istniejace luki w spoteczenstwie [Raport tematyczny:
kompetencje cyfrowe i nauczanie zdalne w Unii Europejskiej]. Z edukacyjnego
punktu widzenia wyzwanie polega nie tylko na zapewnieniu mtodym ludziom
rozwoju potrzebnych kompetencji cyfrowych, lecz takze na czerpaniu korzysci,
jakie technologia moze wnie$¢ do procesu nauczania i uczenia si¢. Istotne jest
roOwniez zagwarantowanie mozliwosci bezpiecznego korzystania z technologii cy-
frowych. Wprowadzenie technologii cyfrowych do ksztalcenia oznacza réwniez
przygotowanie mtodych ludzi do efektywnego i bezpiecznego z nich korzystania.
Zagrozenia dla uczniow, takie jak cyberprzemoc i uzaleznienie od Internetu czy
utrata prywatnosci, sg bowiem od pewnego czasu powaznym problemem [Europe-
an Commission/EACEA/Eurydice, 2019]. Cyfryzacja edukacji powinna wspieraé¢
nie tylko formalne uczenie si¢, lecz takze uczenie si¢ pozaformalne i samoksztat-
cenie. W niniejszych rozwazaniach edukacje¢ cyfrowg taczy¢ si¢ bedzie z rozwo-
jem kompetencji cyfrowych ucznidow i nauczycieli, a takze — z wykorzystaniem
technologii cyfrowych w nauczaniu. Ma wspierac, ulepszac i przeksztatca¢ proces
nauczania i uczenia si¢. Jednakze w nawigzaniu do sytuacji pandemii COVID-19
analiza tego zagadnienia skupi si¢ na drugiej cz¢$ci zagadnienia — sposobach udo-
skonalania procesu nauczania.

Cyfrowa edukacja zyskata na znaczeniu szczegodlnie w ostatnich miesigcach.
Nagla sytuacja zwigzana z epidemig COVID-19 zmodernizowata dotychczasowy
system nauki. Zamykanie szkot i uczelni oznaczato ogromne straty w rozwoju ka-
pitatu ludzkiego, dlatego tez ksztatcenie na odlegtos¢, jako sposob na ztagodzenie
skutkéw wprowadzonych ograniczen, stalo si¢ jedyng forma nauczania. Moty-
wowano i mobilizowano przedsigbiorstwa z branzy technologii edukacyjnych do
swobodnego udostepniania swoich zasobow, réoznicowano metody udostgpniania
tych zasobow w zaleznosci od wieku i mozliwosci, a takze zachgcano nauczycieli
do wspolpracy. Wart uwagi jest fakt, ze instytucje szkolnictwa wyzszego miaty
juz zasoby i do$wiadczenie w prowadzeniu kursow online i dysponowaty cyfro-
wymi materiatami edukacyjnymi. W szkolnictwie podstawowym i §rednim nie
byto to jeszcze powszechne. Stad jeszcze wigksze zréznicowanie edukacji i jej
poziomu. [Raport tematyczny: kompetencje cyfrowe i nauczanie zdalne w Unii
Europejskiej].

Obserwujgc zmiany, jakie zaszty w nauczaniu w okresie pandemii COVID-19,
w niniejszym artykule przedstawiono weryfikacj¢ hipotezy: okres pandemii zre-
widowat dotychczasowy system nauki, udowadniajac istote 1 potrzebe cyfryza-
cji w sposobach nauczania. W tym celu postuzono si¢ metoda CAWI (Computer
Assited Web Interview). Jest to metoda ilosciowa, w ktorej respondent wypetnia
ankiete w formie elektronicznej [Babbie, 2013, s. 177]. Zapewnia osobom ba-
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danym anonimowos$¢ oraz udzielenie odpowiedzi bez presji czasowej, co moze
mie¢ wplyw na wiarygodno$¢ i jako$¢ dodanych odpowiedzi. Wazng cecha meto-
dy CAWI jest operatywnosc¢, brak potrzeby naktadow finansowych, oszczednose
czasu, tatwosc¢ analizy odpowiedzi. W celu wiarygodnego ustosunkowania si¢ do
hipotezy jako metode uzupetniajacg zastosowano metode poroéwnawcza.

Obok autorskich badan, zaprezentowano wyniki raportu z badan ,,Eduka-
cja zdalna w czasie pandemii”, w ktorym dokonano analizy nauczania zdalnego
od strony nauczyciela. Zestawienie tych dwdch metod badawczych pozwolito na
obiektywne ustosunkowanie si¢ do sytuacji nauczania cyfrowego w okresie pan-
demii COVID-19.

Edukacja cyfrowa

Media, telekomunikacja i informatyka traktowane byty dotychczas jako od-
dzielne przestrzenie. Obecnie ich symbioza daje mozliwos¢ efektywnego wykorzy-
stywania zasobow lezgcych w ich przestrzeniach naukowych. Spoteczna rewolucja
cyfrowa i zwigzana z nig powszechno$¢ wykorzystania nowych technologii infor-
macyjno-komunikacyjnych w wielu obszarach zycia wymusity konieczno$¢ ich
wlgczenia, takze w obszar edukacji szkolnej [Juszczyk, 2002]. Szkota miata sta¢
si¢ zatem miejscem nowoczesnym, podazajacym za spoteczno-technologicznymi
zmianami, w tym gldéwnie nastawionym na wykorzystywanie technologii infor-
macyjno-komunikacyjnych w ksztatceniu i wspieraniu procesu dydaktycznego
oraz na rozwijanie kompetencji cyfrowych umozliwiajacych m.in. wyszukiwanie,
selekcje 1 weryfikacje informacji online, wtasng ekspresje, wspolprace, rozwiazy-
wanie problemow czy aktywne uczestnictwo w zyciu spotecznym, obywatelskim
i kulturowym [Ptaszek, 2020].

Kompetencje informacyjne tworza praktyczne umiejetnosci, wsrdd kto-
rych najistotniejsze s3: koniecznos¢ rozumienia potrzeb informacyjnych, do-
stepnos¢ zrodel oraz umiejetnos¢ wyszukania informacji. Technologie cyfrowe
wptywaja na edukacje nie tylko dlatego, ze oddziatluja na sposob jej realizacji,
lecz takze ze wzgledu na fakt, ze edukacja odgrywa wazna role w przygotowa-
niu mtodych ludzi do zycia w $§wiecie, ktorego sita napedowa jest technologia.
Cyfrowa edukacja ma stuzy¢ zmianie sposobu nauczania. Powinna wspiera¢
sposob myslenia o procesie uczenia si¢ — nauczania, w ktorym uczen staje sie
tworca, a nie tylko uczestnikiem procesu dydaktycznego, za$ szkota — §rodowi-
skiem uczenia si¢. Podstawowg ideg wdrazania nowych technologii w szkole
jest indywidualizacja procesu ksztatcenia, umozliwienie uczniom poszukiwania
wlasnej drogi, nauka we wlasnym tempie oraz stylu, przygotowanie do samo-
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dzielnego korzystania z zasobow edukacyjnych, przygotowanie do dorostego
zycia, w ktorym obecni uczniowie b¢da musieli stale rozwijac si¢, aby nada-
za¢ za wciaz zmieniajacym si¢ Swiatem [2 https]. Takie podejscie do edukacji
czyni ja odpowiedzialng za ksztattowanie uczestnikow, rozwijajacych sie w jej
zasobach. Wspodlczesna edukacja powinna skupia¢ si¢ na nauczaniu sposobu
uczenia si¢ — procesie ciagglego doskonalenia. Uczniowie powinni mie¢ poczucie
i potrzebg cigglego rozwoju. Pomocg w budowaniu nauki XXI wieku sg nowe
technologie edukacyjne. To wtasnie dzigki nim nauczyciele moga korzystac
z zasobow informacji i wiedzy, wspotpracowac online z innymi uczniami na
catym $wiecie, tworzy¢ wlasne zasoby edukacyjne czy czerpaé inspiracje z roz-
nych zroédet naukowych. Sita nowych technologii jest niwelowanie granic cza-
soprzestrzeni edukacji. Dostosowanie innowacyjnych technologii edukacyjnych
umozliwia wykorzystanie odpowiednich standardow, m.in. WCAG 2.0 [3 https]
przeciwdziatajacym wykluczeniu ucznidéw, ktore to wykluczenie wynika z dys-
funkcji. Cyfrowa edukacja to nauczanie przez zabawe zapewniajaca wysokie
efekty ksztatcenia. Zaletami takiej edukacji jest mozliwos¢ kreowania wtasnych
scenariuszy lekcji, sprawna ewaluacja wiedzy uczniéw, prowadzenie lekcji poza
budynkiem szkoty, dostep do wiedzy na zadanie oraz szereg innych udoskonalen.
Uzupekieniem technicznych umiej¢tnosci nauczycielskich zwigzanych z wyko-
rzystaniem sprz¢tu cyfrowego — np. tablice interaktywne, laptopy, tablety — jest
$swiadomos$¢ nauczycieli o celowosci wykorzystania technologii w nauczaniu
szkolnym [2 https]. Jednakze badania wskazuja na to, ze korzystanie z techno-
logii jest w rzeczywistosci w duzym stopniu ograniczone do zaj¢¢ poza szko-
I3 1 spgdzania czasu wolnego [OECD, 2015b]. Umiejetnos¢ taczenia edukaciji
z cyfryzacja to wyzwanie do stworzenia mtodym ludziom mozliwos$ci rozwoju
niezbednych kompetencji cyfrowych, lecz takze wykorzystania technologii w na-
uczaniu [Cachia i in., 2010]. Wyniki badan dotyczacych efektow wykorzystania
technologii cyfrowych w nauczaniu i poprawie efektow ksztalcenia sg nadal nie-
liczne i niejednoznaczne [Bulman, Fairlie, 2016, s. 239-280]. Niemniej juz teraz
mozna zaobserwowac kilka potencjalnych korzysci. Wykorzystanie technologii
moze przyczynia¢ si¢ do tworzenia innowacyjnych i stymulujacych srodowisk
edukacyjnych, utatwia¢ zindywidualizowane uczenie si¢ i zwigksza¢ motywa-
cje uczniow [Blossfeld i in., 2018]. Warto nadmieni¢, iz nauczyciel nie musi
w petni zna¢ okreslonych technologii, aby moc z nich korzysta¢ w sposob, ktory
poprawi jako$¢ nauczania i uczenia si¢. Nauczyciele musza raczej by¢ otwarci
na innowacyjne metody nauczania i rozumie¢ korzysci stosowania technologii
w ich pracy. Efekty wykorzystania technologii cyfrowych w edukacji zaleza od
roznych aspektow, m.in. uczniow, intensywnosci i motywacji do korzystania
z technologii, jak rowniez jakosci zasobow cyfrowych i nauczania. Jednakze
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jako$¢ nauczania jest w znacznej mierze uwarunkowana czynnikiem wewnatrz-
szkolnym, ktory ma najwickszy wptyw na efekty ksztalcenia uczniow. Dlatego
rozw6j kompetencji cyfrowych nauczycieli ma kluczowe znaczenie, zwlaszcza
jesli chodzi o optymalne wykorzystanie inwestycji w technologie oraz nadazanie
systemow edukacji za wymaganiami, jakie niesie ze sobg XXI wiek [Edukacja
cyfrowa w szkolach w Europie].

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze wszystkie formy zdalnej nauki niosg ze sobg
pewne ograniczenia. Sceptyczne podej$cie do edukacji na odlegtos¢ wynika¢ moze
z zastrzezen co do tego, ze nie sprzyja ona rozwojowi umiejetnosci nabywanych
przez uczniéw w bezposrednim kontakcie z czlowiekiem — nauczycielem, ale tez
grupa réwiesniczg. Dodatkowo podczas nauki zdalnej spotykamy si¢ z trudnoscia-
mi technicznymi — dostep do sprzetu, jakos¢ taczy internetowych, samodzielno$¢
w korzystaniu z narzedzi cyfrowych. Dlatego istotng kwestig jest przeanalizowanie
mozliwych do wdrozenia strategii angazowania ucznidow i nauczycieli w przepro-
wadzane zajecia online [Satatarow, 2020].

Edukacja cyfrowa w okresie COVID-19 — od nauczyciela do ucznia

Nagly wybuch pandemii COVID-19 byt duzym wyzwaniem dla edukacji.
W warunkach kontrolowanych wdrozenie elementéw cyfryzacji do edukacji wy-
magatoby duzego naktadu pracy i kosztow. Tymczasem niespodziewana sytuacja
zdrowotna wymusita natychmiastowe opracowanie i aplikowanie nowych metod
nauczania, przystosowanych do nauki zdalnej i wigzacych si¢ z nig ograniczen.
Podczas realizacji strategii nauczania zdalnego nalezalo zwroci¢ uwage na aspek-
ty prawne — bezpieczenstwo w sieci czy udostepnianie wizerunku podczas lekcji
online. Dla znacznej liczby szkoét okazalo si¢ to duzym wyzwaniem i zmaganiem
z rozmaitymi problemami. Zaliczy¢ do nich mozna ograniczenia technologiczne,
problemy z komunikacja wewnatrz szkoty, z rodzicami i uczniami, a takze pro-
blemy psychologiczne.

W celu zweryfikowania efektywno$ci nauczania w okresie pandemii
COVID-19 w niniejszej pracy zestawiono wyniki badan ,,Edukacja zdalna w czasie
pandemii” z autorskimi badaniami przeprowadzonymi na grupie studentow konty-
nuujgcych nauke w okresie pandemii. Badania edukacji zdalnej przeprowadzone
zostaty w 2020 roku i miaty na celu diagnoze sytuacji, w jakiej znalazly si¢ szkoty
w wyniku pandemii [Edukacja zdalna w czasie pandemii. Raport z badan]. Badanie
studentow przeprowadzono w okresie 1.06.2021-14.06.2021. Udziat w nim wzigto
98 0s6b z roznych placowek edukacyjnych oraz bedacych na réznym poziomie
edukacji.
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Wyniki badan zostang przedstawione w ponizszej czesci artykutu, zaczynajac
od raportu dotyczacego edukacji zdalnej w czasie pandemii w opinii nauczycieli.

Znaczna cze$¢ nauczycieli miata niewielkie doswiadczenie w edukacji
zdalnej. Ich kontakt z cyfryzacja w ujeciu zawodowym ograniczat si¢ do: kon-
sultacji indywidualnych z uczniami przez zoom, Skype, Messenger itp.; udziale
czynnym i biernym w webinariach, szkoleniach i kursach e-learningowych,
wspomagania lekcji i kot przedmiotowych (wysytanie uczniom linkéw do do-
datkowych materiatow). Jak mozna zauwazy¢, nie byta to edukacja zdalna
w takim wymiarze jak obecnie — tzn. polegajaca na aktywnym uczeniu wigk-
szej grupy dzieci online [Edukacja zdalna w czasie pandemii — zagadnienia,
na jakie zwraca uwage UNICEF Polska]. Analizujac trudno$ci zgtaszane przez
nauczycieli w cyfrowym prowadzeniu lekcji, zauwazy¢ mozna nastgpujace
aspekty (rysunek 1).

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
Czasochtonno$¢ procesu
Braki sprzetowe uczniow
tacze internetowe uczniow
Roznice poziomu miedzy uczniami
Organizacja przestrzeni w domu
Moje tacze internetowe
Porozumienie z dyrekcja i nauczycielami
Moje braki sprzetowe
Obstuga narzedzi

Kontakt z rodzicami

Dziennik elektroniczny

= To jest mdj giéwny probl = To jest probl yczne, ale radze sobie  ® Ten problem mnie nie dotyczy

Rys. 1. Problemy wskazane przez nauczycieli podczas nauczania zdalnego

Zrédio: Edukacja zdalna w czasie pandemii. Raport z badan https://centrumeyfrowe.pl/wp-content/uplo-
ads/sites/16/2020/05/Edukacja_zdalna w_czasie pandemii.pptx-2.pdf [dostep: 10.11.2021].

Jak mozna zauwazy¢, najwigksza trudnoscia byta czasochtonno$¢ procesu,
brak sprzetu oraz tacze internetowe u uczniow. Te czynniki ukazujg braki, jakie
sg jeszcze w cyfryzowaniu kraju oraz w edukacji nauczycieli. Brak umiejetnosci
w postugiwaniu si¢ technologia cyfrowa przyczynit si¢ do duzego stresu wsrod
nauczycieli, wynikajgcego z niewiedzy i braku czasu na naukepostugiwania si¢
udoskonaleniami cyfrowymi. Jak wspomniano, braki sprzgtowe czy jako$¢ laczy
to aspekt rozwoju cyfryzacji kraju.
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Pomimo nieistnienia doswiadczen z edukacja zdalna, wigkszos$¢ badanych
nauczycieli nie miata duzych problemow z uzywaniem narze¢dzi cyfrowych. Dos¢
dobrze radzili sobie z ich obstugg. Za swoj gtowny problem uznato to jedynie
9% badanych, a 49% nie miato z tym trudnos$ci. Przyznali oni, Ze poznawanie
nowych narzedzi, jak np. Office 365 lub G Suite, wymagato dodatkowego na-
ktadu czasu (co pokrywa si¢ z wynikami z rysunku 1), ale nie bylo barierg nie
do pokonania. Niezwykle istotny okazat si¢ system nauczycielskiej samopomocy
— pomoc udzielana mniej kompetentnym cyfrowo nauczycielom przez mtodsze
kolezanki i kolegéw. Zadziwiajace moze byc¢ to, ze zgltaszanym problemem byty
braki kompetencji cyfrowych uczniow i rodzicow w obshudze narzedzi cyfrowych.
Najbardziej widoczne w klasach najnizszych, ale istniejgce tez w klasach star-
szych. Pokolenia cyfrowe nie potrafia odebra¢ poczty elektronicznej i poruszac
si¢ po platformach e-learningowych. Niejednokrotnie majg problemy z tak pod-
stawowymi czynnosciami, jak pisanie w edytorze tekstu. Zdaniem nauczycieli jest
to wynik nieadekwatnej do realiow podstawy programowej lekcji informatyki,
a w niektorych przypadkach podejscia rodzicow, ktorzy ze wzgledoéw ideologicz-
nych ograniczaja dzieciom dostep do nowych technologii (z zatozenia ograniczaja
dzieciom kontakt z urzadzeniami ekranowymi) [Edukacja zdalna w czasie pande-
mii. Raport z badan]. Jak zostato wspomniane na poczatku artykutu, znaczna czgs$¢
mtodego pokolenia korzysta z cyfryzacji na poziomie mediow spoteczno$ciowych,
komunikatoréw, nie poszukujac wiedzy w obszarze edukacji cyfrowej i narzedzi
wspierajacych efektywnag nauke.

Nauczyciele jako metody nauczania zdalnego wymienili: wysytanie uczniom
linkow do lekcji online/materiatow, ktore znajduja si¢ w Internecie (83%); przy-
sylanie uczniom informacji o stronach, ktore majg przeczytac, i ¢wiczeniach, kto-
re majg wykona¢ w zabranych do domu ¢wiczeniach, zeszytach i podrecznikach
(54,7%); prowadzenie indywidualnych konsultacji z uczniami (82%); korzystanie
z narzgdzi do edukacji online, np. Eduelo, Learning Apps/Enauczanie.com, Google
Classroom (73,8%); wysylanie uczniom dokumentoéw z zadaniami na poszczegol-
ne dni — zebrany harmonogram wszystkich zadan (54,7%); prowadzenie lekcji na
zywo, np. Zoom, Skype (54,7%); nagrywanie lekcji wideo (31%.) Wsérod innych
metod nauczyciele wskazali narzedzia wymienione na rysunku 2.

Efektem popandemicznym jest zaobserwowanie korzysci edukacji zdalne;.
Wdrozenie cyfrowego systemu nauki stanie si¢ w przysztosci pomocne do pracy
z uczniami nieobecnymi w szkole, wymagajacymi indywidualnych konsultacji
czy indywidualnego toku nauczania. Ta formuta edukacyjna moze si¢ sprawdzaé
takze w przypadku kolek przedmiotowych, w ktdrych uczniowie nie zawsze moga
uczestniczy¢. Wielu nauczycieli docenia tez formule spotkan z innymi nauczycie-
lami online i wzajemnej nauki. Widzg sens w uczeniu si¢ narzedzi e-learningowych
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Rys. 2. Narzedzia wykorzystywane do prowadzenia edukacji zdalnej

Zrodto: Edukacja zdalna w czasie pandemii. Raport z badan https://centrumcyfrowe.pl/wp-content/uplo-
ads/sites/16/2020/05/Edukacja_zdalna w_czasie pandemii.pptx-2.pdf [dostep: 10.11.2021].

i w dalszym podnoszeniu swoich kompetencji w tym zakresie [Edukacja zdalna
w czasie pandemii. Raport z badan].

Analiza wynikéw badan przeprowadzonych wsrdd studentow nawigzuje do
badan przeprowadzonych wsrod nauczycieli. W grupie respondentow dominowaty
kobiety (77,7%). M¢zczyzni stanowili 22,3% badanych. Przedzial wiekowy to
15-27 lat. Najwickszg grupe badanych stanowity osoby w wieku 19 lat (36,2%),
22 lata (13,8%), 23 lata (9,6%). Ankietowani w znacznej czesci pochodzili z wo-
jewodztwa mazowieckiego (47,9%). Pozostate osoby byly przedstawicielami roz-
nych wojewodztw. Warto nadmieni¢, ze wsrdd respondentow bylta jedna osoba
z Biatorusi oraz jedna z Ukrainy. Udzielone odpowiedzi na pytanie dotyczace
wojewddztwa pochodzenia pokryly sie w znacznej czesci z pytaniem dotyczacym
zlokalizowania (wojewddztwo) szkoly/uczelni, w ktorej osoba badana pobierata
nauke w okresie pandemii. Potwierdzito si¢ to przy kolejnym pytaniu, dotyczacym
miejsca przebywania Pana/Pani w okresie pandemii. Takie samo miejsce prze-
bywania, jak i zlokalizowania miejsca edukacji wskazato 73,4%, inne miejsce
wskazato 24,5%. Pozostate odpowiedzi to: ,,Przez wigksza czg$¢ takie samo,
jednak ulegto ono zmianie po pewnym czasie” oraz ,,To samo wojewodztwo, ale
inne miasto”. Wyniki prezentuje wykres 1.
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@ takie samo, jak miejsce zlokalizowania
szkoly/uczelni wyzszej

@ inne niz migjsce zlokalizowania szkoty/
uczelni wyzszej

© przez wiekszos¢ czasu takie same, jak
miejsce zloalizowania uczelni wyzszej,
Jjednak pewien czas spedzitam w innym
migjscu niz miejsce zlowalizowania
uczelni wyzszej

@ takie samo wojewddztwo, ale inne miasto

Wykres 1. Odpowiedzi na pytanie dotyczace miejsca przebywania respondentow
w okresie pandemii

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

W nastepnej czesci badania zapytano respondentdéw o poziom edukacji, na
ktérym spotkata ich pandemia. Potowa badanych wskazata szkote srednig (50%),
studia I stopnia wskazato 39,4%, a studia II stopnia — 10,6%. Wyniki prezentuje
wykres 2.

@ w szkole srednigj
@ na studiach | stopnia
@ na studiach Il stopnia

Wykres 2. Poziom edukacji podczas pandemii

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

Po okresleniu przestrzeni funkcjonowania studentow w okresie pandemii
COVID-19 zwrocono uwage na postrzeganie nauki zdalnej przez badanych. Wy-
niki obrazuje wykres 3.
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zaskoczeniem

budzito lek i niepokoj

wiazalo sie z duzym stresem
ciekawym, nowym doswiadcze...
interesujacym wyzwaniem
perspektywag zdobycia nowej wi...
nie wywotalo zadnych emocji
Wzbudzito we mnie niechec¢ do...
Problemme

Dziwnym, ale mniej stresujacy...
Czesciowo budzito lek i niepok...
bylo pozytywnga opcja na pogod...

|35 (37,2%)
26 (27,7%)

19 (20,2%)
46 (48,9%)
35 (37,2%)

17 (18,1%)

11 (11,7%)

Wykres 3. Odpowiedzi na pytanie dotyczace oceny prowadzenia nauki zdalnej

Zrodho: Opracowanie wiasne na podstawie autorskiego badania.

Wsréd udzielonych odpowiedzi dominuje wskazanie na ciekawe, nowe do-
swiadczenie (48,9%), nastgpnie rownolegle zaskoczenie i interesujagce wyzwanie
(37,2%). Lek i1 niepokoj wskazato 27,7% respondentdw, stres — 20,2% osob, a per-
spektywe zdobycia nowej wiedzy — 18,1% badanych. Natomiast 11,7% responden-
tow nie odczuwato zadnych emocji w zwigzku z wprowadzeniem nauki zdalne;j.

Po zweryfikowaniu postawy 0s6b poddanych badaniu wobec nauki zdalne;j
zapytano je o ocen¢ wprowadzenia takiej edukacji. Otrzymane wyniki w formie
lacznej obrazuje wykres 4.

@ bardzo dobrze
@ dobrze

nie widze roznic pomigdzy nauka stacj
®ile
@ bardzo zle
@ Najlepszym wyjsciem jest hybrydowo, .
® komfortowe, jednak nieefektywne

28,7%

@ Pewne formy zajec byly Swietne, ale n

172V

Wykres 4. Ocena wprowadzenia nauki zdalnej

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie autorskiego badania.

Wyniki pokazuja, ze prawie potowa badanych bardzo dobrze i dobrze oce-
nita wdrozenie nauki zdalnej (52,2%). Na bardzo Zle i zle ocenito to wdrozenie
38,3% respondentdw. Pozostate odpowiedzi byly jednostkowe. Zauwazy¢ mozna
zatem, ze wprowadzenie nauki zdalnej zostalo dobrze odebrane przez osoby bio-
race udzial w badaniu. Ponad potowa potraktowata pozytywnie zmiang sposobu
nauki. Mozna wnioskowac, ze zdobyta w tym okresie nauka byta dla nich owocna.
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Nawigzaniem do oceny zapoczatkowania nauki zdalnej byto wskazanie przez
badanych na rozwdj kompetencji cyfrowych podczas cyfrowej edukacji. Odpowie-
dzi zostaty zobrazowane na wykresie 5.

@ zdecydowanie tak
@ tak

trudno ocenic

@ nie
@ zdecydowanie nie

14,9%

Wykres 5. Rozwdj kompetencji cyfrowych w okresie nauki zdalnej

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie autorskiego badania.

Odpowiedzi udzielone na to pytanie byly zroznicowane. Pozytywnie wy-
powiedziato si¢ 46,8% badanych. ,,Trudno oceni¢” zaznaczyto 28,7%. Negatyw-
ng opcj¢ wybrato 19,1%, a pozostali badani wskazali zdecydowanie odpowiedz
negatywna. Nie potwierdza to zatozenia, iz nauka zdalna wptyne¢ta na rozwoj
kompetencji cyfrowych. Moze wigzac si¢ to ze stosowaniem prostych narzedzi
cyfrowych, praktykowanych w nauczaniu zdalnym. Nie wymagaty one wigkszych
kompetencji i wiedzy informatycznej, co nie wigzato si¢ z rozwojem respondentow
w tym zakresie.

Kolejnym obszarem badawczym byta odpowiedZ respondentéw na pytanie:
,,Czy podczas prowadzenia nauki zdalnej otrzymal Pan/Pani dodatkowa wiedzg (do-
datkowe lekcje, pogadanki z nauczycielami, przewodniki, linki do internetowych
stron edukacyjnych), jak postugiwa¢ si¢ nowymi narzgdziami edukacji cyfrowej?”.

Odpowiadajac na to pytanie, respondenci wymienili nast¢pujgce pozytywne
argumenty: ,,Nauczyciele niejednokrotnie uczyli nas korzysta¢ z nowych metod
nauki i zdobywania wiedzy”; ,,Otrzymywatam duzo dodatkowych materiatow”;
,Nauczytam si¢ obstugi nowych programéw”; ,,Poszerzytam umiejetnosci zwia-
zane z postugiwaniem si¢ programami do edycji dokumentoéw”; ,,Poznalam nowe
metody uczenia si¢”; ,,Otrzymatam wiedze¢ na temat nowych dla mnie aplikacji,
ktore pomogty mi w edukacji. Pozwolito na rozwinigcie moich cyfrowych i mul-
timedialnych umiejetnosci”; ,,Dostawalismy od nauczycieli linki do réznych plat-
form-stron internetowych, ktore moglty pomoéc zrozumieé trudniejsze zagadnienia
i lepiej przygotowac si¢ do matury”; ,,Odbywaty sie lekcje dodatkowe, na ktorych
byly powtarzane tematy z lekcji, a nauczyciele jako praca domowa wysytali gry
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interaktywne lub filmiki na yt”; ,, Wychowawca przekazal nam wszystkie niezbed-
ne informacje, tak zeby nie bylto trudnosci w braniu udziatu w zajeciach”.

Jednakze znaczna wigkszo$¢ respondentéw negatywnie odpowiedziata na py-
tanie. Nie potwierdzono, aby nauczyciel przekazywat dodatkowa wiedzg dotyczaca
nowych narzedzi edukacji cyfrowej. Wsrdd argumentacji pojawily sie przyktadowe
odpowiedzi: ,,Nikt nie interesowat si¢ za bardzo robieniem rzeczy nadprogramowych’’;
,,Nie byto to konieczne. Nauczyciele podsytali studentom linki do stron o tresciach
naukowych, jednakze nie otrzymatam od nich zadnej pomocy dotyczacej postugiwania
si¢ narzedziami edukacji cyfrowe;j”; ,,Nie nauczytam si¢ niczego wiecej poza wyma-
ganym materiatem 1 postugiwalismy si¢ narzedziami, ktore juz znatam”; ,,Program byt
taki sam jak w szkole”; ,,Czasami dostalismy filmik do obejrzenia, jezeli nie rozumie-
lismy czego$ z lekcji”’; ,,Do duzej ilosci rzeczy musiatam dotrze¢ sama”; ,,Lekcje byty
prowadzone raczej w formie wyktadow i pracy z ksigzkami, ktore fizycznie mielismy™;
,.\Nie otrzymatem nic dodatkowego™; ,,Nikt niczego nam nie wysytal”’; ,,Czesciej uczen
musiat nauczycielowi thumaczy¢, jak korzysta¢ z danych stron lub programow’; ,,Nikt
nie interesowat si¢ za bardzo robieniem rzeczy nadprogramowych”; ,,Wszystko wy-
szukiwatem samodzielnie”; ,,Szkola posiadata tak napiety grafik, ze przez ilo§¢ godzin
siedzenia przed komputerem byto mniej interakcji dodatkowych”.

Jak mozna zaobserwowac, w odpowiedziach na to pytanie ujawnia si¢ zrozni-
cowanie poziomu wiedzy nauczycieli, ich kompetencji i technicznych umiejetnosci
korzystania z dobrodziejstw cyfryzacji. Trudno jednoznacznie oceni¢ wypowiedzi,
gdyz sa one zalezne od poziomu wiedzy nauczyciela i jego nastawienia do nowego
sposobu edukac;ji.

Pozytywnym efektem nauczania zdalnego jest liczba potwierdzajgcych od-
powiedzi odnosnie do pytania dotyczacego korzystania z nowych aplikacji, stron
internetowych, zasobow Internetu stuzacych podczas cyfrowej edukacji. Otrzyma-
ne wyniki przedstawia wykres 6.

® iak
@ nie szukatem/nie szukatam
nie miatem/nie miatam takiej potrzeby

@ nikt mi nie sugerowat, abym szukat/
szukala

69,1%

Wykres 6. Korzystanie przez respondentow z nowych aplikacji, stron internetowych,
zasobow internetu stuzacych edukacji podczas cyfrowej edukacji

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie autorskiego badania.
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Az 69,1 % ankietowanych korzystalo z zasobow Internetu pomagajacych
w edukacji. Potwierdza¢ to moze zatozenie, ze obecne mtode pokolenie spedza
znaczng czg$¢ dnia ,,w sieci”, a w razie potrzeby jest w stanie odnalez¢ przydatne
materialy dla samorozwoju. Nie miato potrzeby zdobycia dodatkowych cyfro-
wych zrddet edukacji 14,9% badanych, nie szukato — 10,6% osob. Pozostatym
respondentom nikt nie sugerowat, aby we wlasnym zakresie odnalezli materiaty
pomocne w edukacji.

Ze wskazanych przez uczestnikow ankiety przyktadow nowych aplikacji,
stron internetowych, zasobow Internetu stuzacych edukacji utworzono chmure
tagow, prezentujaca uzyskane odpowiedzi (rysunek 3). Uzyskany efekt mozna
porownac z rysunkiem 2, prezentujacym narzedzia wykorzystywane do prowa-
dzenia edukacji zdalnej przez nauczycieli. Wiele narzgdzi pokrywa si¢ ze soba, co
wskazuje na podobny obszar poszukiwan i wynajdywania narz¢dzi pomocnych
w cyfrowej edukacji.

Jualoot WotiekeR sy

SkanenPDF

Rys. 3. Chmura tagéw utworzona z wymienionych przez respondentow zrodet, z jakich
korzystali badani podczas zdalnej nauki

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

Pytaniem sugerujacym, nawigzujacym do poprzedniego — o dodatkowe zrodta
cyfrowej edukacji, bylo pytanie dotyczace YouTube. Twierdzaco odpowiedziato na
nie 67% respondentow, 20,2% — nie miato potrzeby korzystania z YT, 7,4% — nie
szukato. Pozostate odpowiedzi sg indywidualne. Zestawienie wynikdéw prezentuje
wykres 7.
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® tak

@ nie szukatem/szukatam
é @ nie miatem/nie miatam takiej potrzeby
- @ nikt mi nie sugerowat, abym szukat/

szukata
@ Czasami, giwnie z matematyki

@ tak, ale robilam to tez bez pandemii
@ sporadycznie

Wykres 7. Zestawienie odpowiedzi dotyczacych korzystania z kanatu YouTube jako
dodatkowego zrodta wiedzy

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

W nastepnym obszarze badawczym analizowano narzedzia cyfrowe, kto-
rymi postugiwali si¢ nauczyciele w okresie nauczania zdalnego. Ankietowani
mieli oceni¢ stosowanie cyfrowych narzgdzi przez nauczycieli. Wyniki ukazuje
wykres 8.

@ zrozumiate i proste w obstudze

@ nie byto ich — wylgcznie wykiad
nauczyciela | zadawanie prac domowych

@ innowacyjne — rozwijaly wiedze i
zainteresowanie tematem lekcji

@ powszechnie znane | stosowane

@ MNa poczatku narzedzia byty skompliko

@ Nie dziafaty zbyt dobrze

@ Zalezy od lekcji, poniewaz niektérzy n

@ W zdecydowanej wiekszosci sytuacji n...

Wykres 8. Analiza narzedzi cyfrowych jakimi postugiwali si¢ nauczyciele w okresie
nauczania zdalnego

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

Uzyskane wyniki wskazuja, ze wedtug 42,6% badanych narzg¢dzia cyfrowe,
ktérymi postugiwali sie nauczyciele w okresie nauczania zdalnego, byty zrozumia-
fe i proste w obstudze, dla 36,2% 0s6b byly powszechnie znane i stosowane, 11,7%
ankietowanych wskazato na ich brak, wymieniali wytacznie wyktad nauczyciela
i zadawanie prac domowych, a dla 5,3% badanych byty innowacyjne. Pozostate
odpowiedzi byty sporadyczne.

Po weryfikacji narzgdzi nauki oraz ocenie nauki zdalnej podjeto probe oceny
wplywu zainteresowania informatyka podczas nauki zdalnej (wykres 9).
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® tak

@ nie

@ zainteresowanie pozostato bez zmian

@ trudno okreslic

@ Zawsze sie nig interesowalam, podczas
pandemii zwrécitam uwage na jej
techniczng strone

41,5%

Wykres 9. Wplyw zainteresowania informatyka podczas nauki zdalne;j

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

Wedtug 42,6% badanych ich zainteresowanie informatyka podczas nauki
zdalnej nie ulegto zmianie, 41,5% nie wskazato wzrostu zainteresowania, tylko
7,4% potwierdzito zalezno$¢ zawartg w pytaniu. Tyle samo ankietowanych (7,4%)
udzielito odpowiedzi: ,, Trudno okresli¢”. Jedna osoba stwierdzita, ze zawsze in-
teresowata si¢ informatyka, a pandemia ukierunkowata zainteresowania na tech-
niczng strong przedmiotu.

Aby zbada¢ jakos¢ korzystania z cyfryzacji, zwrécono uwage na odpowie-
dzialno$¢ i rozwaznos$¢ przy praktykowaniu technologii cyfrowej (wykres 10).

® tak
® nie

@ nie mam zdania

26,6%

Wykres 10. Nauka zdalna w kontekscie odpowiedzialnego i rozwaznego korzystania
z cyfryzacji

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

Uzyskane wyniki prezentuja si¢ nastgpujaco: 48,9% badanych nie ma zdania,
natomiast 26,6% o0sob nie poswiadcza tej zaleznosci, a 24,5% potwierdza, ze nauka
zdalna w sposob odpowiedzialny i rozwazny nauczyta je korzystaé z cyfryzacji.
Zauwazy¢ mozna, ze potowa respondentow, ktora ustosunkowata si¢ w sposob
jednoznaczny — tak lub nie — spolaryzowala odpowiedzi. Wynika¢ to moze z kom-
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petencji cyfrowych nauczycieli, praktykowanych narz¢dzi podczas nauki zdalnej
oraz umiejetnosci korzystania z technologii przez studentow. Uzyskane wyniki
nawigzuja do pytania dotyczacego otrzymywania dodatkowej wiedzy w postugi-
waniu si¢ narz¢dziami edukacji cyfrowej. Potwierdza to prawdziwo$¢ i rzetelnos¢
udzielanych przez respondentow odpowiedzi.

Nastepstwem powyzszych informacji byto pytanie weryfikujace relacje nauki
zdalnej z rozwojem zainteresowan naukowych (wykres 11). Pozytywnie odpowie-
dziato 20,2% ankietowanych, za§ negatywnie — 41,5% badanych. Natomiast na
nieznaczng relacj¢ pomigdzy nauka zdalng a rozwojem zainteresowan naukowych
wskazato 38,3%. Uzyskane wyniki nawigzujg do pytania zwigzanego z rozwojem
kompetencji cyfrowych w okresie nauki zdalnej. Zauwazy¢ tu mozna spojnosé
udzielanych odpowiedzi.

@ tak

® nie

@ nieznacznie
@ bardzo

Wykres 11. Weryfikacja relacji nauka zdalna a rozwoj zainteresowan naukowych

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

Kontynuacje¢ rozwazan w obszarze zaleznosci nauki zdalnej i jej konsekwen-
cji stanowito zapytanie dotyczace symbiozy pomiedzy cyfryzacja a efektywniejsza
naukg. Graficzne ujecie wynikow przedstawia wykres 12.

@ tak

@ nie

@ nie mam zdania

@ wrecz przeciwnie. Nauka zdalna nie
motywowata do nauki

@ biorac pod uwage ogot uczniow/
studentéw, uwazam, ze nie. W moim
osobistym przypadku, uwazam jednak,
Ze zmiana zadziatata na korzyscé.

Wykres 12. Czy cyfryzacja przyczynita si¢ do efektywniejszej nauki?

Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie autorskiego badania.
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Analizujac wyniki, zauwazy¢ mozna, ze 40,4% o0sob nie potwierdza ba-
danej zaleznosci, 31,9% ma pozytywna opinig, iz cyfryzacja przyczynila si¢
do efektywniejszej nauki, 25,5% nie ma zdania. Wedtug jednej osoby nauka
zdalna nie motywowata do nauki, rowniez dla jednej osoby zmiana systemu
nauki zadzialata na korzys$¢. Zwazywszy na fakt, ze 0,25% respondentdw nie
skonkretyzowato swojej odpowiedzi, mozna wnioskowac, ze wynikato to z in-
dywidualnych doswiadczen naukowych badanej grupy. Osoby, ktore korzystaty
z narzedzi i technik cyfrowych, pozytywnie ustosunkowywaty si¢ do badanej
zaleznosci. Odwrotnie bylo u oséb, ktére nie zdobyly wiedzy dzieki dostepowi
do technik cyfrowych.

Nawigzaniem do poszukiwania pomocnych zrédet cyfrowych w nauczaniu
bylo kolejne pytanie w ankiecie (wykres 13).

® iak
® nie

nie mam zdania

Wykres 13. Edukacja zdalna przyczynita si¢ do poszukiwania pomocnych zrodet cyfro-
wych w nauczaniu

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie autorskiego badania.

Uzyskane odpowiedzi utozyty si¢ w sposdb nastepujacy: 72,3% jest pozytyw-
nego zdania, 17% negatywnie ocenia badang zaleznos¢, a 10,6% nie ma zdania.
Zapewne wptyw na udzielenie odpowiedzi miato doswiadczenie, jakie otrzymali
respondenci podczas nauki zdalnej. Zaangazowanie nauczyciela, wskazywanie
dodatkowych zrodet wiedzy, doskonalenie warsztatu merytorycznego za pomoca
nowoczesnych technologii cyfrowych przyczynito si¢ do znacznej liczby odpo-
wiedzi pozytywnych.

Kolejne pytanie dotyczylo cyfryzacji jako potencjatu rozwojowego dla nauki
w XXI wieku. Obserwujac zmieniajace si¢ oczekiwania rynku wobec konsumenta
i pracownika, zauwazy¢ mozna szybka dynamike nauki w obszarze, gdzie istnieje
silna korelacja nauki z cyfryzacja. Opierac si¢ to moze na analizowaniu duzych za-
sobow sieci, weryfikowaniu nowych trendéw, ocenie zachodzgcych zmian w oto-
czeniu. Uzyskane odpowiedzi potwierdzity badang zalezno$¢ w 88,3%; 8,5% osob
nie mialo zdania, a 3,2% nie zauwazylo tego potencjatu (wykres 14).
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Wydawac¢ by si¢ mogtlo, ze odpowiedz bedzie w 100% potwierdza¢ badana
zalezno$¢. Jednakze byly osoby, ktorym trudno byto jednoznacznie potwierdzié
to zatozenie. Mogtlo to wynika¢ z braku wiedzy informatycznej tak nauczyciela,
jak 1 ucznia, niewiedzy, jak korzysta¢ z cyfryzacji w celu samorozwoju, a takze
z nieznajomosci narzedzi przydatnych w zdobywaniu nauki.

@ tak
@ nie
nie mam zdania

88,3%

Wykres 14. Cyfryzacja jako potencjat rozwojowy dla nauki w XXI wieku

Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie autorskiego badania.

Pytanie zamykajace autorskie badanie miato oceni¢, czy przymusowa nauka
zdalna zmodernizowata dotychczasowy system edukacji. Pytanie byto otwarte,
dajac respondentom mozliwos¢ kreatywnej wypowiedzi. Uzyskane odpowiedzi
okazaty si¢ zréznicowane.

Pozytywnie ustosunkowato si¢ do zmian 51 oséb (51%), argumentujac swo-
je zdanie nastepujaco: ,,Moglismy doswiadczy¢, iz da si¢ prowadzi¢ lekcje bez
koniecznosci bezposredniego kontaktu”; ,,Poniewaz juz jest przyjmowana za nor-
malnos$¢ i mysle, ze nigdy nie wrdci si¢ do 100% offline”; ,,Jest to co§ zupehie no-
wego”; ,,Dla mnie nauka zdalna byta o wiele bardziej komfortowa pod wzgledem
psychicznym, jak i zwigzanym z organizacja mojego czasu, zmienita tez podejscie
wyktadowcow i sposdb prowadzenia zajec”’; ,,Zmodernizowata dotychczasowy
system edukacji”; ,,Zaczelismy traktowa¢ komputery, telefony, Internet jako po-
moc, a nie przeszkode”; ,,Nauczyta ludzi korzystania z nowych narzgdzi w ce-
lach edukacyjnych”; ,,Nauczyciele nauczyli si¢ pokazywac¢ nam uczniom lekcje
W inny sposob, czyli multimedialny nie sam stowny”; ,,Poniewaz szkoty wzigty
pod uwage korzystanie z telefonéw i komputeréw jako narzedzi edukacyjnych
oraz przeprowadzanie zaje¢ z pomoca potaczenia internetowego”; ,,ZaczeliSmy
rozszerzac sposob uczenia o dostepne online materiaty”; ,,Wiele rozwigzan z nauki
zdalnej trafito na state do prowadzonych zajg¢¢, usprawniajac je”; ,,Powstaty nowe
platformy do uczenia si¢, pojawito si¢ wiele nowych mozliwo$ci w Internecie,
nauczyciele zaczeli korzysta¢ z takich dodatkéw, jak np. Google Classroom do
zachowywania waznych materiatdw w jednym miejscu”; ,,Dlatego ze nauczyliSmy
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si¢ nowej edukacji na odlegtos¢, ktora jest przydatna dla osob z problemami spo-
lecznymi”; ,,Wigcej szkot rozszerzyto swoje opcje wyboru nauczania”.

Zaprzeczyto tej zaleznosci 20 0sob (20%), argumentujac swoje zdanie naste-
pujaco: ,,System nauki nie byt na to przygotowany i nie zostalo to zrealizowane
w sposob odpowiedni dla wszystkich”; ,,Lekcje nie uleglty duzej zmianie, tylko
ze odbywalty sie przez kamerke”; ,,Nie sadze, za wiele si¢ nie zmienito”; ,,Wpro-
wadzenie nauki zdalnej niekoniecznie zmienito metody nauczania i podejscie do
uczniéw niektérych nauczycieli”; ,,Nie, bo system nie byt na nig przygotowany’’;
,,Rozleniwita niestety”’; ,,Modernizacja systemu nauki wymagataby dtugotrwalych
przemyslanych dziatan, w wypadku nauki zdalnej spowodowanej pandemig tak
nie byto”.

W artykule przywotano jedynie wybrane odpowiedzi — niektére bowiem ar-
gumenty si¢ powtarzajg lub stanowig synonim argumentacji.

Zakonczenie

Po przeanalizowaniu wynikow ankiety autorskiej oraz raportu ,,Edukacja zdal-
na w czasie pandemii” udato si¢ zestawi¢ dwie strony procesu nauczania — mistrz
iuczen. Ocena nauczania zdalnego, przed jakim stan¢ly oba podmioty, pokazuje
wiele wspolnych cech, poczawszy od lgku zwigzanego z novum, a na narzedziach
konczac. Obecnie mozna wywnioskowaé, ktore z zastosowanych rozwigzan spraw-
dzily sie, a ktore wymagaja dopracowania. Mozna dyskutowac o sukcesach i bledach
czy tez o niedociaggnigciach rozwigzan cyfrowych. Istotne jest jednak wypracowanie
najlepszych mozliwych standardéw edukacji zdalnej na przysztos¢. Zagwarantuje to
uczniom i nauczycielom jak najlepsze warunki oraz narzedzia pracy. Bez uczciwe;j
i rzetelnej analizy nie bedziemy w stanie tego osiaggnac [Edukacja zdalna w czasie
pandemii — zagadnienia, na jakie zwraca uwage UNICEF Polska].

Trudno na tym etapie jednoznacznie oceni¢ konsekwencje wynikajace z wdroze-
nia nauki zdalnej. Z pewnoscia jej zainicjowanie, cho¢ nagte i trudne, wskazato na inne
techniki edukacji anizeli te, do ktorych byliSmy przyzwyczajeni. Postawiona w pracy
hipoteza, ze okres pandemii zweryfikowat dotychczasowy system nauki, udowadniajac
potrzebe / istote cyfryzacji w sposobach nauczania, zostata zweryfikowana pozytyw-
nie. Przedstawiciele obu stron uczestniczacych w procesie edukacji wskazujg na nie-
odwracalne zmiany w sposobie ksztalcenia. Zastosowanie technik cyfrowych, rozwoj
cyfryzacji, zapotrzebowanie na sprzet [T — wszystko to udowodnito, ze efektywna
nauka moze by¢ rowniez prowadzona na odleglo$¢. Zamkniecie szkot i przejscie na
nauke zdalna przyczynito si¢ do opracowania nowych modeli ksztalcenia. Wprawdzie
pandemia koronawirusa byta niezapowiedzianym sprawdzianem dla systemu edukacji,
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ale i niezaprzeczalnym do$wiadczeniem. Przy odpowiednim wykorzystaniu potencja-
tu, jaki wniosly ze sobg innowacje wprowadzone w czasie pandemii, stanowi szanse¢
na rozwoj alternatywnych mozliwosci ksztatcenia.

W Polsce edukacja cyfrowa zostata ujeta w szerszej Strategii na rzecz odpo-
wiedzialnego rozwoju (SOR), ktora obowiazywata od roku 2017 do 2020. Strate-
gia ta jest kluczowym dokumentem panstwa w obszarze $rednio- i dlugofalowej
polityki gospodarczej. Przewiduje si¢, ze w zwigzku z pandemig COVID-19 zosta-
ng wprowadzone do systemow edukacji nastepujace zmiany: prowadzenie egzami-
néw online, skrocenie zaje¢ lekcyjnych, efektywniejsze wykorzystanie technologii
cyfrowych przez nauczycieli, wymiana do$wiadczen i praktyk pomigdzy krajami
[Raport tematyczny]. Zmiany, ktore nastapily, moga okazaé si¢ szansa na zapo-
znanie z rozmaitymi sposobami nauczania zdalnego oraz na §wiadome i owocne
ich wprowadzanie w szkolng i akademicka rzeczywisto§¢ popandemiczng. Czy ten
rozwoj przyniesie korzysci dla jakos$ci ksztatcenia, okaze si¢ za kilka lat, kiedy
pierwsze pokolenia cyfrowej edukacji wejda na rynek zawodowy — rynek biznesu.
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Stowa uzyte do stworzenia chmury tagéw (rysunek 3), wskazane przez respondentow, jako
zrodla cyfrowe, wykorzystywane podczas zdalnej nauki:

Zoom GoogleMeets,Teams, Classroom, Quizlett, Kahoot, notion kampus, GoogleClassroom,
e-podreczniki, YouTube, Slack, discord, Quizizz, Drops, Discord SkanerPDF, Jumboard, Open-
learning, open2study, strefakursow.pl, Photomath, IFTT, MITAppInventor, Canva, Seterra,
Teams, Wolnelektury, badania naukowe, researchgate, inthinking, kalendarz, evernote, reverso,
khan, academy, memrise,coursera,Edmodo,Trello, asana, KAMPUS, OneNote, Notion, Plantie,
Webex, Photoshop, MSOffice, instagram.

Streszczenie

Pandemia COVID-19 przyczynita si¢ do wielu zmian, jakie zaszty w systemie edukacji. Wy-
musita wdrozenie nowych technik cyfrowych, ktoére zmodernizowaty dotychczasowy sposob
ksztalcenia. Cho¢ bylo to niezapowiedziane i bez przygotowania, nie zaburzyto ciggtosci nauki.
Jednakze zauwazy¢ mozna zrdznicowanie w sposobach przekazywania informacji.

Poziom wiedzy informatycznej zarowno nauczycieli jak i uczniéw, wplynat na sposob edukacji.
Istotne okazato si¢ umiejetne wykorzystywanie dobrodziejstw cyfrowych w rzetelnym przeka-
zywaniu wiedzy. Zapewne wdrozenie nauki zdalnej stato si¢ nieodwracalnym procesem, dlatego
tak wazne jest poznanie silnych i stabych stron analizowanej zmiany ze strony tak nauczycieli,
jak i uczniéw. W tym celu dokonano analizy raportu z badan ,,Edukacja zdalna w czasie pan-
demii”, w ktorym przeprowadzono analiz¢ nauczania zdalnego od strony nauczyciela oraz
opracowano wyniki autorskiego badania weryfikujgcego nauczanie zdalne od strony ucznia.
Uzyskane wnioski zaprezentowano w niniejszym artykule.

Stowa kluczowe: pandemia, COVID-19, nauczanie zdalne, narzgdzia cyfrowe, edukacja cy-
frowa, media spotecznosciowe

Summary

The digitization of education as a result of the need for a different way of education
during the COVID-19 pandemic

The COVID-19 pandemic has contributed to many changes in the education system. It forced
the implementation of new digital techniques that modernized the current way of education.
Although it was unannounced and without preparation, it did not disturb the continuity of learn-
ing. However, there are differences in the way information is communicated.
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The level of IT knowledge of both teachers and students influenced the way of education.
Skilful use of digital benefits in the reliable transfer of knowledge turned out to be essential.
Probably the implementation of remote learning has become an irreversible process, which is
why it is so important to learn about the strengths and weaknesses of the analyzed change on
the part of teachers and students. For this purpose, an analysis was made of the report from
the study ,,Remote education during the pandemic”, in which the analysis of distance learning
from the teacher’s side was made and the results of the original study verifying remote learning
from the student’s side were prepared. The obtained conclusions are presented in this article.

Keywords: pandemic, COVID-19, remote learning, digital tools, digital education, social media
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AKTY MOWY O FUNKCIJI ZABEZPIECZAJACEJ NADAWCE
JAKO PANDEMICZNE ABSURDY KOMUNIKACYJNE

W roku 1953 John Austin wygtosit wyktady [Austin, 1962; 1993], ktére zo-
staty po$miertnie opublikowane w 1962 roku. Zapoczatkowaty one tak zwane jezy-
koznawstwo pragmatyczne. Autor owych wykladéw zwrécit uwage na to, ze jezyk
nalezy obserwowac w dziataniu, co tez czynit i doszedt do bardzo interesujacych
wnioskow. Zauwazyl mianowicie, ze jezyk jest narzedziem takich czynnosci, jak
stwierdzanie oraz komunikowanie, co si¢ da zweryfikowa¢ pod wzgledem praw-
dy lub fatszu, ale takze innych czynnosci, ktore mozna okresli¢ jako stwarzajace
W rzeczywistosci pozajezykowej nowe stany. Nazwat je performatywami [Austin,
2009, s. 188-201], tj. wykonawczymi aktami wypowiedzi — niepodlegajacymi
weryfikacji pod wzgledem prawdy i falszu, ale pod wzgledem ich skutecznosci:
jako udane lub nieudane (fortunne lub niefortunne).

Dalsze refleksje J. Austina nad zjawiskiem aktu mowy doprowadzily go do
wyekscerpowania w tymze akcie trzech aspektow: lokucji (kodowe przekazanie
tresci), illokucji (wyrazenie intencji) 1 perlokucji (skutki odbioru przekazu).

Uczen J. Austina, John Searle, w wyniku pogiebionych badan nad intencjo-
nalnoscia, wyrdznit nastgpujace grupy aktow mowy:

1. Asertywy, czyli stwierdzenia opisujgce stany rzeczy
Dyrektywy, czyli wypowiedzi naktaniajace odbiorce
Komisywy, czyli zobowiazania nadawcy
Ekspresywy, czyli wypowiedzi wyrazajace stan psychiczny nadawcy
Deklaratywy, czyli wypowiedzi tworzace stany rzeczy [Searle, 1969;
1987].

Anna Wierzbicka [1983, s. 125-137; 1999a, s. 228-269; 1999b, s. 193-227;
2006], Krystyna Pisarkowa [1994a, s. 35-44; 1994b, s. 11-23], Renata Grzegor-
czykowa [s. 69-78; 2001], Aleksy Awdiejew [1986, s. 13-21; 1987; 1989, s. 121—
127], Stanistaw Gajda [1993, s. 245-258], Pawet Nowak [2006, s. 219-229], Jo-
anna Opoka [2003a, s. 121-136; 2003b, s. 255-262], Olga Sokotowska [2001,
s. 148—158], Dorota Zdunkiewicz [1993, s. 269-270], Tadeusz Zgdtka [2001,
s. 415-425] i wielu innych badaczy dokonato przegladow, a takze krytyki kwestii
zwigzanych z teorig aktow mowy, zwracajac uwage na zwigzane z nig niejedno-

nhwbD
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znacznos$ci i niedookreslenia. Ja za$ pozwalam sobie na stwierdzenie, Ze niejasne
i problematyczne odkrywanie intencji przyswiecajacej nadawcy daje podstawe do
postawienia hipotezy w tym artykule.
Przyjmuj¢ zatem, ze w czasie pandemii COVID-19 [Pandemia COVID-19]
w polskiej przestrzeni publicznej pojawily si¢ komunikaty o strukturze absurdalnych
aktow mowy, ktorych niedorzecznos¢ wynika z problematycznosci illokucyjne;.
W celu zweryfikowania hipotezy przeprowadzitam badania terenowe i eks-
perymentalne, aby zgromadzi¢ rézne typy komunikatow, a nastepnie dokonatam
ich analizy i interpretacji. Postawilam nastepujace pytania badawcze:
1. Do jakiej klasy aktow mowy mozna zaliczy¢ dany komunikat?
Czym jest on w aspekcie lokucyjnym?
Czym jest on w aspekcie illokucyjnym?
Czym jest on w aspekcie perlokucyjnym?
Czy ten akt mowy jest absurdem komunikacyjnym?

ok

Stownik Witolda Doroszewskiego definiuje absurd jako ,,niedorzecznos¢,
nonsens” [Doroszewski].

absurd m IV, D. -u, Ms. ~rdzie «niedorzecz-
no$é, nonsens»: Absurd — to powiedzenie
sprzeczne (..) np. ,Polska zostala poéwiarto-
wana na trzy nieréwne polowy”. Kortars. T.
Elem. 69. Snily mu si¢ na jawie to jakie§ fan-
tastyczne az do absurdu sceny lubiezne, to zno-
wu bitwy, podréze, wyprawy. Zer. Syzyf. 129,
Po cbéz tu bylo do absurdéw tych i nieprzy-
stojnofci mieszaé nasze nazwisko! ORzesz.
Pompal. 349. filoz. Dowdd przez sprowadzenie
do absurdu «dowéd polegajjcy na wykazaniu,
ze zaprzeczenie tezy prowadzi do wnioskéw
sprzecznych z zaloZeniem»
{ic. absurdus — niedorzeczny)

Zrodto: https://sjp.pwn.pl/doroszewski/absurd;5407616.html [dostep: 21.11.2021].

Stownik jezyka polskiego PWN za$ podaje taka oto definicje absurdu:
1. «to, co jest pozbawione sensu»
2. «wyrazenie wewnetrznie sprzeczney [Absurd).

Jako pierwszy rodzaj komunikatu prezentuj¢ napisy na kartkach umieszczo-
nych na drzwiach lubelskich autobusow i trolejbusow.
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Fot. 1. Napis na drzwiach pojazdu MPK Lublin, od strony pasazera

Zrodto: Fotografia wiasna.

UWAGA !

Fot. 2. Napis na drzwiach pojazdu MPK Lublin, od strony pasazera

Zrodto: Fotografia wiasna.

Analizie poddam komunikat z fotografii nr 2. Na kartce formatu A4 napisano:
UWAGA !!!

LIMIT OSOB W POJEZDZIE 41

ZAKAZ WEJSCIA PO OSIAGNIECIU LIMITU

Tekst ten jest wyedytowany wersalikami, wysrodkowany oraz zastosowane sg
wyroznienia typograficzne: r6zna wielko$¢ fontu, kolor: czerwony obok czarnego,
a takze znak graficzny: liczba 41 w kole. W pierwszym wierszu pojawit si¢ btad
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edytorski polegajacy na wprowadzeniu $§wiatta migdzy wyrazem a wykrzyknikiem
(ustawienie trzech wykrzyknikow z rzedu tez nie jest poprawne edytorsko, ale
dopuszczalne na mocy uzusu wyrazenia stopnia ekspresji).

Typografia jest tu istotna z uwagi na podkreslenie pewnych elementow tresci.
Kolor i wielkos¢ fontow oraz potrdjny wykrzyknik przyciagaja uwage odbiorcow
komunikatu, czyli pasazerow oczekujacych na przystankach, i podkreslaja to, co
jest w nim najistotniejsze.

Z jednej strony mamy do czynienia na poziomie lokucji z informacja o li-
micie miejsc w pojezdzie komunikacji miejskiej w Lublinie, czyli opisuje stan
rzeczy: istnieje zakaz korzystania z przejazdu, jesli w autobusie lub trolejbusie jest
wiecej 0sob niz 41. Typografia wskazuje na to, ze owa informacja ma szczegdlne
znaczenie dla nadawcy, warto$¢ emocjonalng. Caty przekaz mozna zatem uznaé
za asertywno-ekspresywny w aspekcie lokucyjnym. I teraz pojawia si¢ pytanie
o aspekt illokucyjny? Jaka intencja przyswiecata nadawcy?

Teoretycznie nadawca poinformowat o limicie, aby odbiorca zrozumiat ten
komunikat jako dyrektywe, czyli jako zakaz. Innymi stowy intencja nadawcy byto
posrednie sktonienie odbiorcy do zastosowania si¢ do zakazu.

Co na to odbiorca napisu? Ze wzgledu na to, ze przeprowadzitam ekspery-
ment recepeyjny, czyli przeczytatam 6w komunikat, moge na wtasnym przykta-
dzie odpowiedzieé, jakie wrazenie wywarl na mnie. Na poczatku wywotat moje
zdumienie, nast¢pnie gonitwe mysli, w jaki sposob mogtabym zastosowac si¢ do
dyrektywy, a nastepnie wywotat u mnie glos$ny, irracjonalny atak Smiechu, gdyz
zdatam sobie sprawe z absurdalno$ci komunikatu.

Przede wszystkim zastosowanie si¢ do tejze dyrektywy jest absolutnie nie-
wykonalne, poniewaz kazdy pasazer oczekujacy na pojazd MPK musialby naj-
pierw poczekaé na przystanku na to, az wszyscy, ktorzy chcg wysias¢, wysiada.
Nastepnie musiatby przeliczy¢ wszystkich obecnych w pojezdzie oraz tych, ktorzy
wsiedli na tym przystanku przed nim, i dopiero wtedy mogliby podjac¢ decyzje,
czy moze wsias¢, czy nie. Taki ciag czynnosci jest z wielu wzgledow absolutnie
niewykonalny.

Zarazem jednak zakaz, jako dyrektywa obligatoryjna, wymaga tego, zeby
nadawca miat nad odbiorca tego aktu mowy wiadze i aby adresat zakazu przynaj-
mniej zdawat sobie sprawe z negatywnych skutkow w przypadku niezastosowania
si¢ do oczekiwan zakazujacego.

Zakazy sa przeciwienstwem nakazdow i tak jak one naleza do obligatoryjnych
dyrektywnych aktow mowy, tzn., ze odbiorca jest zobligowany do wykonania
ich, poniewaz osoba nadawcy ma takg wladze nad adresatem, ze nie moze on bez
szkody dla siebie przeciwstawi¢ si¢ oczekiwaniom zakazujacego [Pytel-Pandey,
2013, s. 101].
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W przypadku analizowanego tu zakazu wystosowanego przez MPK do pa-
sazerow, w zaden sposob nie da si¢ stwierdzi¢ wladzy nadawcy nad odbiorca ani
okresli¢ negatywnych skutkow niezastosowania si¢ do dyrektywy.

Czy zatem faktycznie jest to intencjonalnie zakaz? Moim zdaniem odpowiedzi
nalezy szuka¢ w aspekcie perlokucyjnym i zupehie nieadekwatnej do zakazu reakcji
odbiorcy komunikatu. Pasazerowie zdaja sobie sprawe z tego, ze zastosowanie si¢ do
oczekiwan nadawcy jest zupehie niewykonalne oraz nie podlega ocenie, egzekucji,
a wiec niezastosowanie si¢ nie moze spowodowaé negatywnych skutkow.

Brak teoretycznie zaktadanej reakcji pasazerow na zakaz moze sugerowac,
ze 6w zakaz jest de facto zupehie innym aktem mowy, duzo bardziej ztozonym.
Jaka bowiem faktycznie intencja przyswiecata MPK, kiedy powiadomito pasa-
zeréw o zakazie? Moim zdaniem przede wszystkim taka, ze 6w komunikat miat
zapewni¢ Miejskiemu Przedsigbiorstwu Komunikacji w Lublinie poczucie spelio-
nego obowigzku wobec rozporzadzen ministerialnych, dotyczacych tzw. obostrzen
w zakresie korzystania z transportu publicznego.

Potowa dostepnych miejsc siedzacych w pojazdach lub 30 proc. wszystkich bedzie
udostepnionych w transporcie publicznym od soboty 17 pazdziernika. Takie zasady beda
obowigzywac zarowno w strefie zottej i czerwonej.

W czwartek po potudniu po zakonczeniu posiedzenia Rzadowego Zespolu Zarzadzania
Kryzysowego zorganizowana zostala konferencja prasowa z udzialem premiera Matusza
Morawieckiego. Zapowiedziane zostaly na niej nowe obostrzenia, m.in. w zakresie ko-
rzystania z transportu publicznego. — Chcemy wdrazac obostrzenia, ktore bedg chronity
nas przed rozprzestrzenianiem si¢ koronawirusa, ale jednocze$nie chcemy, aby gospodarka
mozliwie w duzym zakresie pracowata — mowit premier Morawiecki [ Transport publiczny].

Rzadowe rozporzadzenie scedowato obowigzek wprowadzenia limitow
miejsc w pojazdach transportu publicznego na zarzady przewoznikow, ci zas, aby
sprosta¢ tym obowigzkom, co jest samo w sobie niewykonalne, znalezli intere-
sujace rozwigzanie problemu. Formg wywigzania si¢ przez nich z obowiazkoéw
zawartych w rozporzadzeniu stato si¢ wystosowanie pseudozakazu do pasazerow.

Generalnie zatem faktycznym odbiorca owego pseudozakazu sg tworcy roz-
porzadzenia, ktorzy, majac wladze nad przewoznikami, moga zweryfikowac za-
stosowanie si¢ do wytycznych.

Jakim aktem mowy jest wigc analizowany komunikat? Z cala pewnoscia
ma on podwdjnego odbiorce: podmiotowego, czyli tworce rozporzadzenia, oraz
przedmiotowego, czyli pasazeréw. Mozna zatem zaryzykowac twierdzenie, ze 6w
akt mowy w aspekcie illokucyjnym jest zabezpieczeniem dla MPK Lublin przed
oskarzeniem o niewywigzanie si¢ z obowigzkow natozonych przez rozporzadze-
nie ministerialne. Doszlo bowiem do powstania wewngtrznej sprzecznosci pole-
gajacej na skierowaniu komunikatu do niewlasciwego odbiorcy, czyli podjecie
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proby cedowania odpowiedzialno$ci za zastosowanie si¢ do rozporzadzenia przez
przewoznika z siebie na pasazera. Kierowanie owej odpowiedzialno$ci, narzuco-
nej przez podmiot wystosowanego komunikatu zabezpieczajacego, na przedmiot
zakazu stanowi o absurdalno$ci komunikacyjnej ,,zabezpieczajacego” aktu mowy.

Pozostajgc w kregu komunikatéw przekazywanych przez MPK Lublin pa-
sazerom, zaprezentuje rowniez tres¢ dzwigkowej informacji wygtaszanej przez
gtosniki w pojazdach transportu publicznego. Cytuje:

LHInformujemy, ze podczas pandemii ze sSrodkéw komunikacji miejskiej moga
korzystac tylko osoby bez objawow infekcji™!.

Komunikat ten bezposrednio w aspekcie lokucyjnym jest asercja.

Badajac intencj¢ przyswiecajaca nadawcy, nalezy zauwazy¢, ze z pozoru ten
komunikat trzeba by bylo uzna¢ za zakaz korzystania podczas pandemii z ustug
MPK Lublin wszystkich pasazerow, ktorzy maja objawy infekcji.

Dyrektywa ta, jak wida¢, ogranicza prawa do korzystania z transportu pu-
blicznego? Na jakiej podstawie?

Jednoczesénie nalezy zastanowic sie, co to sa objawy infekcji? Czy alergicy,
ktorzy kichajg i cierpig z powodu kataru siennego, czy osoby, ktore kaszlg z po-
wodu palenia tytoniu, czy kobiety z menopauza, ktére maja uderzenia goraca i wy-
gladaja, jakby mialy goraczke, nie moga wsias¢ do autobusu w Lublinie, poniewaz
maja ewidentne objawy infekcji?

Wobec powyzszego zatem, jesli mam COVID-19 i nie mam jakichkolwiek
objawow, mogg jecha¢ autobusem w Lublinie.

Bardzo podobnie wyglada analiza tego zakazu, tak jak poprzednio oméwio-
nego, pod wzgledem aspektu perlokucji. Pasazerowie stuchaja tego komunikatu
i nie reaguja w zaden sposob, stwierdzajac jego bezpodstawnos¢ oraz nieweryfi-
kowalno$¢ zastosowania si¢ do tejze dyrektywy.

Czemu wtasciwie w takim razie ma stuzy¢ ten przekaz. Temu samemu co
napis na drzwiach: zabezpieczeniu si¢ przewoznika na wypadek kontroli, czy reali-
zuje obowigzki wynikajace z rozporzadzen ministerialnych. Faktycznym odbiorca
tego zakazu jest zatem rozporzadzeniodawca, a przedmiotem zakazu — ludzie zain-
fekowani koronawirusem i chorzy na COVID-19. Pasazerowie za$ zostali poddani
recepcji absurdu komunikacyjnego.

Inng przestrzenig komunikacji publicznej, w jakiej pojawity si¢ nickonwen-
cjonalne akty mowy, sg instytucje, ktorych pracownicy powinni zajmowac si¢
ochrong zdrowia pacjentéw. Fotografia nr 3 prezentuje przekazy skierowane przez
pracownikéw przychodni do chorych.

!'Transkrypcja wlasna przekazu dzwigkowego [luty, 2021].
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DROGI PACJENCIE!
TU WRZUC PROSBE,
o

Fot. 3. Napisy na drzwiach i na skrzynce pocztowej przychodni rodzinnej

Zrodto: Fotografia wiasna.

Jak wida¢, pracownicy przychodni wystosowali do pacjentow dwie dyrekty-
wy. Pierwsza z nich brzmi:

UWAGA!

W ZWIAZKU Z PANDEMIA KORONAWIRUSA WSKAZANE JEST UNI-
KANIE WIZYT W PRZYCHODNI I ZALECA SIE KONTAKT TELEFONICZNY
Z PRZYCHODNIA W SPRAWIE PORAD LEKARSKICH, RECEPT I SKIEROWAN.

TEL. 81-44-20-365

Ten tekst, zapisany wersalikami, jest wyrazny, czytelny i w aspekcie lokucyj-
nym jest bezposrednim aktem mowy stanowigcym wskazowke (radg) oraz zalecenie.

Temu samemu wypowiedzeniu przypisywany zostaje aspekt zachety, rady lub zalece-
nia (s. 139) [Tomasik, 1998, s. 139].

Nalezy przypuszczac, ze w aspekcie illokucyjnym lekarze, ktorzy skierowali
komunikat do swoich pacjentéw, chcieli, zgodnie ze swoja misja, ochroni¢ ich
zdrowie, czyli nie narazi¢ ich na zarazenie si¢ w przychodni koronawirusem.

Jaki jest skutek tego komunikatu? Taki mianowicie, ze ten przekaz jest de
facto zakazem wejscia do budynku przychodni. Przychodnia jest zamknigta. Jezeli
pacjent pojawia si¢ pod drzwiami, musi dzwoni¢ i przez domofon jest dopytywany
przez pielegniarki, czego chce. Jesli juz przez telefon uzyskat zgode na wizyte
u lekarza, jest wpuszczany do srodka, w innym razie jest konsultowany przez
pielegniarke lub otrzymuje przez uchylone okno zadane dokumenty. Kiedy starsza
osoba znajdujaca si¢ pod mojg opieka doznata urazu nogi, posztam do przychodni,
aby pokaza¢ zrobione telefonem zdjecia.
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Rozmawiatam z rejestratorkg przez okno. Pielegniarka najpierw stwierdzi-
la, Ze nie ma numerkow na konsultacj¢ telefoniczng, ale kiedy si¢ upieratam, ze
potrzebna jest natychmiastowa pomoc, pielggniarka uzyskata zgodg lekarki na to,
abym jej pokazala zdjecie. Pielegniarka wyszla przed drzwi i cheiala wzig¢ ode
mnie moj telefon. Kiedy si¢ nie zgodzitam i stwierdzitam, ze chce rozmawiac z le-
karka osobiscie, zostatam wreszcie wpuszczona, ale kazano mi sta¢ pod drzwiami
i tam czeka¢. W przychodni nie byto w ogole pacjentow. Wreszcie w gabinecie
doszto do rozmowy z lekarka, ktéra przepisata leki.

Ten opis zdarzenia traktuje jako eksperyment zwigzany ze skutkami umiesz-
czenia analizowanego przekazu na drzwiach. W aspekcie perlokucyjnym jest to
zatem zakaz wstepu w postaci zabezpieczajacego aktu mowy. Pytanie budzi tylko
kwestia, czy ten zakaz ma zabezpieczac rzeczywiscie pacjentow przed zarazeniem
si¢ COVID-19, czy ma zabezpiecza¢ pracownikow przychodni przez wizytami
pacjentow? Mysle, ze jedno i drugie, w zwigzku z czym nalezy uzna¢ zalecenie za
zakaz wstepu do przychodni, co jest absurdem komunikacyjnym.

Drugi komunikat od pracownikow przychodni do pacjentéw jest rownie ir-
racjonalny jak pierwszy.

DROGI PACJENCIE!

TU WRZUC PROSBE O LEKI, SKIEROWANIA.

PODAJ NAZWE, DAWKE, LICZBE OPAKOWAN, IMIE, NAZWISKO
[ NUMER TELEFONU

Zwrot zmniejszajacy dystans miedzy dwoma stronami, wprowadzajacy przy-
jazng atmosfere, ktéra ma sprzyja¢ odbiorcom komunikatu: ,,drogi pacjencie”, ma
ztagodzi¢ polecenie [Osika, 2001, s. 12] zawarte w tresci.

Analizujac zadanie, nakaz i polecenie fatwo zauwazymy, ze trudno jest przeprowadzi¢
granic¢ pomig¢dzy nimi, a jeden akt mowy w zaleznosci od sytuacji i osoby nadawcy moze
pei¢ rozne funkcje. Zadaé moze kazdy bez wzgledu na zajmowana pozycje wzgledem
adresata. U nadawcy musi jednakze powsta¢ prze§wiadczenie, ze ma on prawo albo odpo-
wiednie narzgdzia nacisku, aby wymagac od odbiorcy spetnienia swego oczekiwania (por.:
A. Wierzbicka, Akty mowy, [w:] Semiotyka i struktura tekstu, pod red. M. R. Mayenowej,
Wroctaw — Warszawa — Krakow — Gdansk 1973, s. 212-213) [Pytel-Pandey, 2013, s. 99].

Owa irracjonalno$¢ polega na tym, ze pracownicy przychodni, w aspekcie
illokucyjnym kierujac zadanie do swoich pacjentéw, wymagaja od nich kompe-
tencji, ktore przynaleza tylko lekarzom.

Mozna by byto sadzi¢, Zze intencjg nadawcow omawianego tu komunikatu byto
spowodowanie, aby pacjenci nie wchodzili do budynku przychodni i nie konsultowa-
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li si¢ telefonicznie z lekarzem, tylko przyktadowo ,,przedtuzali” sobie w ten prosty
sposob kontynuacje przyjmowania zapisanych wczesniej lekow ,,na state”.

Czy jednak w istocie taka jedynie intencja przy$wiecala nadawcom polece-
nia? Na to pytanie moze odpowiedzie¢ przytoczony ponizej telefoniczny dialog,
ktory przeprowadzitam z rejestratorkg w przychodni i ktory traktuje tu jako wynik
kolejnego badania eksperymentalnego.

Anna Granat: Dzien dobry

Rejestratorka/pielegniarka w przychodni: Dzien dobry. Stucham?

Anna Granat: Prosze o skierowanie do dermatologa.

Rejestratorka/pielegniarka w przychodni: Prosze o adres i numer telefonu

Anna Granat: [PODALAM]

Rejestratorka/pielegniarka w przychodni: Skierowanie do poradni dermato-
logicznej [z rozciagnigciem, jakby pisata]. Jakie rozpoznanie?

Anna Granat: podejrzenie naczyniaka [z oszotomieniem i niedowierzaniem,
ze takie pytanie padto].

Rejestratorka/pielegniarka w przychodni: Gdzie?

Anna Granat: W okolicy topatki

Rejestratorka/pielggniarka w przychodni: Ktorej

Anna Granat: Lewe;j.

Rejestratorka/pielggniarka w przychodni: Odbiera pani SMS-y?

Anna Granat: Tak.

Rejestratorka/pielegniarka w przychodni: Przyjdzie do pani kod skierowania
SMS-em. Do widzenia.

Anna Granat: Dzigkuje. Do widzenia?.

Zaprezentowana rozmowa pokazuje, ze tre$¢ komunikatu z wywieszonej na
skrzynce pocztowej kartki w istocie stanowi polecenie wejscia pacjenta w kompe-
tencje lekarza po to, aby pacjent nie kontaktowat si¢ w zaden sposob z lekarzem.
Polecenie w aspekcie lokucyjnym, stanowigce intencjonalnie zakaz kontaktowania
si¢ z lekarzem, w aspekcie perlokucyjnym okazuje si¢ komunikacyjnym absurdem
zabezpieczajacym przychodni¢ przed przyjsciem pacjenta.

Identyczny model praktyk komunikacyjnych wystepuje w innych placow-
kach tzw. ochrony zdrowia, na przyktad w przychodniach specjalistycznych przy
szpitalach.

*Transkrypcja whasna przekazu dzwigkowego [luty, 2021].
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Fot. 4. Napisy i spis telefonéw na tablicy przy drzwiach wejsciowych do holu szpitalne-
go z przychodnia specjalistyczna

Zrodto: Fotografia wiasna.

Powszechnie wiadomo, ze wykaz telefonéw upubliczniony przed wejsciem
do szpitala stanowi zabezpieczenie $wiadczeniodawcow przed wizytami pacjen-
tow oraz przed krytyka, ze tych $wiadczen nie ma lub Ze specjalisci przyjmuja
w ograniczonym zakresie. Informacja w aspekcie lokucji illokucyjnie zakazuje
wejscia i teoretycznie zachegca do kontaktu telefonicznego, ktorego po prostu nie
ma. Perlokucja: brak opieki specjalistycznej dla wielu ludzi, co juz doprowadzito
do poglebienia si¢ zapasci zdrowotnej naszego narodu i do $mierci wielu 0sob.
W tym przypadku mozna juz moéwié, ze funkcja zabezpieczajaca pracownikow
ochrony zdrowia przed udzielaniem $wiadczen zdrowotnych nie jest tylko absur-
dem komunikacyjnym, ale tragedia komunikacyjna czasow pandemii.

Jako ostatni przyktad postuza przekazy od urzednikow I Urzgdu Skarbowego
w Lublinie do petentéw.

Pierwszy z nich to:

Planujesz wizyte w urzgdzie skarbowym?

Umoéw dogodny termin przez strone podatki.gov.pl

Komunikat ten poza tekstem glownym, widocznym dla petentow ,,bez okula-
réw”, zawiera liczne elementy graficzne, wyodrgbnione elementy kolorami i r6zng
wielkoscig fontu.

Aspekt lokucyjny mozna zdefiniowaé w przypadku tego aktu mowy jako
polecenie, bedace odpowiedzig na podjety zamiar ztozenia wizyty w urzedzie.
W aspekcie illokucyjnym mamy do czynienia z intencjg usprawnienia przebiegu
wizyty petentowi, ale w aspekcie perlokucyjnym wyglada juz inaczej. Komunikat
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Fot. 5. Napisy na drzwiach i na skrzynce wrzutowej urzgdu skarbowego

Zrodto: Fotografia wiasna.

znajduje si¢ bezposrednio na drzwiach wejscia do budynku, w ktorym miesci si¢
urzad, a nie w innych miejscach przestrzeni publicznej. Jest to istotne, poniewaz
pod drzwiami US stajg i czytaja ten komunikat, wigc s odbiorcami, takze te oso-
by, ktore juz nie planuja wizyty, wezesniej ja bowiem zaplanowaty i przyszty do
urzedu. Jak zatem petenci odbieraja przekaz? Jako zakaz wejscia bez uprzednio
umowionego terminu spotkania z urzgdnikiem.

Czym zatem jest polecenie zaplanowania wizyty? Zabezpieczeniem urzedni-
koéw przed wizytami petentdow, co przeciez petentom zgodnie z prawem przyshu-
guje. Jest to wigc kolejny absurd komunikacyjny zabezpieczajacy ustugodawcow
przed konieczno$cig wywigzywania si¢ ze swoich obowiazkow.

Ostatni komunikat, ktory poddaj¢ analizie, brzmi:

SKRZYNKA WRZUTOWA NA WSZELKIE DOKUMENTY SKEADANE
DO PIERWSZEGO URZEDU SKARBOWEGO W LUBLINIE.

Urzednicy z I Urzedu Skarbowego w Lublinie umiescili urng, do ktorej moz-
na wrzuca¢ dokumenty zwykle sktadane w urzedzie, czyli takie, jakich wptyniecie
poswiadczat urzednik przyjmujacy. Asercja informujgca o tym, czym jest wysta-
wiona przed drzwi urzedu skrzynka, teoretycznie wynika z intencji urzgdnikow
do usprawnienia przekazywania im dokumentow przez petentow. W aspekcie per-
lokucji petenci zwykle i tak cierpliwie czekaja w dhugich kolejkach do biura po-
dawczego, aby uzyska¢ potwierdzenie przyjecia pisma. Co zatem powoduje absurd
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komunikacyjny zapewniajacy o mozliwosci ,,ztozenia” pisma, czym wrzucenie
do skrzyni dokumentu w istocie nie jest? Do tego przekaz powoduje tzw. ,,efekt
mrozacy”. Jak przyjdziesz, to albo wrzu¢ i nie dostaniesz potwierdzenia, albo stoj
przez par¢ godzin w kolejce do biura podawczego, albo wyslij listem poleconym
droga pocztowsa, wiec najlepiej nie przychodz.

Wielka polska badaczka aktow mowy, Anna Wierzbicka, tworczyni koncepcji
genréw mowy, zaproponowala metode modelowania. Stwierdzita mianowicie, ze
genr mowy mozna wymodelowaé za pomocg ciggu prostych zdan. Zdania te za$
maja wyrazac zatozenia, a takze intencje, jak i inne akty umystowe mowiacego,
ktore definiujg dany typ wypowiedzi [Wierzbicka, 1983, s. 125-137].

Jako przyktad niech postuza modele takich genréw mowy, jak prosba i rozkaz.

e X poprosit Y-a, zeby zrobit Z = X, ktory mogt zaktadac¢, ze Y mogt zrobic
albo nie zrobi¢ Z, 1 ktéry mégt checie¢ — méwiac to, co powiedziat — spo-
wodowac¢, zeby Y zrobil Z, powiedziat do Y-a: zaktadajac, ze mozesz
zrobi¢ to albo nie zrobié, chcac spowodowac, zebys to zrobit, méwie:
chce zebys to zrobit.

e X rozkazat Y-owi, zeby zrobit Z = X, ktory mogt zaktadaé, ze Y musi
zrobi¢ to, co X chcial, zeby zrobit, i ktory mogt cheie¢, mowigce to, co
moéwil, spowodowac, zeby Y to zrobil, powiedziat do Y-a: zaktadajac, ze
musisz robic to, co ja chce, zebys zrobit, chcac spowodowac, zebys to
zrobit, méwie: chee, zebys zrobit Z.

Idac droga wyznaczong przez Ann¢ Wierzbicka, taki genr mowy jak ,,bez-
piecznik” mozna by byto wymodelowa¢ w nastgpujacy sposob:

e X zakomunikowatl Y-owi Z, zeby zabezpieczy¢ si¢ przed V = X, ktory
mogt zaktadaé, ze Y odbierze to, co X chciat, zeby Y odebrat, i ktory
mogt cheie¢, méwiac to, co mowit, spowodowac, zeby Y to odebral, po-
wiedziat do Y-a: zakladajgc, ze odbierzesz to, co ja chce, zeby$ odebrat,
chcac spowodowac, zeby twoj odbior zabezpieczyt mnie przed V, mowig:
chee, zeby$ odebral Z i chceg, zeby Z zabezpieczyto mnie przed V.

Whiosek z tego jest nastepujacy: absurdy komunikacyjne powstajace w prze-
strzeni publicznej czgsto majg funkcje zabezpieczajgca nadawce przed rozmaitymi
skutkami pandemii COVID-19.
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Streszczenie
Teza, ktoéra udowadniam, jest to, ze w czasie pandemii COVID-19 pojawity si¢ nowe akty
mowy o funkcji zabezpieczajacej nadawce, stanowiace absurdy komunikacyjne.

W czasie pandemii rozmaite instytucje wydaja w Polsce liczne rozporzadzenia, kierujg do swo-
ich klientoéw, uzytkownikow itp. ogloszenia, instrukcje, obwieszczenia, dyspozycje, wskazowki,
rekomendacje, polecenia, zalecenia itd., ktore de facto nie sg nimi, gdyz stuza innym celom, niz
powinny. Wiasnie tego typu wybrane komunikaty poddaj¢ analizie i staram si¢ je zakwalifikowac
do okreslonych kategorii aktéw mowy, co pozwala mi wykaza¢ pehienie przez owe akty mowy
zupehie innej funkcji niz zatozona, a to wtasnie stanowi absurd komunikacyjny.

Stowa kluczowe: absurd, akty mowy, komunikat, pandemia

Summary

Acts of speech about the sender’s security function
as pandemic communication absurdes

The thesis that I prove is that during the COVID 19 pandemic, new speech acts with a sender
security function appeared, constituting communication absurdities.

During a pandemic, various institutions in Poland issue numerous regulations, send anno-
uncements, instructions, notices, dispositions, guidelines, recommendations, orders, recom-
mendations, etc. to their clients, users, etc., which in fact are not them, as they serve other
purposes than they should. . It is precisely this type of selected messages that I analyze and
I try to classify them into specific categories of speech acts, which allows me to demonstrate
that these speech acts perform a completely different function than assumed, and this is the
communicative absurdity.

Keywords: absurdity, speech acts, message, pandemic
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ZMIANY W OFERCIE PROGRAMOWEJ
POLSKICH SPORTOWYCH STACJI TELEWIZYIJNYCH
PODCZAS PANDEMII COVID-19

Wstep

Pandemia COVID-19 sparalizowata wigkszo$¢ branz i sfer zycia. Przed
niespotykanym dotad wyzwaniem stang¢li przedstawiciele mediow, szczegolnie
sportowych, ktore zostaty niemal catkowicie pozbawione biezacych wydarzen,
jakie mogtyby transmitowac, relacjonowac i komentowac. Nagle nie byto juz za-
wodow sportowych do relacjonowania, trudno byto nawet rozmawia¢ z zawodni-
kami o planach dotyczacych przysztych startow, poniewaz ich odwolywanie lub
przektadanie (czgsto na czas nieokreslony) dotyczyto nawet najbardziej prestizo-
wych imprez i rozgrywek sportowych. Przez pandemiczne zasady bezpieczenstwa
sportowcy nie mogli normalnie trenowac, nie méwiac juz o przygotowaniach do
startow, ktorych terminy i tak pozostawaly niewiadomg. W poszukiwaniu tema-
tow dziennikarze sportowi byli zmuszeni odwolywac si¢ do wspomnien i historii.
Jak pracownicy sportowych stacji telewizyjnych w Polsce radzili sobie z brakiem
trwajacych rozgrywek do relacjonowania? To pytanie rodzi kolejne, w przypadku
moich rozwazan badawczych — najwazniejsze: Jak zmieniata si¢ oferta programo-
wa poszczegolnych kanatow?

To, ze oferta ta w ogoble si¢ zmienita, jest zupelnie oczywiste i, moim zda-
niem, nie wymaga dowodzenia, dlatego stawianie hipotezy w zwigzku z tym by-
loby truizmem. Moja praca zatem bedzie opierata si¢ na problemie badawczym,
czyli zaprezentowaniu roznic w sportowych programach telewizyjnych w zwiazku
z pandemig COVID-19.

W celu sformutowania wnioskow przeprowadzitem analiz¢ pordéwnawcza
programéw telewizyjnych pigciu wybranych kanalow sportowych, tj.:

— TVP Sport,

— Polsat Sport,

— Canal+ Sport,

— Eurosport 1,

— Eleven Sports 1.



66 Robert Piech

Wykorzystatem metode ilosciowa i jako$ciowa. Na podstawie programow
telewizyjnych z pierwszego pelnego tygodnia marca i pierwszego pelnego tygo-
dnia kwietnia 2020 roku zarchiwizowanych na stronie internetowej telemagazyn.
pl dokonalem obliczen pozycji programowych z podziatem na kategorie przyjete
dla wickszej przejrzystosci analizy. Ponadto opisatem zmiany w ramowce i zawar-
tosci prezentowanych audycji. Dobrze ukazuja je bardziej szczegétowe przyktady
informacyjnych programoéw o charakterze przegladu wydarzen dnia.

W pierwszej czesci znajduje si¢ krotki opis historii transmisji sportowych
w telewizji. Druga jest wprowadzeniem w temat COVID-19 oraz zaleznosci po-
miedzy pandemig a telewizyjnymi kanalami sportowymi. Cze$ci trzecia i czwarta
sg poswigcone wlasciwej analizie.

Gloéwne zrodto informacji stanowila strona internetowa telemagazyn.pl. To
programy na niej zarchiwizowane byly podstawg analiz, ktére dotyczyty pigciu
wybranych kanaléw sportowych.

W piatej czesci artykutu ujatem wyniki badania Nielsen Audience Measure-
ment, ktore ukazuja spadki ogladalnosci stacji sportowych w Polsce.

Sport w telewizji
Telewizja i sport na Swiecie

Drogi sportu i telewizji przecigty si¢ niedtugo po powstaniu telewizji. Trans-
misja obrazu na zywo okazala si¢ rewolucja dla odbiorcow $ledzacych zawody
sportowe na catym $wiecie. W przeciwienstwie do radiofonii, medium to umoz-
liwito ogladanie zmagan na najwyzszym $wiatowym poziomie, a nie jedynie stu-
chanie o nich.

Poczatki telewizji sa zwigzane z Wielkg Brytanig i szkockim inzynierem
Johnem Logiem Bairdem. Byt on pionierem techniki telewizyjnej, skonstruowat
m.in. pierwszy telewizor monochromatyczny. Pierwsza prezentacja teleodbiorni-
ka odbyta sig¢ 26 stycznia 1926 roku w jego laboratorium w Londynie. L. Baird
dokonat tez innego telewizyjnego przetomu. 8 lutego 1928 roku przeprowadzit
transmisje obrazu z Londynu do Nowego Jorku [4 Short History of British Televi-
sion]. Kolejny wielki skok w rozwoju telewizji w kontekscie Igrzysk Olimpijskich
miat miejsce osiem lat pozniej, w stolicy III Rzeszy. Igrzyska w Berlinie w 1936
roku byty jako pierwsze transmitowane na zywo za pomoca techniki telewizyjnej.
Na obszarze miasta nazywanego Wielkim Berlinem przygotowano 25 pomiesz-
czen z odbiornikami, gdzie mieszkancy mogli za darmo $ledzi¢ na zywo przebieg
rywalizacji [Berlin 1936 Summer Olympics]. Igrzyska Olimpijskie w 1948 roku
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w Londynie byly po raz pierwszy w historii transmitowane do prywatnych odbior-
nikow telewizyjnych mieszkancow stolicy Wielkiej Brytanii [4 Short History of
British Television].

Telewizja przyczynita si¢ do rozpowszechnienia sportu na catym $wiecie,
nawet bardziej niz wezesniej prasa i radiofonia, poniewaz umozliwita $ledzenie
zmagan zawodnikoéw na zywo, ,,na wlasne oczy”. Wedlug prognoz sprzed Igrzysk
Olimpijskich w Atenach w 2004 roku najwigksze sportowe wydarzenie czterolecia
miaty $ledzi¢ na catym §wiecie cztery miliardy telewidzow [Goban-Klas, 2004].
Dla poréwnania w 2018 roku samg tylko ceremonig otwarcia Zimowych Igrzysk
Olimpijskich w Soczi obejrzaty w telewizji prawie 3 miliardy ludzi [Niemal po-
towa ludzkosci obejrzata ceremonie otwarcia igrzysk]. Oznacza to, ze owo wyda-
rzenie, ktore nie polegato przeciez na zadnej rywalizacji sportowej, obserwowata
na zywo prawie potowa ludzkosci.

Tak ogromny wptyw $rodkéw przekazu na rozwdj sportu doprowadzit do
postepowania zjawiska, ktore Andrzej Gwo6zdz opisat jako ,,mediatyzacje¢ sportu”
[Gwo6zdz, 2003]. Jak zauwazyt Tomasz Goban-Klas, media pelnig wazng funkcje
w sporcie nie tylko przez transmitowanie rywalizacji, lecz takze zapewnianie
srodkow finansowych. Telewizja przycigga reklamodawcow i sponsorow [Go-
ban-Klas, 2004].

Przyktadem moga by¢ Mistrzostwa Swiata w pitce noznej organizowane
przez FIFA (Swiatowa Federacja Pitki Noznej), ktore odbyty si¢ w 2010 roku
w Republice Potudniowej Afryki. Przychody z tego turnieju stanowity niemal calg
kwote z 3,89 miliarda dolarow, ktore wptynety do FIFA w latach 2007-2010.
Wplywy ze sprzedazy praw telewizyjnych do transmitowania tylko tego jednego
turnieju wyniosty 2,448 miliarda dolaréw [Lesiewicz, Sobiecki, 2012].

Telewizja i sport w Polsce

W Polsce pierwsza eksperymentalna stacja telewizyjna powstata w 1937
roku w Warszawie [Nowicki, 2017]. P6zniej data ona poczatek kanalowi zna-
nemu dzisiaj jako TVP1, czyli Programowi Pierwszemu Telewizji Polskie;j.
Za pierwsza emisje audycji przez Telewizje Polska mozna uznac t¢ z 25 paz-
dziernika 1952 roku [MSIES, KAN, 2012]. Pierwsza polska prywatna stacja
telewizyjna Polsat rozpoczeta nadawanie 5 grudnia 1992 roku [25 lat Polsatu:
Poznaj historie i przefomowe momenty, 2017]. Wtasnie ona w 2019 roku byta
liderem ogladalnosci w kraju.
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Tabela 1. 20 najpopularniejszych kanatow telewizyjnych w Polsce w latach 2018-2019

wg Nielsena
Udziat w rynku
L.p. Stacja telewizyjna 2018 2019
1 |Polsat 10,23% 9,85%
2 |TVP1 9,73% 9,68%
3 |TVN 9,38% 8,45%
4 |TVP2 8,16% 8,34%
5 |TVN24 4,14% 4,47%
6 |TV4 4,16% 3,72%
7 |TVPINFO 3,43% 3,64%
8 |TV PULS 3,40% 3,50%
9 |TVN7 3,24% 3,21%
10 [TTV 2,14% 2,24%
11 |Puls2 1,88% 1,91%
12 |TV6 1,45% 1,70%
13 |Polsat2 1,52% 1,54%
14 |TVP Seriale 1,41% 1,41%
15 |TVPABC 1,39% 1,28%
16 |TVP Sport 0,97% 1,25%
17 |Polsat News 1,12% 1,13%
18 |Stopklatka 0,98% 1,12%
19 |TVP3 0,89% 1,02%
20 |Super Polsat 0,94% 0,94%

Zrodto: Telewizje w 2019 roku oglgdalismy krécej. Krélowat Polsat, ale TVP ma tez powéd do zadowole-
nia, Business Insider, oprac. Patryk Pallus na podstawie wynikow badania firmy Nielsen, online:businessinsider.
com.pl/media/tv-radio/ogladalnosc-telewizji-w-2019-roku-dane-nielsena/ffwwf89 [dostep: 5.01.2021].

Pierwsza sportowa transmisja telewizyjna w Polsce miata miejsce 13 stycz-
nia 1957 roku. Nadawano w ten sposob mecz bokserski miedzy Skra Warszawa
a Gwardig L.odZz [Narozna, Wojciechowski, 2016]. Pierwszy mecz pitki noznej
transmitowano 10 marca tego samego roku. Byt to towarzyski mecz Polonii War-
szawa z Gwardig Warszawa [Ostrowski, 2007].

Transmisje sportowe gromadzg przed telewizorami rekordowe widownie.
Wedlug wynikéw badan firmy Nielsen, sposrod dziesieciu najpopularniejszych
audycji w 2019 roku az sze$¢ stanowig wtasnie transmisje wydarzen sportowych,
pieé z nich to relacje z konkurséw Pucharu Swiata w skokach narciarskich. Cate
zestawienie zdominowaly audycje emitowane na antenie Telewizji Polskiej.
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Tabela 2. 10 najpopularniejszych audycji telewizyjnych w Polsce w 2019 roku

L.p. Audycja Stacja Data Srednia licz- | Udziat w rynku
ba widzow telewizyjnym

1 |M jak mitosé TVP2 8.01.2019 5810128 37,06%

2 |Teleexpress TVP1 3.02.2019 5424 393 35,38%
Puchar Swiata w skokach TVP1 13.01.2019 5366 839 35,30%
narciarskich, konkurs w Val di
Fiemme

4 |Puchar Swiata w skokach TVP1 3.02.2019 5176 095 34,18%
narciarskich, konkurs w Obe-
rstdorfie

5 |Eliminacje Mistrzostw Europy | TVP1 | 24.03.2019 5107 441 32,33%
w pitce noznej, mecz Polska—
Lotwa

6 |Konkurs Piosenki Eurowizji TVP1 | 24.11.2019 5001 395 36,58%
dla Dzieci, Eurovision Junior

7 |Puchar Swiata w skokach TVP1 6.01.2019 4945616 30,02%
narciarskich, konkurs w Bi-
schofshofen

8 |Sylwester Marzen z Dwdjkg TVP2 | 31.12.2019 4917 158 35,30%

9 | Puchar Swiata w skokach nar- | TVP1 20.01.2019 4830183 32,01%
ciarskich, konkurs w Zakopanem

10 | Puchar Swiata w skokach nar-| TVP1 10.02.2019 4746 367 32,36%

ciarskich, konkurs w Lahti

Zrodto: Telewizje w 2019 roku oglgdalismy krécej. Krélowat Polsat, ale TVP ma tez powéd do zadowole-

nia, Business Insider, oprac. Patryk Pallus na podstawie wynikow badania firmy Nielsen,businessinsider.com.pl/
media/tv-radio/ogladalnosc-telewizji-w-2019-roku-dane-nielsena/ffwwf89 [dostep: 5.01.2021].

Pandemia COVID-19 a sport

W roku 2020 doszto do najwigkszej pandemii na skale Swiatowg od niespelna

wieku i tzw. grypy hiszpanki. Od stycznia bardzo szybko zaczela rozprzestrzeniac
si¢ choroba COVID-19. Swiatowa Organizacja Zdrowia (WHO) na swojej stronie
internetowej zamiescita taka jej definicje:

COVID-19 jest nowa chorobg powodowang przez nowego koronawirusa nazwanego
SARS-CoV-2. Swiatowa Organizacja Zdrowia po raz pierwszy otrzymata informacje
o nowym wirusie 31 grudnia 2019 roku z raportu o ognisku przypadkéw ,,wirusowego
zapalenia ptuc” w Wuhan w Chinach [World Health Organization].

Pierwszy przypadek zakazenia w Europie (we Francji) odnotowano 24 stycz-

nia 2020 roku, a pierwszego zakazonego nowym koronawirusem w Polsce zdia-
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gnozowano 4 marca w Zielonej Gérze. 11 marca Swiatowa Organizacja Zdrowia
ogtosita pandemi¢ COVID-19 [Strozyk, 2020].
Encyklopedia PWN podaje taka oto definicje tego zjawiska:

Pandemia [gr.], nazwa epidemii o szczegolnie duzych rozmiarach, obejmujgcej kraje,
a nawet kontynenty. W przeszto$ci w postaci pandemii szerzyty si¢ m.in.: ospa prawdzi-
wa, dzuma, cholera, obecnie — zakazenia wirusem HIV powodujacym u ludzi AIDS oraz
grypa, a takze COVID-19 [Encyklopedia PWN].

Szybki wzrost zachorowan na catym $wiecie zmusit rzady krajowe i organi-
zacje miedzynarodowe do wprowadzania wielu ograniczen dziatalno$ci w réznych
obszarach zycia. W zalezno$ci od regionu i liczby zachorowan na jego obszarze
wladze decydowaly na przyktad o zamknieciu lokali gastronomicznych, instytucji
kultury, zawieszeniu lub odwotaniu zawodow sportowych, skierowaniu pracowni-
kéw do pracy zdalnej, organizacji nadzwyczajnych szpitali zakaznych lub wpro-
wadzeniu godziny policyjne;.

Pandemia COVID-19 byla przyczyna pierwszego w 124-letniej historii nowozyt-
nego olimpizmu przetozenia igrzysk olimpijskich. Najwazniejsza impreza sportowa,
ktora miata rozpocza¢ sie w lipcu 2020 roku, nie mogta si¢ odby¢ z powodu ogdlnego
zagrozenia pandemicznego oraz znacznego utrudnienia przygotowan sportowcow na
catym $wiecie. Takg decyzje podjeli przewodniczacy Miedzynarodowego Komitetu
Olimpijskiego Thomas Bach i premier Japonii Abe Shinzo. We wspolnym o$wiad-
czeniu MKOI i Komitetu Organizacyjnego Tokio 2020 jako powdd decyzji zosta-
ta przedstawiona ,,ochrona zdrowia sportowcow, wszystkich 0s6b zaangazowanych
w igrzyska olimpijskie oraz spotecznosci migdzynarodowej” [Joint Statement from
the International Olympic Committee and the Tokyo 2020 Organising Committeel].

Ilo$ciowe zmiany programowe

Glownym elementem sportowej oferty telewizji sg transmisje zawodow na
zywo. Jednak w przypadku kanatow poswieconych wylgcznie sportowi bardzo
duze znaczenie majg takze retransmisje, czyli powtorki relacji. Sg one istotnym
elementem stuzagcym wypetnieniu czasu antenowego, stanowig wiekszo$¢ progra-
mow transmitowanych przez kanaly tego typu. Przyktadowy program telewizyjny
TVP Sport z 2 marca 2020 roku zawierat 11 powtorek transmisji sportowych,
podczas gdy pozostatych pozycji bylo 6.

Nieprzypadkowo jako przyktad wybrano poniedziatek. Wickszos¢ cyklicz-
nych zawodow sportowych odbywa si¢ od piatku do niedzieli. Dotyczy to szcze-
golnie rozgrywek ligowych w dyscyplinach zespolowych, takich jak pitka nozna
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czy siatkowka. Najczesciej mecze danej kolejki spotkan odbywaja si¢ w piatki,
soboty i niedziele. Dotyczy to takze zawodow, ktore nie sg rozgrywane tak regu-
larnie, jak na przyktad konkursy pucharu §wiata w skokach narciarskich lub tzw.
weekendy wyscigowe formuly 1, sktadajace si¢ z sesji treningowych, kwalifikacji
i grand prix. Nawet mistrzostwa Europy, mistrzostwa $wiata w lekkoatletyce, ktore
odbywaja si¢ raz na dwa lata, oraz mistrzostwa Polski, odbywajace si¢ raz w roku,
ograniczaja swoj terminarz zwykle do tych trzech dni tygodnia. W pozostate dni
naturalnie wigksza cze$¢ programu telewizyjnego kanatlu sportowego musi by¢
wypelniona retransmisjami. Dla poréwnania na przyktad w sobote, 7 marca 2020
roku, w TVP Sport 13 pozycji programowych stanowily transmisje (7 z nich to
osobne czesci transmisji gali bokserskiej KnockOut Boxing Night 10 w Lomzy)
na zywo, podczas gdy wszystkich innych audycji byto w sumie 8.

Zestawienie ze wspomnianym wczesniej 2 marca doskonale ukazuje typowe
dla wielu dyscyplin nieréwnomierne roztozenie terminarza na poszczegolne dni ty-
godnia. Wynika ono przede wszystkim z rozrywkowej funkcji sportu. Zmagania
stanowity rozrywke najpierw dla samych zawodnikow, a p6zniej dla kibicow 1 wi-
dzéw. Z tego powodu mecze sg najczesciej rozgrywane w dniach wolnych od pracy,
aby jak najwigksza liczba os6b mogla oglada¢ zawody w telewizji oraz na stadionie.

W marcu 2020 roku z powodu pandemii COVID-19 organizatorzy zawo-
dow sportowych, wladze lig i federacje sportowe musialy podja¢ radykalne de-
cyzje. Rozgrywki w pigciu czotowych ligach pitkarskich w Europie, czyli w:
Premier League (Anglia), La Lidze (Hiszpania), Bundeslidze (Niemcy), Serie
A (Wlochy) i Ligue 1 (Francja), zostaly zawieszone. W tej ostatniej nawet nie
zostaly wznowione, a sezon uznano za zakonczony. Wszystkie mecze polskiej
Ekstraklasy od 13 marca takze zostaty przetozone. Jedyna pitkarska liga w Eu-
ropie, ktorej rozgrywki odbywaty si¢ nieprzerwanie pomimo pandemii, byta
bialoruska Wyszejszaja Liga. W marcu 2020 roku zawieszono lub odwotano
rowniez m.in.: konkursy pucharu $wiata w skokach narciarskich, mistrzostwa
$wiata w lotach narciarskich.

Doprowadzito to do bezprecedensowej sytuacji na rynku telewizyjnym. Za-
wody sportowe na taka skalg przektadano lub odwotywano tylko w czasie wo-
jen $wiatowych, a wtedy rozgrywki nie byly jeszcze transmitowane w telewiz;ji.
Przypomnijmy, Ze pierwsza transmisja sportowa w Polsce odbyta si¢ w 1957 roku
[Narozna, Wojciechowski, 2016]. Kanaty sportowe nagle zostaty pozbawione
gtéwnego atutu. Wymagato to natychmiastowego znalezienia alternatyw dla stan-
dardowych transmisji wydarzen sportowych na zywo oraz ich powtorek emitowa-
nych niedlugo po terminie zawodow.

Jednoczesnie dodatkowym wyzwaniem bylo tworzenie tresci informacyjnych
i publicystycznych, poniewaz praca dziennikarzy byta znacznie utrudniona przez
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obostrzenia i brak mozliwo$ci swobodnego przemieszczania si¢. Nawet jesli na-
granie wypowiedzi do felietonu byloby w danym momencie mozliwe, to w pew-
nym okresie mogtoby zosta¢ przyjete jako niepotrzebne narazanie zycia i zdrowia
uczestnikow nagran.

Pierwsza czg¢$¢ analizy zostala przeprowadzona metoda ilosciowg. Dotyczy
pierwszego pelnego tygodnia marca 2020 roku oraz pierwszego pelnego tygodnia
kwietnia 2020 roku. Analizie poddano programy pigciu czotlowych kanatow spor-
towych dostepnych w Polsce:

— TVP Sport,

Polsat Sport,
Canal+ Sport,
Eurosport 1,
Eleven Sports 1.

Nalezy zauwazy¢, ze analiza dotyczy tylko jednego kanatu telewizyjnego ofe-
rowanego przez nadawce, co oznacza, ze oferta programowa takich kanalow jak na
przyktad: Polsat Sport 2, Polsat Sport Extra, Eurosport 2 lub Canal+ Sport 2 mogta
rozni¢ si¢ od tej prezentowanej na gtdéwnych kanatach sportowych danego nadaw-
cy telewizyjnego. Nie jest ona jednak przedmiotem ponizszej analizy, poniewaz
w przypadku uwzglednienia kazdej stacji niniejsza praca bytaby zbyt obszerna.
Rozpatrywane programy dzienne pochodza z serwisu internetowego Telemagazyn,
dostepnego pod adresem telemagazyn.pl. Dla ulatwienia analizy i wnioskowania
audycje znajdujace si¢ w programach dziennych zostaty podzielone na kategorie:

— transmisje wydarzen sportowych na zywo,

— powtorki transmisji, ktore pojawity si¢ juz na antenie stacji, prezentowane

w roznej formie: calej retransmisji, wersji skroconej, jako kilka potaczo-
nych ze soba skrotow itd.,

— audycje informacyjne i publicystyczne,

— inne — audycje, ktore trudno jednoznacznie sklasyfikowac,

— archiwalne transmisje, odtwarzane w taki sposob jak powtorki, ale od

daty wydarzenia mingt ponad rok,

— filmy dokumentalne.

W niektorych przypadkach ostatnia pozycja danego dnia jest ujeta jedno-
czesnie jako pierwsza audycja dnia kolejnego. Ponadto jednego relacjonowanego
wydarzenia sportowego moze dotyczy¢ kilka pozycji programowych, na przyktad
jako oddzielne audycje moga wystepowac obydwie potowy spotkania pitkarskiego
oraz przedmeczowe i koncowe studio. Dla uproszczenia samej analizy oraz jej
wynikow kazda pozycja w programie umieszczonym na stronie telemagazyn.pl jest
traktowana jako osobna. Ponizsze wyniki obliczen dotycza programéw telewizyj-
nych z pierwszego pelnego tygodnia marca oraz analogicznie pierwszego petnego
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tygodnia kwietnia 2020 roku. Przedzialy czasowe zostaty wybrane nieprzypadko-
wo. Po tygodniu 2—8 marca nie odbywata si¢ juz wigkszo$¢ rozgrywek sportowych
na $wiecie, ktore do tego czasu zostaty zawieszone, przetozone lub odwotane.
Natomiast analogiczny tydzien kwietnia jest odpowiedni do poréwnania, poniewaz
wowczas nie mozna byto przewidywaé powrotu zawodow sportowych, a stacje
telewizyjne wypracowaty juz jakies metody radzenia sobie z brakiem wydarzen
do transmitowania.

TVP Sport

Tabela 3. Liczba audycji z poszczegélnych kategorii w programie telewizyjnym TVP
Sport wedhug strony telemagazyn.pl w dniach 2.03.2020-8.03.2020

Rodzaj au- |Poniedziatek,| Wtorek, | Sroda, |Czwartek,| Piatek, | Sobota, | Niedziela,
dycji 2.03.2020 |3.03.2020(4.03.2020|5.03.2020] 6.03.2020 |7.03.2020| 8.03.2020

Transmisje 0 3 3 2 4 13 6
Powtorki 1 9 10 10 6 4 10
transmisji
Archiwalne 0 0 0 0 0 0 0
transmisje
Programy
informacyjne, 6 6 4 4 6 4 2
publicystycz-
ne i magazyny
Inne 0 1 2 2 0 0 1
Filmy i seriale
dokumentalne 0 0 0 0 0 0 0

Zrodto: Telemagazyn.pl, TVP Sport — program tv na 2.03.2020-8.03.2020, https://www.telemagazyn.pl/
polsat_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

W catym tygodniu od 2 do 8 marca 2020 roku w programie telewizyjnym
TVP Sport znalazto si¢ 31 transmisji na zywo. Najwigcej czasu antenowego wy-
petnity powtorki transmisji, ktorych byto 60. Sumujac liczbe transmisji na zywo
oraz ich ponownych odtworzen, otrzymujemy wynik 91. Relacje z wydarzen
sportowych na zywo stanowily 34% tej sumy. Natomiast transmisje na Zywo
i ich powtorki to tacznie okoto 70% wszystkich pozycji programowych (w sumie
129 pozycji) w danym tygodniu. Na antenie prezentowano rowniez 32 programy
informacyjne i publicystyczne oraz 6 audycji trudnych do jednoznacznego skla-
syfikowania. W planach na ten tydzien nie znalazla si¢ zadna retransmisja wyda-
rzenia, ktore odbyto si¢ przed 2019 rokiem.



74 Robert Piech

Tabela 4. Liczba audycji z poszczegoélnych kategorii w programie telewizyjnym TVP
Sport wedtug strony telemagazyn.pl w dniach 6.04-12.04.2020

Rodzaj |Poniedziatek,| Wtorek, Sroda, |Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 6.04.2020 |7.04.2020(8.04.2020 {9.04.2020{10.04.2020|11.04.2020{12.04.2020
Transmisje 0 0 0 0 0 0 0
Powtérki 4 4 4 6 7 6 8
transmisj1
Archiwalne 2 3 2 2 4 3 3
transmisje
Programy
informacyj-
ne, publicy- 1 2 1 4 2 2 0
styczne
i magazyny
Inne 1 1 1 4 3 2 5
Filmy
i seriale do- 2 0 0 2 4 5 5
kumentalne
Szkota
2 TVP 26 25 24 0 0 0 0

Zrodto: Telemagazyn.pl, TVP Sport — program tv na 6.04.2020—12.04.2020, https://www.telemagazyn.pl/
tvp_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

W catym tygodniu od 6 do 12 kwietnia 2020 roku na antenie TVP Sport nie
zaplanowano zadnej transmisji sportowej na zywo. W oczywisty sposob wynikato
to z braku zawodow sportowych odbywajacych si¢ nie tylko w Polsce, lecz takze
na calym $wiecie. We wskazanym tygodniu wyemitowano 39 powtdrek transmisji,
mniej niz w analogicznym tygodniu marca. Pierwszym powodem byta emisja Szkody
z TVP — cyklu, ktéry od 30 marca nadawano na wybranych antenach Telewizji Pol-
skiej. Byt to wspdlny projekt publicznego nadawcy i Ministerstwa Edukacji Narodo-
wej, stanowigcy odpowiedZ na ograniczenie funkcjonowania szkot przez epidemie
koronawirusa COVID-19. Miat wspomagac¢ edukacje uczniow szkot podstawowych.
Telewizyjne lekcje prowadzone przez nauczycieli z wybranych placéwek oswiato-
wych byly emitowane od poniedziatku do piatku [TVP.pl]. Jednym z kanatow Tele-
wizji Polskiej, na ktorym dzieci mogly je ogladaé, byt TVP Sport. W wyréznionym
w tabeli tygodniu w programie od poniedziatku do $rody znalazto si¢ 75 odcinkoéw
Szkoty z TVP. Byly emitowane od 8:00 do 20:30. W ten sposob czas antenowy TVP
Sport byt w tym okresie zapetiony gtownie przez lekcje.

Mniejsza liczba powtorek transmisji wynikata dodatkowo z pojawienia si¢
w programie audycji zakwalifikowanych jako transmisje archiwalne. Byly to emi-
towane w catosci lub w zaleznos$ci od potrzeb skracane nagrania wydarzen spor-
towych, ktore transmitowano na zywo wczesniej niz rok przed ponowna emisja
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w marcu lub kwietniu 2020 roku. Transmisje archiwalne byty gtéwnym $rodkiem,
dzigki ktoremu kanaly sportowe probowaty radzi¢ sobie z brakiem aktualnych
zawodow do relacjonowania na zywo. Nagrania roznych wydarzen sportowych
sprzed lat staly si¢ waznym punktem programu telewizyjnego w okresie pande-
mii. Lockdown okazat si¢ idealng okazjg do przypomnienia na przyktad sukcesow
reprezentacji Polski na najwigkszych imprezach miedzynarodowych. We wskaza-
nym tygodniu w programie telewizyjnym sportowego kanatu Telewizji Polskiej
znalazto si¢ 19 takich archiwalnych transmisji.

W okresie pandemicznym znacznie wzrosta tez liczba emitowanych fil-
mow dokumentalnych. W pierwszym tygodniu kwietnia byto ich 18, podczas
gdy w pierwszym tygodniu marca na antenie nie pojawit si¢ zaden. W programie
w pierwszym tygodniu kwietnia znalazto si¢ 12 programoéw informacyjnych i pu-
blicystycznych, prawie o potowe mniej niz w pierwszym tygodniu marca. Byto
to spowodowane ograniczeniem mozliwosci produkcji tresci na przyktad relacji
reporterskich czy wywiadow. W poréwnaniu z wybranym tygodniem marca w pro-
gramie znalazto si¢ prawie dwukrotnie wiecej audycji trudnych do jednoznacznego
przypisania do wyréznionych kategorii. Znaczng czg¢s¢ z 17 takich programow
stanowily odcinki serialu animowanego Kapitan Tsubasa. Wytaczajac z obliczen
Szkote z TVP, tacznie powtorki transmisji i transmisje archiwalne (58) stanowity
okoto 55% wszystkich pozycji programowych w pierwszym tygodniu kwietnia
2020 roku (wszystkich pozycji byto 105).

Polsat Sport

W catym tygodniu od 2 do 8 marca 2020 roku w programie Polsatu Sport
znalazlo si¢ 21 transmisji na zywo. Najliczniejsza kategoria pozycji programowych
stanowity powtorki transmisji, ktorych byto 37. Sumujgc liczbg transmisji na zywo
oraz ich powtorek, otrzymujemy liczbe 58. Relacje z wydarzen sportowych na
zywo stanowily 36% tej sumy. Lacznie transmisje i ich powtorki stanowity 78%
wszystkich pozycji programowych w tym tygodniu (74 pozycje). W programie
na wskazany tydzien marca znalazto si¢ 14 programow informacyjnych i publi-
cystycznych. 2 audycje trudno jednoznacznie przypisa¢ do pozostatych kategorii.

W catym tygodniu od 6 do 12 kwietnia 2020 roku w programie Polsatu Sport
nie zaplanowano zadnej transmisji na zywo. We wskazanym tygodniu wyemito-
wano 7 powtorek transmisji, ponad 5 razy mniej niz w pierwszym tygodniu marca.
Role gtdownego elementu sktadowego programu przejety archiwalne transmisje.
Na opisywany tydzien kwietnia zaplanowano ich az 59. Nagrania wydarzen spor-
towych, ktore byly transmitowane na zywo wczesniej niz rok przed wyrdznio-
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Tabela 5. Liczba audycji z poszczego6lnych kategorii w programie telewizyjnym Polsatu
Sport wedhug strony telemagazyn.pl w dniach 2.03.2020-8.03.2020

Rodzaj | Poniedziatek, | Wtorek, Sroda, |Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 2.03.2020 {3.03.2020(4.03.2020|5.03.2020 | 6.03.2020 | 7.03.2020 | 8.03.2020
Transmisje 2 2 2 2 2 7 4
Powtérki 4 6 7 6 6 4 4
transmisj1
Archiwalne 0 0 0 0 0 0 0
transmisje
Programy
informacyj-
ne, publi- 6 3 0 2 2 0 1
cystyczne
1 magazyny
Inne 0 0 0 0 1 0 1
Filmy
i seriale do- 0 0 0 0 0 0 0
kumentalne

Zrodto: Telemagazyn.pl, Polsatu Sport — program tv na 02.03.2020-08.03.2020, https://www.telemagazyn.
pl/polsat_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

Tabela 6. Liczba audycji z poszczegolnych kategorii w programie telewizyjnym Polsatu
Sport wedtug strony telemagazyn.pl w dniach 6.04.2020—-12.04.2020

Rodzaj | Poniedziatek, | Wtorek, Sroda, |Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 6.04.2020 |7.04.2020| 8.04.2020{9.04.2020 {10.04.2020{11.04.2020|12.04.2020
Transmisje 0 0 0 0 0 0 0
Powtorki 1 1 1 1 1 1 1
transmisji
Archiwalne 9 9 10 8 9 7 7
transmisje
Programy
informacyj-
ne, publi- 2 1 1 1 1 2 2
cystyczne
i magazyny
Inne 0 1 0 1 0 0 0
Filmy
i seriale do- 0 0 0 0 1 1 0
kumentalne

Zréodto: Telemagazyn.pl, Polsat Sport — program tv na 06.04.2020—12.04.2020, https://www.telemagazyn.
pl/tvp_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].
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ng ponowng emisja, wyparty niejako retransmisje zawodow z lat 2020 1 2019.
Lacznie retransmisje wydarzen z ostatniego roku i starszych (66) stanowily okoto
83% wszystkich pozycji programowych (80). W programie telewizyjnym Polsatu
Sport na pierwszy tydzien kwietnia 2020 roku znalazto si¢ 10 programow infor-
macyjnych i publicystycznych. Byto ich o niemal potowe mniej niz w pierwszym
tygodniu marca. Ponadto w dniach od 6 do 12 kwietnia pojawity si¢ dwa filmy
dokumentalne, ktorych w pierwszym tygodniu marca nie bylo wcale.

Canal+ Sport

Tabela 7. Liczba audycji z poszczeg6lnych kategorii w programie telewizyjnym Canal+
Sport wedhug strony telemagazyn.pl w dniach 2.03-8.03.2020

Rodzaj |Poniedziatek, | Wtorek, Sroda, [Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 2.03.2020 {3.03.2020{4.03.2020 |5.03.2020| 6.03.2020 | 7.03.2020 | 8.03.2020
Transmisje 0 3 4 1 2 4
Powtorki 5 4 2 4 4 3 4
transmis;ji
Archiwalne 0 0 0 0 0 0 0
transmisje
Programy
informacyj- 13 10 15 17 19 10 5
ne, publi-
cystyczne
i magazyny
Inne 0 0 0 0 0 0
Filmy 6 4 6 4 3 8 4
i seriale
dokumen-
talne

Zrodto: Telemagazyn.pl, Canal+ Sport — program tv na 02.03.2020-08.03.2020, https://www.telemaga-
zyn.pl/polsat_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

W catym tygodniu od 2 do 8 marca 2020 roku w programie telewizyjnym
Canal+ Sport byto 21 transmisji zawodow sportowych na zywo. Powtorek takich
transmisji byto 26. Najliczniejsza kategori¢ pozycji programowych stanowity pro-
gramy informacyjne, publicystyczne i magazyny. Sktadaty si¢ one na ponad poto-
we wszystkich pozycji programowych w pierwszym tygodniu kwietnia 2020 roku
(wszystkich pozycji byto 171). Bylo ich tacznie 89. W podanym przedziale czaso-
wym w Canal+ Sport zaprezentowano rowniez 35 pozycji, ktére mozna zaliczy¢
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do seriali dokumentalnych lub filméw. Canal+ Sport to jedyny kanat sportowy
sposrod analizowanych, w ktorym w dniach 2—8 marca 2020 roku zaplanowano
pozycje programowe z tej kategorii.

Tabela 8. Liczba audycji z poszczegolnych kategorii w programie telewizyjnym Canal+
Sport wedtug strony telemagazyn.pl w dniach 6.04—12.04.2020

Rodzaj |Poniedziatek,| Wtorek, Sroda, |Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 6.04.2020 |7.04.2020 | 8.04.2020(9.04.2020| 10.04.2020 | 11.04.2020|12.04.2020
Transmisje 0 0 0 0 0 0 0
Powtérki 6 3 4 5 4 3 5
transmisji
Archiwalne 4 4 1 1 0 0 1
transmisje
Programy
informa-
cyjne, publi- 4 7 9 10 12 7 6
cystyczne
1 magazyny
Inne 9 12 7 3 5 9 5
Filmy
i seriale
dokumen- 3 4 5 3 5 5 4
talne

Zrodto: Telemagazyn.pl, Canal+ Sport — program tv na 06.04.2020—12.04.2020, https://www.telemaga-
zyn.pl/polsat_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

Z oczywistych wzgledéw w programie Canal+ Sport w dniach 6—12 kwietnia
2020 roku nie byto zadnej transmisji na zywo. Powtorek transmisji byto 30. Ta-
kich, ktore mozna zakwalifikowa¢ do transmisji archiwalnych, byto 11. Podobnie
jak w pierwszym tygodniu marca 2020 roku, najliczniejsza grupa audycji w Ca-
nal+ Sport byly programy informacyjne, publicystyczne i magazyny. Zaplanowano
ich we wskazanym tygodniu 55. Stanowily mniejszy procent wszystkich pozycji
programowych niz w pierwszym tygodniu marca. W kwietniu ten udziat wyniost
31%. W pierwszym tygodniu marca nie bylo programow, ktére trudno bytoby
zakwalifikowa¢ do jednej kategorii przyjetej na potrzeby tej analizy, natomiast
w pierwszym tygodniu kwietnia byto ich 50. Filméw dokumentalnych lub odcin-
kow seriali dokumentalnych byto 29.
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Eurosport 1

Tabela 9. Liczba audycji z poszczeg6lnych kategorii w programie telewizyjnym Euro-
sportu 1 wedhug strony telemagazyn.pl w dniach 2.03-8.03.2020

Rodzaj |Poniedziatek,| Wtorek, Sroda, | Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 2.03.2020 |3.03.2020{4.03.2020| 5.03.2020 | 6.03.2020 | 7.03.2020 | 8.03.2020
Transmisje 1 5 5 2 4 9 6
Powtérki 25 20 16 23 20 20 23
transmisj1
Archiwalne 0 0 0 0 0 0 0
transmisje
Programy
informacyj-
ne, publi- 5 3 3 3 6 2 3
cystyczne
1 magazyny
Inne 0 0 0 0 0 0 0
Filmy
i seriale 0 0 0 0 0 0 0
dokumen-
talne

Zrodto: Telemagazyn.pl, Eurosportu 1 — program tv na 02.03.2020—08.03.2020, https://www.telemagazyn.
pl/polsat_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

W tygodniu od 2 do 8 marca 2020 roku w programie telewizyjnym Eurospor-
tu 1 znalazly si¢ 32 transmisje zawodow sportowych na zywo. Najwigcej czasu
antenowego rozplanowano na powtorki transmisji. W programie znalazto si¢ ich
147. Lacznie transmisje na zywo 1 ich powtorki stanowily okoto 88% wszystkich
pozycji programowych w pierwszym tygodniu kwietnia 2020 roku. We wskaza-
nym tygodniu w Eurosporcie 1 zaprezentowano tez w sumie 25 programow infor-
macyjnych, publicystycznych i magazynow.

Z powodu odwotania lub zawieszenia wigkszo$ci wydarzen sportowych na
swiecie w Eurosporcie 1 w pierwszym tygodniu kwietnia 2020 roku nie zapla-
nowano zadnej transmisji na zywo. Powtorek transmisji nie starszych niz rok
byto 117. Lacznie retransmisje stanowity 83% wszystkich pozycji programowych
w pierwszym tygodniu kwietnia. Zaplanowano 2 retransmisje wydarzen sprzed
2019 roku. W ofercie programowej w pierwszym tygodniu kwietnia 2020 roku
znalazto si¢ tacznie 21 programow informacyjnych, publicystycznych i magazy-
now. W programie pojawity si¢ tez 3 filmy dokumentalne, ktérych w pierwszym
tygodniu marca nie byto.
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Tabela 10. Liczba audycji z poszczegdlnych kategorii w programie telewizyjnym Euro-
sportu 1 wedhug strony telemagazyn.pl w dniach 6.04.2020-12.04.2020

Rodzaj | Poniedziatek, | Wtorek, Sroda, |Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 6.04.2020 [7.04.2020|8.04.2020{9.04.2020{ 10.04.2020 {11.04.2020|12.04.2020
Transmisje 0 0 0 0 0 0 0
Powtérki 16 16 14 15 21 19 16
transmisj1
Archiwalne 0 0 0 0 2 0 0
transmisje
Programy
informacyj-
ne, publi- 3 3 5 3 2 2 3
cystyczne
i magazyny
Inne 0 0 0 0 0 0 0
Filmy
i seriale
dokumen- 0 0 1 1 1 0 0
talne

Zrédto: Telemagazyn.pl, Eurosportu | — program tv na 06.04.2020—12.04.2020, https://www.telemagazyn.
pl/tvp_sport/archiwum/ [dostgp: 15.03.2021].

Eleven Sports 1

W tygodniu od 2 do 8 marca 2020 roku w programie telewizyjnym Eleven
Sports 1 znalazto si¢ 17 transmisji zawodoéw sportowych na zywo. Powtdrek trans-
misji byto 100 i nalezaty one do najliczniejszej kategorii programéw emitowanych
we wskazanym przedziale czasowym. Same retransmisje stanowity okoto 64%
wszystkich pozycji programowych, ktérych we wskazanych dniach bylto tacznie
157. Druga najliczniejsza kategorie audycji stanowity programy informacyjne, publi-
cystyczne i magazyny. Takich pozycji w pierwszym tygodniu marca byto tgcznie 40.

Tabela 11. Liczba audycji z poszczegolnych kategorii w programie telewizyjnym Eleven
Sports 1 wedlug telemagazyn.pl w dniach 2.032020-8.03.2020

Rodzaj |Poniedziatek,| Wtorek, Sroda, |Czwartek,| Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 2.03.2020 |3.03.20204.03.2020 [5.03.2020| 6.03.2020 | 7.03.2020 | 8.03.2020

Transmisje 1 1 1 1 2 3 8
Powtorki 14 16 16 16 15 13 10
transmisj1

Archiwalne 0 0 0 0 0 0 0

transmisje
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Programy

informacyj-
ne, publi- 8 6 6 6 6 5 3
cystyczne

i magazyny
Inne 0 0 0 0 0 0 0
Filmy
i seriale do- 0 0 0 0 0 0 0
kumentalne

Zrodto: Telemagazyn.pl, Eleven Sports 1 — program tv na 02.03.2020-08.03.2020, https://www.telema-
gazyn.pl/polsat_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

Tabela 12. Liczba audycji z poszczegolnych kategorii w programie telewizyjnym Eleven
Sports 1 wedlug strony telemagazyn.pl w dniach 6.04.2020-12.04.2020

Rodzaj |Poniedziatek, | Wtorek, Sroda, |Czwartek, Piatek, Sobota, | Niedziela,
audycji 6.04.2020 [7.04.2020|8.04.2020 9.04.2020(10.04.2020|11.04.2020| 12.04.2020
Transmisje 0 0 0 0 0 0 0
Powtérki 0 0 0 0 0 0 0
transmisj1
Archiwalne 9 9 11 11 11 12 12
transmisje
Programy
informacyj-
ne, publi- 2 2 2 2 2 2 2
cystyczne
1 magazyny
Inne 0 0 0 0 0 0 0
Filmy
i seriale 13 14 14 11 12 9 9
dokumen-
talne

Zrodto: Telemagazyn.pl, Eleven Sports I — program tv na 06.04.2020—12.04.2020, https://www.telema-
gazyn.pl/tvp_sport/archiwum/ [dostep: 15.03.2021].

W dniach 6-12 kwietnia 2020 roku w programie Eleven Sports 1 nie zapla-
nowano zadnej transmisji na Zywo ani nawet powtorki transmisji z wydarzenia,
ktore odbywato si¢ nie przed 2019 rokiem. Retransmisji zawoddw, odbywajacych
sie przed 2019 rokiem, ktére na potrzeby tej analizy naleza do kategorii transmisji
archiwalnych, we wskazanych dniach zaplanowano 75. Programéow informacyj-
nych, publicystycznych i magazynéw byto w sumie 14. Zaplanowano 82 filmy
dokumentalne, ktorych w pierwszym tygodniu marca 2020 roku nie byto.
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Jako$ciowe zmiany programowe

Analiza jakos$ciowa programéw pigciu czotowych kanatéw sportowych do-
stepnych w Polsce (TVP Sport, Polsatu Sport, Canal+ Sport, Eurosportu 1, Eleven
Sports 1) dotyczy pierwszego petnego tygodnia marca 2020 roku oraz pierwszego
petnego tygodnia kwietnia 2020 roku.

Ponownie nalezy zauwazy¢, ze analizy dotyczg tylko jednego kanatu telewi-
zyjnego oferowanego przez danego nadawce, stad brak na przyktad Polsatu Sport 2
lub Eurosportu 2. Rozpatrywane programy dzienne pochodza z serwisu interneto-
wego Telemagazyn, dostepnego pod adresem telemagazyn.pl. Przedstawione krot-
kie opisy programow zostaly sformutowane na podstawie informacji zawartych
w portalu internetowym telemagazyn.pl, na stronach internetowych opisywanych
kanatow sportowych oraz na podstawie wlasnych obserwacji.

TVP Sport

Wybrane wydarzenia i rozgrywki sportowe, do ktérych prawa telewizyjne
lub sublicencj¢ posiada TVP, odwotane Iub przetozone z powodu pandemii koro-
nawirusa, to:

A. Rozgrywane sezonowo:

— 2. Liga pitki noznej,

— PKO BP Ekstraklasa,

— PGNIG Superliga,

— PGNiG Superliga Kobiet,

— Liga Mistrzoéw UEFA,

— Puchar swiata w skokach narciarskich,

— Puchar $wiata w biegach narciarskich,

— ONE Championship,

B. Rozgrywane co kilka lat:

— baraze eliminacji do Euro 2020,

—  Euro 2020,

— Halowe mistrzostwa $wiata w lekkoatletyce w Nankinie,

— Igrzyska Olimpijskie Tokio 2020.

Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w programie
TVP Sport w dniach 2—8 marca 2020 roku, to:
—  Sportowy wieczor — codzienny program informacyjno-publicystyczny, przeglad
sportowych wydarzen dnia, nieograniczajacy si¢ do konkretnych dyscyplin,
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— 4-4-2 — magazyn pitkarski Dariusza Szpakowskiego,
— Gol—magazyn Ekstraklasy pitkarskiej, zawierajacy m.in. skroty meczow
PKO BP Ekstraklasy,

—  Oko w oko — cykl wywiadow Jacka Kurowskiego ze sportowcami,

— Ring — magazyn poswigcony boksowi i innym sportom walki,

—  Petnosprawni — program poswigcony niepetnosprawnym sportowcom,

—  Kamerqg TVP Sport: Mariusz Cendrowski — reportaz o Mariuszu Cen-

drowskim,

—  Martin Schmitt — wywiad Marka Szkolnikowskiego z bytym skoczkiem

narciarskim, Martinem Schmittem,

— NHL — magazyn skrotow meczow amerykanskiej National Hockey Le-

ague,

—  Stan futbolu — program dyskusyjny poswigcony pitce noznej.

Do audycji znajdujacych si¢ w programie TVP Sport w dniach 2—8 marca
2020 roku, ktore trudno jednoznacznie przypisa¢ do jednej kategorii, mozna za-
kwalifikowac:

— Ultimate Strongman — zapis zawodow strongmanow,

— Legia TV — program przygotowany przez telewizj¢ klubowag Legii War-

szawa,

—  Zimowe Igrzyska Olimpiad Specjalnych — zapis z Zimowych Igrzysk

Olimpiad Specjalnych,

—  Pitka parzy — program satyryczny youtubera o pseudonimie Footroll.

Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie TVP Sport w dniach 6—12 kwietnia 2020 roku, ktorych nie bylo w programie
w dniach 2—-8 marca 2020 roku, to:

— #gramydalej — codzienny program informacyjno-publicystyczny,

—  wywiad z Dawidem Kownackim.

Na koniec wérdd audycji znajdujacych si¢ w programie TVP Sport
w dniach 6-12 kwietnia 2020 roku, ktore nie pojawity si¢ w programie
w dniach 2—8 marca 2020 i trudno je jednoznacznie przypisac¢ do jednej kate-
gorii, znalazly sie:

—  Liga Mistrzow Strongman— zapis zawodow strongmanow,

— Kapitan Tsubasa — serial animowany.

Sytuacja pandemiczna znacznie zmniejszylta liczbe programow informacyj-
nych, publicystycznych i magazynéw TVP Sport, co wida¢ w zestawieniu pierw-
szego tygodnia marca i pierwszego tygodnia kwietnia 2020 roku. W tym czasie
powszechng metodg na wypetnienie czasu antenowego w obliczu braku transmi-
sji na zywo z powodu pandemii bylo emitowanie nagran wydarzen sportowych
sprzed lat. Na profilu TVP Sport na Facebooku odbywaty sie nawet glosowania,
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w ktorych do wyboru byto kilka wydarzen sportowych. Wydarzenie z najwigksza
liczbg gltosow byto emitowane w telewizji jako Transmisja na zyczenie. Na tej

samej zasadzie widzowie mogli wybiera¢, ktéry mecz mistrzostw $wiata z 2018
roku zostanie wyemitowany jako Mundial na zyczenie. Warto dodaé, ze w maju,
czerwcu i lipcu na terenie siedziby Telewizji Polskiej w Warszawie odbywaty sie
zawody sportowe. Byly to:

Lotto Superliga Cup w tenisie stotowym,

gala kickboxingu HFO: Aim high,

Lekkoatletyczne czwartki Orlen TVP Sport Cup w skoku o tyczce,
pchnieciu kulg i skoku wzwy?z.

Zawody te byly realizowane z towarzyszacym im studiem, wywiadami itd.

Polsat Sport

Wybrane wydarzenia i rozgrywki sportowe odwotane lub przetozone z powo-
du pandemii koronawirusa, do ktdrych prawa telewizyjne lub sublicencj¢ posiada
Polsat Sport, to:

Totolotek Puchar Polski,
Liga Mistrzow UEFA,
Liga Europy UEFA,
Fortuna 1. Liga,

Plus Liga,

Liga Mistrzéw CEV,
Tauron Liga,

Puchar CEV,

Energa Basket Liga,
KSW,

UFC.

Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie Polsatu Sport w dniach 2—8 marca 2020 roku, to:

Cafe Futbol — program dyskusyjny poswiecony pitce noznej,

Atleci — program ztozony z reportazy po$wigconych roznym dyscyplinom
i sportowcom,

7. strefa — magazyn poswigcony siatkowce, zawierajagcy m.in. skréty me-
czow meskiej PlusLigi i kobiecej Tauron Ligi,

Puncher Extra Time — magazyn bokserski,

Magazyn Fortuna 1. Ligi,

MMA wg Tomasz Drwala.
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Do audycji znajdujacych si¢ w programie Polsatu Sport w dniach 2—8 mar-
ca 2020 roku, ktore trudno jednoznacznie przypisa¢ do jednej kategorii, nalezy:
Tylko jeden — reality show, w ktorym uczestnicy trenuja, by zosta¢ zawodnikiem
mieszanych sztuk walki.

Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie Polsatu Sport w dniach 6—12 kwietnia 2020 roku, ktoérych nie byto w progra-
mie w dniach 2—8 marca 2020 roku, to:

— Poranek z Polsatem Sport — program informacyjno-publicystyczny, ktory

nie ogranicza si¢ do jednej dyscypliny sportu,

—  Magazyn FIS alpejski — magazyn poswigcony narciarstwu alpejskiemu,

—  Strzelectwo — Strzal w dziesigtke — program poswigcony strzelectwu.

Audycja znajdujaca si¢ w programie Polsatu Sport w dniach 6—12 kwietnia
2020 roku, ktora nie pojawita si¢ w programie w dniach 2—8 marca 2020 i trud-
no jg jednoznacznie przypisa¢ do jednej kategorii, to KOTV Classics — program
zawierajacy skroty archiwalnych walk bokserskich rozbudowanych o statystyki,
analizy itp.

Polsat Sport jako oficjalny nadawca pitkarskiej Ligi Mistrzow i Ligi Europy,
poza nagraniami catych meczow, posiada takze dostep do archiwalnych mate-
riatbw dokumentalnych, ktore byly emitowane w czasie pandemii, ale na kanale
Polsat Sport Premium. W Polsacie Sport w pierwszym tygodniu kwietnia 2020
roku prezentowano glownie archiwalne transmisje siatkarskie: mistrzostw §wiata
i Europy, kwalifikacji olimpijskich i Ligi Swiatowej mezczyzn oraz mistrzostw
Europy kobiet. Retransmitowano tez mecze polskich klubéw siatkarskich w euro-
pejskich pucharach. W ofercie programowej znalazty si¢ rowniez retransmisje me-
cz6w Euro 2016 oraz walk bokserskich, jednak tych drugich byto znacznie mniej
niz w pierwszym tygodniu marca 2020 roku, kiedy to wtasnie powtorki zwigzane
ze sportami walki stanowity duzg cze¢$¢ wszystkich retransmis;ji.

Canal+ Sport

Wybrane wydarzenia i rozgrywki sportowe odwotane lub przetozone z powo-
du pandemii koronawirusa, do ktorych prawa telewizyjne lub sublicencje posiadat
Canal+, to:

— Premier League,

— LaLiga,

— Ligue 1,

— PKO BP Ekstraklasa,

— NBA.
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Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie Polsatu Sport w dniach 2—8 marca 2020 roku, to:

News+ — program informacyjno-publicystyczny, przeglad sportowych
wydarzen dnia,

Liga+ Ekstra — magazyn Ekstraklasy pitkarskiej, zawierajacy m.in. skro-
ty meczéw PKO BP Ekstraklasy,

Sport+ — magazyn pitkarski,

Basket+ — magazyn koszykarski po§wiecony amerykanskiej National
Basketball League,

LalLiga Highlights Show — magazyn skrotow meczow hiszpanskiej La
Ligi,

Bundesliga Highlights Show — magazyn skrotow meczow niemieckiej
Bundesligi,

Ektraklasa po godzinach — magazyn Ekstraklasy pitkarskiej,
Ekstrapaka — magazyn skrotow meczow PKO BP Ekstraklasy,

O co biega? — program poswigcony bieganiu amatorskiemu i profesjo-
nalnemu,

Premier League Review — magazyn angielskiej Premier League, zawie-
rajgcy m.in. skroty meczow,

Magazyn Ligi Mistrzow VELUX EHF — magazyn Ligi Mistrzéw pitkarzy
recznych,

1 na 1 Ekstra — cykl wywiadow z pitkarzami,

Kgcik klubowy — program poswigcony klubom pitkarskiej Ekstraklasy,
La Liga World — magazyn pitkarski po$wigcony hiszpanskiej La Lidze,
Premier League Netbusters — przeglad goli z ostatniej kolejki angielskiej
Premier League,

Premier League World — magazyn pitkarski po§wigcony angielskiej Pre-
mier League,

Kroniki La Liga — magazyn pitkarski po§wiecony hiszpanskiej La Lidze,
NBA Action — magazyn koszykarski poswigcony amerykanskiej National
Basketball League,

Liga gra — magazyn Ekstraklasy pitkarskiej zawierajacy zapowiedzi meczow,
Magazyn Ligi Mistrzow CEV —magazyn siatkarskiej Ligi Mistrzow,
Czarny charakter — magazyn zuzlowy,

Premier League Matchpack — magazyn angielskiej Premier League, za-
wierajacy zapowiedzi meczow,

LaLiga Show — magazyn pitkarski poswiecony hiszpanskiej La Lidze,
Superpigtek — rozbudowane studio meczowe, towarzyszace najciekaw-
szemu pigtkowemu spotkaniu w danej kolejce PKO BP Ekstraklasy,
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Premier League+ — magazyn pitkarski poswigcony hiszpanskiej La Lidze,
Bundesliga+ — magazyn pitkarski po§wiecony niemieckiej Bundeslidze.

Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie Canal+ Sport w dniach 6—12 kwietnia 2020 roku, ktore jednoczesnie nie wy-
stepowaty w programie w dniach 2—8 marca 2020, to:

Dawno temu w Canal+ — zapisy archiwalnych odcinkow Ligi+ i Ligi+
Ekstra,

Premier League Golden Goals — przeglad goli z angielskiej Premier Le-
ague z danego przedziatu lat,

Dobry wieczor. Sport — program informacyjno-publicystyczny, przeglad
sportowych wydarzen dnia,

Dobry wieczor. Ekstraklasa — program informacyjno-publicystyczny po-
$wigcony pitkarskiej Ekstraklasie,

90 lat La Liga — program po$wigcony historii hiszpanskiej La Ligi,

RI (rezerwowy program zuzlowy) — magazyn zuzlowy,

Soccerbox Gary’ego Neville’a — program bytego reprezentanta Anglii
w pilce noznej, Gary’ego Neville’a, prezentujacy sylwetki znanych pil-
karzy wystepujacych w angielskiej Premier League,

., laddy” Blazusiak.

Audycje trudne do jednoznacznego sklasyfikowania, znajdujace si¢ w pro-
gramie Canal+ w dniach 6—12 kwietnia 2020 roku, ktére nie wystepowaty w pro-
gramie w dniach 2—8 marca 2020 roku, to:

NBA2K20 — Players Tournament — zapis turnieju, w ktorym koszykarze
National Basketball League rozgrywali mecze w grze wideo NBA2K20,
Turbokozak — program rozrywkowy, w ktérym zaproszeni goscie probuja
swoich sit w roznych konkurencjach zwigzanych z pitka nozna,
NBA2K20 Sundays z Thibaut Courtois — zapis rozgrywek w grze wideo
NBA2K20 bramkarza Realu Madryt i reprezentacji Belgii w pilce noznej,
Thibaut Courtois z go$¢mi ze $wiata sportu i nie tylko,

Klasyka Premier League — skroty archiwalnych meczow angielskiej Pre-
mier League,

Ekstraklasyka — program zawierajacy skroty najwazniejszych meczow
w historii pitkarskiej Ekstraklasy.

Canal+ Sport przed pandemia posiadal bogata oferte programéw informacyj-
nych, publicystycznych i przede wszystkim magazyndéw poswigconych poszcze-
gblnym ligom pitkarskim. Po zestawieniu ze sobg pierwszego tygodnia marca
i kwietnia 2020 roku wida¢ zmiane — taczna liczba pozycji programowych z tej
kategorii zmniejszyta si¢ z 89 do 55, jednak programy z tej kategorii pozostaty
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najliczniejsze. W czasie pandemii pojawity si¢ kolejne audycje poswigcone okre-
slonym ligom pitkarskim, ale zmienily si¢ tematycznie, sktaniajac si¢ w strone
historii i prezentowania najwazniejszych oraz najciekawszych wydarzen. Na przy-
ktadzie wskazanego tygodnia kwietnia wida¢ takze wzmozone zainteresowanie
kanatéw sportowych sportem wirtualnym w okresie pandemii. To wlasnie e-sport
i roznego rodzaju wirtualne symulatory dawaly niemal jedyna mozliwo$¢ transmi-
towania sportowej rywalizacji na zywo lub przynajmniej relacjonowanie trwaja-
cego turnieju. W interesie samych lig i federacji byto zorganizowanie wirtualnych
odpowiednikéw zmagan, tak aby pozostawi¢ przy sobie sponsoréw i nadawcow.
Canal+ Sport w trakcie lockdownu emitowatl nagrania turnieju NBA 2K Players
Tournament, w ktorym 16 zawodowych koszykarzy National Basketbal League
rozgrywalo wirtualne mecze w grze NBA 2K. Z tg samg gra byt zwigzany tez
program NBA2K20 Sundays z Thibaut Courtois.

Eurosport 1

Wybrane wydarzenia i rozgrywki sportowe odwotane lub przetozone z powo-
du pandemii koronawirusa, do ktérych prawa telewizyjne lub sublicencj¢ posiadat
Eurosport, to:

— lgrzyska Olimpijskie,

— wyscigi kolarskie z cyklu UCI Pro Series,

— wyscigi kolarskie z cyklu UCI World Tour,

—  Puchar Swiata w skokach narciarskich,

—  Puchar Swiata w narciarstwie alpejskim,

—  Puchar Swiata w biegach narciarskich,

—  Puchar Swiata w biathlonie,

—  Puchar Swiata w kombinacji norweskiej,

—  Puchar Swiata w snowboardzie,

— Formuta E,

— finat Pucharu Niemiec w pitce noznej,

— Liga VTB.

Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie Eurosportu 1 w dniach 2—-8 marca 2020 roku to:

—  Wiadomosci Eurosportu — program informacyjny, przeglad sportowych

wydarzen dnia,

— Igrzyska Olimpijskie — program po$wiecony olimpijczykom,

—  Follow Fabian — program poswigcony szwajcarskiemu kolarzowi Fabia-

nowi Cancellarze,
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— W peletonie — program poswigcony kolarstwu.

Wsrod audycji informacyjnych, publicystycznych i magazynow znajdujacych
si¢ w programie Eurosport 1 w dniach 6—12 kwietnia 2020 roku, ktore jednoczesnie
nie wystepowaly w programie w dniach 2—8 marca 2020, znalazto si¢ Okno na sport
— program, w ktorym dziennikarze, komentatorzy i eksperci Eurosportu rozmawiali
ze sportowcami i trenerami za posrednictwem komunikatorow internetowych.

W pierwszym tygodniu kwietnia 2020 roku na antenie Eurosportu 1 domino-
waly retransmisje wyscigéw kolarskich i meczow tenisowych z turniejéw wielkosz-
lemowych. Przypominano tez Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Pjongczangu z 2018
roku. Oferta programowa Eurosportu 1 w czasie pandemii nie ulegla znaczacej re-
kompozycji. Liczba pozycji programowych z poszczegdlnych kategorii w pierw-
szym tygodniu kwietnia 2020 roku byta zblizona do tej z pierwszego tygodnia marca,
oczywiscie poza transmisjami na zywo, ktorych liczba spadta z 32 do 0.

Eleven Sports 1

Wybrane wydarzenia i rozgrywki sportowe odwotane lub przetozone z powo-
du pandemii koronawirusa, do ktérych prawa telewizyjne lub sublicencj¢ posiadat
Elevens Sports, to:

— Formuta 1,

— Serie A,

— Bundesliga,

La Liga,

— Puchar Anglii,

— Puchar Ligi Angielskie;j,

— Championship.

Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie Eleven Sports 1 w dniach 2—8 marca 2020 roku to:

— Eleven Gol Live — magazyn pilkarski poswigcony najciekawszym me-

czom czotowych lig europejskich,

—  Serie A TIM — magazyn pitkarski poswigcony wiloskiej Serie A,

— Bundesliga — magazyn pilkarski pos§wigcony niemieckiej Bundeslidze,

— La Liga Santander — magazyn pitkarski poswiecony hiszpanskiej La Li-

dze,

— The Best of 2020 — magazyn zawierajacy fragmenty transmisji emitowa-

nych na antenach Eleven Sports,

— Bundesliga Stars — magazyn pilkarski poswigcony zawodnikom wyste-

pujacym w niemieckiej Bundeslidze.
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Audycje informacyjne, publicystyczne i magazyny znajdujace si¢ w progra-
mie Eleven Sports 1 w dniach 6—12 kwietnia 2020 roku, ktore jednoczesnie nie
wystepowaly w programie w dniach 2—8 marca 2020, to:

— Eleven Call Live — codzienny program informacyjny prezentujacy sytu-

acj¢ $wiatowego sportu w czasie pandemii koronawirusa,

— Najlepsze wyscigi Roberta Kubicy — program zawierajacy retransmisje
wybranych wyscigdéw Formuly 1, w ktorych brat udziat Robert Kubica;
emisji towarzyszyto studio z udziatem dziennikarzy Eleven Sports.

W pierwszym tygodniu marca 2020 roku znaczna wiekszos$¢ pozycji programo-
wych byta poswigcona pilce noznej, pozostato tak rowniez w pierwszym tygodniu
kwietnia, ale w okresie pandemii wigcej uwagi po§wiecono Formule 1. Na antenie
Eleven Sports 1 pojawilo si¢ wiele archiwalnych wyscigoéw tej serii. Emitowano takze
filmy dokumentalne jej poswigcone. Ponadto w soboty i w niedziele, kiedy odbywaja
si¢ kwalifikacje 1 wyscigi grand prix Formutly 1, emitowano program Najlepsze wyscigi
Roberta Kubicy, sktadajacy sie ze skrotow i powtorek najlepszych wystepow jedynego
polskiego kierowcy w historii F1 oraz studia, w ktorym rozmawiali dziennikarze Ele-
ven Sports. W dniach 20-23 marca 2020 roku Eleven Sports 1 byt jedynym kanatem
sportowym w Polsce z pigciu wskazanych do analizy, transmitujagcym mecze na zywo.
W zwiazku z zawieszeniem wickszosci lig pitkarskich na $wiecie zaprezentowano
spotkania australijskiej A-League, ktore wtedy jeszcze odbywaly sie zgodnie z planem.
Jednak nie trwato to dtugo, bo sezon w tej lidze zostal przerwany 24 marca 2020 roku.

Programy informacyjne o charakterze przegladu wydarzen dnia

Zmiany 1 wyzwania, z ktérymi musieli boryka¢ si¢ pracownicy telewizyjnych
kanatow sportowych, najtatwiej zaobserwowac na przyktadzie tego, jak zmienity
si¢ codzienne lub prawie codzienne programy informacyjne oraz informacyjno-
publicystyczne.

Sportowy wieczor — codzienny program informacyjny TVP Sport w czasie
zawieszenia wigkszosci rozgrywek sportowych na $wiecie zostal zastgpiony przez
magazyn reporteréw TVP Sport — #gramydalej. Sportowy wieczor zwykle zawierat
relacje reporterskie w formie materiatéw audiowizualnych, taczenia z reportera-
mi obecnymi na wydarzeniach sportowych, fragmenty wywiadow itp. Program
realizowany byl w studiu telewizyjnym z udziatem jednego prowadzacego oraz
dotaczajacych do niego dziennikarzy, ekspertow lub gosci. Natomiast program
#gramydalej poczatkowo realizowano bez uzycia studia. Prowadzacy nagrywat
si¢ sam w domu lub byt nagrywany na otwartej przestrzeni. Tworcy respektowali
zalecenia dotyczace lockdownu. Zaangazowana byla jak najmniejsza liczba osob,
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ktore dodatkowo nie miaty ze sobg bezposredniego kontaktu. Program byt ztozony
glownie z rozmdéw dziennikarzy ze sportowcami, trenerami, ekspertami i innymi
osobami zwigzanymi ze sportem, przeprowadzanych i nagrywanych za pomoca
komunikatorow internetowych. Gdy program byt juz realizowany w studiu, poja-
wity si¢ tez taczenia na zywo, rowniez za posrednictwem takich komunikatorow.

W Polsacie Sport w marcu 2020 roku w ramowce nie pojawit si¢ program
informacyjno-publicystyczny nieograniczony do jednej dyscypliny. W czasie lock-
downu taka audycja zostata dodana do oferty programowej. W przeciwienstwie do
tego typu programow na innych kanatach sportowych w Polsce byt on emitowany
na zywo nie w godzinach wieczornych, ale w pasmie porannym. Program Poranek
z Polsatem Sport, realizowany w studiu telewizyjnym, zawierat rozmowe prowa-
dzacego z gosémi, ktorzy zmieniali si¢ podczas jednego wydania, na temat roznych
dyscyplin. Inni goscie, ktérymi byli m.in. sportowcy, uczestniczyli w programie,
taczac sie za posrednictwem komunikatoréw internetowych. W studiu pojawiali
si¢ tez inni dziennikarze Polsatu Sport, ktorzy m.in. prezentowali przeglad mediow
spotecznos$ciowych i najnowszych informacji sportowych. Audycja byta emitowa-
na jednoczesnie w telewizji oraz na stronie polsatsport.pl.

Regularny program informacyjny News+, bedacy przegladem wydarzen
przed pandemia, na pewien czas zniknat z ramowki Canal+ Sport. Program byt
przegladem sportowych wydarzen dnia, czytanym przez lektora. Na poczatku pan-
demii na antenie Canal+ Sport pojawit si¢ nowy program informacyjno-publicy-
styczny — Dobry wieczor sport. Trudno jednak traktowac go jako bezposrednie
zastepstwo News+, bo formaty te znaczaco si¢ od siebie rdznity. Dobry wieczor
sport realizowano w studiu telewizyjnym, gdzie znajdowali si¢ prowadzacy ijego
go$¢. Inni goscie brali udziat w programie w formie taczen na zywo za pomoca
komunikatoréw internetowych. Zwykle program miat jaki$ temat przewodni i sku-
pial si¢ na przykltad tylko na jednej dyscyplinie lub lidze.

Wiadomosci Eurosportu przed pandemia byly realizowane tak, jak gldéwny
program informacyjny Canal+ Sport — w formie krotkiego przegladu sportowych
wydarzen dnia czytanych przez lektora. W czasie lockdownu Wiadomosci Euro-
sportu przestaly by¢ elementem programu dziennego Eurosportu 1. Niejako w jego
miejsce w marcu 2020 roku w raméwce kanatu pojawit si¢ program Okno na sport.
Poczatkowo byt publikowany tylko na kanale YouTube i profilu na Facebooku
Eurosportu, pozniej takze w telewizji. Program byt emitowang na zywo rozmo-
wa prowadzacego i gosci, taczacych sie za pomocg komunikatora internetowego.
Zwykle wszyscy uczestnicy byli zwigzani z jedna dyscypling sportu, ktora byta
tematem odcinka.

W Eleven Sports 1 w marcu 2020 roku nie emitowano programu informa-
cyjno-publicystycznego dotyczacego wielu dyscyplin sportu. Eleven Gol Live
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byt bowiem przegladem najciekawszych wydarzen dnia dotyczacych tylko pitki
noznej. Program realizowano w studiu telewizyjnym z udziatem prowadzacego
i dwoch gosci. Za zamiennik Eleven Gol Live w okresie pandemii mozna uznaé
Eleven Call Live. Juz sama nazwa buduje skojarzenia z dotychczasowym maga-
zynem pitkarskim. Ten program rowniez byt realizowany w studiu telewizyjnym,
jednak przebywal tam tylko prowadzacy skierowany w strong ekranu, na ktorym
wyswietlani byli jego trzej goscie, uczestniczacy w programie za posrednictwem
komunikatoréw internetowych. Dodatkowo widzowie mogli dzwoni¢ na podany
w programie numer i potaczy¢ sie telefonicznie z prowadzacym na zywo. Nada-
walo to audycji interaktywny charakter. Niektore odcinki Eleven Call Live byty
poswigcone nie pitce noznej, lecz zuzlowi. Program byt emitowany na zywo row-
niez na profilu Eleven Sports na Facebooku.

Telewizyjne kanaty sportowe musiaty przystosowac swoje programy infor-
macyjne i informacyjno-publicystyczne do sytuacji, w ktorej brakuje wydarzen
sportowych. Ze wzgledu na zalecenia wladz w studiu telewizyjnym przebywato
mniej 0s6b. Goscie programdw najczesciej nie pojawiali si¢ osobiscie, ale taczyli
si¢ za posrednictwem komunikatoréw.

Okres pandemii stanowil pewien przetom dla telewizyjnych programéw in-
formacyjnych, nie tylko sportowych. Z powodu ograniczenia mozliwos$ci prze-
mieszczania si¢ dziennikarze musieli czg$ciej korzysta¢ z komunikatorow. Jako§¢
dzwigku i obrazu takich rozmow na zywo lub nawet ich nagran byta czasami
niska (przerywajacy dzwigk, ,,zamarzanie” obrazu, szumy, bardzo niska i stale
zmieniajaca si¢ jakos$¢ obrazu itp.), ale byly dopuszczane do emisji ze wzgledu
na wyjatkowo trudne okoliczno$ci. Lepsza byta niedoskonata technicznie rozmo-
wa z ciekawym go$ciem niz calkowity jej brak. Ta wyrozumiato$¢ dziennikarzy,
wydawcow, ale tez widzow w stosunku do nagran i potaczen za posrednictwem
komunikatorow internetowych zmienita postrzeganie wykorzystywania takich
technologii w przekazach medialnych. Nawet gdy realizacja programow informa-
cyjnych i publicystycznych wrocita do normy, a obostrzenia zwigzane z ochrong
przeciwko zakazeniom coraz mniej wplywaty na prace dziennikarzy, rozmowy
przez Internet byly emitowane na antenie znacznie czg¢sciej niz przed pandemia.
Taka forma polaczenia z gosciem czy ekspertem na state przyjeta si¢ jako uroz-
maicenie programu i okazja do zaprezentowania wypowiedzi osoby nieosiggalnej
w inny sposob. Prawdopodobnie duza czes¢ takich nagran bytaby uznana przed
pandemia za nieemisyjng.

Nalezy tez zwroci¢ uwage na aktywnos¢ kanatow sportowych w Internecie.
W okresie pandemii, kiedy produkcja tresci telewizyjnych byta znacznie utrudnio-
na, wigksza uwage poswiecono oficjalnym stronom internetowym nadawcoéw oraz
ich profilom w mediach spotecznos$ciowych, szczegdlnie w serwisie YouTube i na
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Facebooku. Na nich publikowano mniejsze projekty, niektore pozycje programowe
byly emitowane jednoczesnie w telewizji oraz w Internecie.

Spadki udzialu w rynku telewizyjnym

Mimo wielu staran, w obliczu braku transmisji rozgrywek sportowych na
zywo, telewizyjne stacje sportowe musialy zanotowaé spadki ogladalnosci. Trudno
byto utrzymac zainteresowanie widzow przyzwyczajonych do sledzenia biezacych
zawodow. Jak poinformowal 27 marca 2020 roku portal ,,Press”, publikujac wyniki
badan Nielsen Audience Measurement, tylko w marcu udzial w rynku Eurosportu
1, Canal+ Sport i Eleven Sports 1 spadl tak znaczaco, ze znajdowat si¢ na granicy
btedu statystycznego [Kozielski, 2020].

Spadki TVP Sport i Polsatu Sport nie byty tak znaczace, ale i tak ich udziat
w rynku w dniach 16-22 marca 2020 roku byt niemal o polowe mniejszy niz
w dniach 2—8 marca. Sposrod archiwalnych retransmisji wydarzen sportowych
widzowie najchetniej ogladali mecze siatkarskich mistrzostw §wiata. Ich §rednia
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Wykres 1. Udziat w rynku telewizyjnym wybranych kanatow sportowych w Polsce
(w proc.)
Zrodto: Press,Kanaly sportowe pikujq z powodu braku transmisji, ,Press” 2020, online:https://www.press.

pl/tresc/60998 koronawirus-kanaly-sportowe-traca-z-powodu-braku-transmisji_-ogladalnosc-niektorych-sladowa
[dostep: 30.07.2021].
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ogladalno$¢ nie przekraczata jednak 100 tys. widzow [Kozielski, 2020]. Z danych
Nielsen Audience Measurement, przytaczanych 13 lipca 2020 roku przez portal
Wirtualnemedia, wynika, ze taczny udziat kanatoéw sportowych w rynku telewi-
zyjnym w Polsce w pierwszym potroczu 2020 roku wyniost 1,82%. Wzgledem
analogicznego okresu w 2019 roku odnotowano spadek o 42% [Kurdupski, 2020].
Z czasem, gdy §wiatowy sport zaczat powoli wraca¢ do normalno$ci i m.in. przy-
wrocono rozgrywki czotowych lig pitkarskich w Europie, taczny udziat w rynku
stacji sportowych wzrost 1 na koniec 2020 roku wynidst 2,13%. Wzgledem 2019
roku byt to wynik nizszy o 33,01%. Liderem ogladalnos$ci pozostal kanal TVP
Sport, ktory w stosunku do 2019 roku stracit az 47,63% udziatu w rynku telewi-
zyjnym, jak wynika z danych przedstawionych 27 stycznia 2021 roku przez Wirtu-
alnemedia.pl [MK, 2021]. Jednak bardziej szczegétowa analiza zmian na polskim
rynku telewizyjnym spowodowanych przez pandemi¢ koronawirusa to temat na
osobne badania. Dane zostaly przedstawione, aby krotko zaprezentowac, jak na
ogladalnos¢ kanalow sportowych wptyneta pandemia koronawirusa i wymuszone
przez nig zmiany programowe.

Zakonczenie

Pracownicy telewizyjnych kanatow sportowych w Polsce poradzili sobie
z wyzwaniem wynikajgcym z apogeum pandemii koronawirusa w 2020 roku.
Analizy przeprowadzone na potrzeby tej pracy ukazuja, jak zmieniala si¢ oferta
programowa sportowych stacji telewizyjnych w Polsce w obliczu pandemii i po-
wszechnego lockdownu. Pomimo braku najwazniejszego elementu oferty progra-
mowej, czyli transmisji zawodow sportowych na zywo, pracownikom telewiz;ji
udato si¢ znalez¢ sposoby na wypehienie czasu antenowego. Najczegsciej sigga-
no w tym celu po archiwalne nagrania wydarzen sportowych, ktore dawaty wi-
dzom namiastke relacji z rywalizacji na zywo. Okres pandemii okazat si¢ dobra
okazja do od$wiezenia wspomnien wielkich sukcesow i ciekawych wydarzen.

Czas pandemii prawdopodobnie na state zmienit podejscie do korzystania
z internetowych komunikatoréw z uzyciem kamerek internetowych w programach
telewizyjnych. Konieczno$¢ pozyskiwania tresci i taczenia z gos¢mi w taki sposob
przyzwyczaita widzow do tego rodzaju elementow w audycjach, pomimo nierzad-
ko dos¢ stabej jakosci obrazu lub dzwigku. Komunikatory sa wykorzystywane
znacznie cze$ciej niz przed pandemia, prawdopodobnie dlatego, ze wczesniej nie
byloby to dla widza wystarczajgco uzasadnione.

Utrata najbardziej korzystnych pozycji programowych stworzyla tez prze-
strzen dla wprowadzenia do oferty stacji sportowych wigkszej liczby filmow 1 se-
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riali dokumentalnych. Ponadto okres pandemii zwigkszyl powigzania kanatow
telewizyjnych z ich stronami internetowymi oraz profilami na YouTube czy Fa-
cebooku.

Spadki ogladalnosci, ktore miaty miejsce, mozna uzna¢ za nieuniknione
w obliczu zawieszenia najwazniejszych rozgrywek sportowych na $wiecie.
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Streszczenie

Tematem niniejszego rozdziatlu sa zmiany, ktore zostaty wprowadzone w ofercie programowej
sportowych stacji telewizyjnych w Polsce w okresie pandemii COVID-19, zainicjowane gtow-
nie w czasie lockdownu w 2020 roku. Praca odpowiada na pytanie, jak 6wczesne ograniczenia
funkcjonowania sportu i medidow wptynety na ilo§¢ emitowanych tresci roznego rodzaju. Pre-
zentuje zmiany, jakim podlegaty emitowane programy, oraz przedstawia gldwne alternatywy dla
transmisji zawodow na zywo, ktore wprowadzano do oferty. Byly nimi przede wszystkim trans-
misje archiwalne. Na znaczeniu w ofercie telewizji sportowych zyskaty tez filmy dokumentalne.

Celem pracy bylo zgromadzenie danych dotyczacych planéw emisji wybranych kanatow
telewizyjnych i ich opisanie.

Artykul zawiera analize, przeprowadzong metoda ilosciowa i jako$ciows, zawartosci progra-
mow telewizyjnych wybranych stacji, na podstawie danych dostgpnych na stronie internetowej
Telemagazyn.pl.

Z zaprezentowanych informacji wynika, iz prawdopodobne jest, ze niektore zmiany, takie jak
zastosowanie komunikatorow internetowych w studiu telewizyjnym, mogg by¢ dtugotrwate i ta-
kie rozwigzania po ustabilizowaniu sytuacji pandemicznej moga nadal znajdowac¢ zastosowanie.

Stowa kluczowe: telewizja, sport, pandemia COVID-19, zmiany programowe, transmisje Spor-
towe

Summary

Changes in the programming offer of Polish sports TV stations during
the COVID-19 pandemic

The topic of this chapter are the changes that were introduced to the programming offer of sports
TV stations in Poland during the COVID-19 pandemic, initiated mainly during the lockdown
in 2020. The work answers the question of how the then limitations of the functioning of sport
and the media influenced the amount of broadcasted content of various kinds. It presents the
changes to which the broadcasted programs were subject and presents the main alternatives to
broadcasting the competitions live, which were introduced to the offer. These were mainly archi-
val broadcasts. Documentary films have also gained in importance in the sports television offer.

The aim of the work was to collect data on broadcasting plans for selected TV channels and
describe them.

The article contains a quantitative and qualitative analysis of the content of television pro-
grams of selected stations, based on the data available on the Telemagazyn.pl website.

The information presented shows that it is likely that some changes, such as the use of instant
messaging in a TV studio, may be long-term and such solutions may still be applicable after the
stabilization of the pandemic situation.

Keywords: television, sport, COVID-19 pandemic, program changes, sports broadcasts.
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Wstep

Dzi$ reklama dociera do nas niemal wszgdzie, nawet w najbardziej niety-
powych miejscach. Bardzo trudno wyobrazi¢ sobie duza, srednia, a nawet mala
firme, ktora dziata bez wykorzystania technologii reklamowych — taka firma
raczej nie bedzie w stanie utrzymac si¢ na rynku przez dtugi czas. Budzety
reklamowe firm rosng z roku na rok, podobnie jak wielko$¢ catego rynku rekla-
mowego [Kall, 2014, s. 67].

Nalezy jednak wiedzie¢, ze ponoszone koszty nie zawsze sa efektywne,
a ponadto konsument staje si¢ coraz bardziej odporny na przekazy reklamowe.
Stad dzisiaj coraz bardziej oczywiste staje si¢ przekonanie, ze aby doktadnie za-
planowa¢ kampanie reklamowa, trzeba zbudowac ja zgodnie z innymi decyzjami
marketingowymi firmy.

Celem mojej pracy jest zbadanie umiejscowienia systemu reklamowego
w systemie marketingowym dzieki analizie wzajemnych powigzan w oparciu
o teori¢ 1 praktyke reklamy konkretnej firmy.

Aby zatem osiagna¢ cel, nalezy przede wszystkim okresli¢ miejsce rekla-
my w systemie marketingowym firmy, sposoby przekazywania reklamy, a takze
cechy jej odbioru przez konsumenta. Po drugie trzeba zbada¢ réznorodnos¢ na-
rzedzi reklamowych dostepnych obecnie na rynku. Konieczne jest wyjasnienie,
jakie trendy panuja na rynku reklamy. Warto pokazac, ktore z nowoczesnych
technologii reklamowych sa najskuteczniejsze. Po trzecie nalezy przeanalizowaé
cechy kampanii reklamowej, okresli¢ ogolne trendy rynkowe. Ta analiza znajdzie
sie w praktycznej czesci mojej pracy.

Podjetam ten temat pracy, poniewaz jestem wen osobiscie zaangazowana,
gdyz pracuje w Mirey Robotics jako specjalista do spraw marketingu i PR.
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Ogolna teoria reklamy
Gléwne funkcje, cele, elementy i rodzaje reklamy

Reklama jest narzedziem marketingowym, z ktérym dana osoba spotyka si¢
najczesciej i w najbardziej jednoznacznej formie. By¢ moze wtasnie dlatego ter-
miny ,,reklama”i ,,marketing” sg przez wielu postrzegane jako synonimy. Jednak
synonimami nie sg. Reklama jest jednym z elementéw promocji, podczas gdy ta
ostatnia jest jednym z czterech gtownych sktadowych marketingu. Tym samym
koncepcja marketingu jest znacznie szersza i obszerniejsza [Milic, 2015, s. 102].

Jak wiadomo, strategi¢ marketingowa kazdej firmy mozna dobrze opisa¢ za
pomoca koncepcji ,,czterech P marketingowych” (4P — Price, Product, Place, Pro-
motion). Postugujac sie¢ ta terminologia, fatwo jest zrozumiec¢ cztery decyzje, ktore
nalezy podja¢ podczas opracowywania zestawu dziatan marketingowych firmy.
Przyjrzyjmy sie im bardziej szczegoétowo [Zawierucha, 2015, s. 34].

Po pierwsze, price: firma musi zdecydowac, za jaka cene bedzie sprzedawac
swoj produkt. Konieczne jest ustalenie, czy cena ta bedzie wyzsza, czy nizsza od
ceny konkurentow i do ktorej grupy konsumentdw ta cena jest skierowana. Ponad-
to wazne jest, aby zrozumie¢, ze cena jest istotnym sygnatem psychologicznym,
dlatego wiele firm mys$li o zastosowaniu metod psychologicznych w wycenie.
Najprostsza z nich sg ceny nieokragle, przekreslone i kolorowe metki. Istniejg
rowniez bardziej wyrafinowane techniki, na przyktad ustalanie granic cenowych
przy sprzedazy szerokiej gamy produktéw. Idea stojaca za liniami cen polega na
tym, ze jesli roznica w cenach migdzy przedmiotami jest postrzegana jako nie-
wielka, kupujacy jest bardziej sktonny do zakupu drozszego przedmiotu. Dlatego
z reguty wiele firm ustala kilka podstawowych poziomoéw cen (odpowiadajacych
np. towarom niskiej, Sredniej 1 wysokiej jakosci), a wysoko$¢ ceny okresla, do ja-
kiego poziomu jako$ciowego dany produkt nalezy. Klient, przychodzac do sklepu,
kupi produkt o takiej jakosci, jakiej oczekiwat (czyli nie zmieni linii cenowej),
jednak w ramach przedziatu cenowego najprawdopodobniej kupi produkt drozszy
[Zawierucha, 2015, s. 34].

Po drugie, sa to decyzje, ktore firmy podejmuja w ramach wlasnej strategii
marketingowej, sg to decyzje produktowe (product). Jaki poziom jako$ci produktu
planuje firma? Co bedzie z produktem? Jaki zakres ustug gwarancyjnych bedzie
oferowata? W jakim opakowaniu bedzie sprzedawany produkt? Wreszcie — do
jakiej grupy docelowej bedzie on kierowany [Czarnecki, 2011, s. 50]?

Po trzecie, wazng decyzja w ramach strategii marketingowe;j jest wybor miej-
sca sprzedazy (place). | méwimy tu nie tylko o wyborze miejsca sprzedazy towa-
roOw na mapie miasta, ale tez o wyborze kanatu dystrybucji towaréow. Czy firma
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sama sprzeda produkt, czy tez bedzie go sprzedawac przez posrednikow? Czy
produkt bedzie sprzedawany we wlasnych punktach sprzedazy, czy w sieciach
handlowych? Na koniec — jak blisko konsumenta zamierza by¢ firma — czy jej
punkty sprzedazy powinny znajdowac si¢ dostownie ,,na kazdym rogu”, w odle-
glosci spaceru, czy tez powinna si¢ ogranicza¢ do kilku punktéw w najbardziej
zattoczonych miejscach miasta [Czarnecki, 2011, s. 50].

I po czwarte: decyzje dotyczace promocji podejmowane w ramach marke-
tingu to decyzje dotyczace promocji. Zwykle wyrdznia si¢ trzy gtowne jej meto-
dy: promocja sprzedazy, public relations, sprzedaz osobista i reklama. Promocja
sprzedazy to krotkoterminowa zacheta do zakupu lub sprzedazy produktu albo
ushugi. Zazwyczaj promocja sprzedazy obejmuje rozne rabaty, konkursy, chwyty
reklamowe: ,.kup dwie rzeczy, a trzecia to prezent”. R6znica miedzy promocja
sprzedazy a reklama polega na tym, ze reklama cze$ciej dziata na potencjalne-
go konsumenta, podczas gdy promocja juz jest uksztattowana na przyciagniecie
konkretnego klienta. Efekt promocji sprzedazy jest zwykle krotszy, ale silniejszy
(w wielu przypadkach prowadzi do rzeczywistego zakupu). Drugim elementem
promocji jest public relations, czyli zespot interakcji ze wszystkimi agendami ota-
czajacymi firme. Jednym z najwazniejszych elementow public relations dla firmy
moze by¢ wspotpraca z prasa. Oczywista zaletg public relations jest to, ze czgsto
jest darmowe i uzytkownik bardziej w nie wierzy. Kolejnym elementem promoc;ji
jest sprzedaz osobista. Firmy wiedza, ze klient ma tendencj¢ do kupowania pro-
duktu od osoby, ktora osobiscie zna i ktorej ufa. Taka osoba moze doradzi¢, wzigé
pod uwage osobiste potrzeby klienta. Dlatego wiele firm stara si¢ wykorzystywac
system sprzedazy osobistej w swoich strategiach promocyjnych. I wreszcie czwar-
ty 1 glowny element systemu promocji — reklama.

Przez reklame rozumie si¢ nieosobowe formy przekazu realizowane za po-
srednictwem platnych zrodet, z wyraznie wskazanym zrodtem finansowania [Mi-
lic, 2015, s. 105]. Zwroémy uwage na niektore funkcje w tej definicji. Po pierwsze,
reklama jest nieosobowa formg komunikacji, to znaczy, ze w wyniku reklamy nie
ma bezposredniej interakcji miedzy sprzedawcg a kupujacym. Jesli ktos mowi
o zaletach produktu, to nie jest reklama, lecz sprzedaz osobista. Po drugie, reklama
realizowana jest z kilku zrodet, ktére mogg by¢ bardzo réznorodne (gazety, telewi-
zja, Internet, billboardy itp.). Po trzecie, prawodawstwo wigkszosci krajow, dbajac
o konsumentow, wymaga bezposredniego wskazania, ktory przekaz jest reklama,
a ktory nie [Albin, 2016, s. 40-42].

Tak wigc reklama jest jednym z wielu elementow miksu marketingowego.
Jednoczes$nie jest integralnym i jednym z kluczowych elementow strategii marke-
tingowej firmy. Gtéwnym wymogiem dla reklamy jest synchronizacja ze wszyst-
kimi innymi sktadnikami miksu. Mowiac inaczej: decyzja o sprzedazy produktu
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z marza premium musi by¢ odpowiednio poparta reklama, uzasadniajac potrzebe
takiej marzy. Wybor grupy docelowej produktu firmy oznacza rowniez powazne
ograniczenie zestawu znakoéw reklamowych, zbioru miejsc, w ktorych produkt
powinien by¢ reklamowany [Albin, 2016, s. 40—42].

Psychologiczne postrzeganie reklamy przez konsumenta

Dlaczego firmy korzystaja z reklamy? Jakie cele zamierzaja osiagnac? Z cze-
go sktada si¢ klasyczny przekaz reklamowy? Jak sklasyfikowa¢ reklamy — nie
przez lokowanie, ale wtasnie przez cele, jakie stawia sobie firma? Udzielenie od-
powiedzi na te pytania pozwala nakresli¢ swego rodzaju fundament, bez ktorego
trudno jest zbudowa¢ skuteczng reklame. A skuteczna reklama to nie ta, na ktora
wydano najwigcej pienigdzy, ale ta, ktora przynosi najwigksze rezultaty przy naj-
nizszej mozliwej inwestycji.

Gléwnym celem reklamy jest zwigkszenie sprzedazy, zwigkszenie przycho-
déw i1 zyskow firmy. To w istocie gtowna idea, dla ktorej wigkszos¢ firm wyko-
rzystuje przekazy reklamowe. Jednak oczywiscie trudno jest zbudowac logiczny
tancuch: ,,reklamowany produkt — przychody wzrosty” [Albin, 2014, s. 45]. Dla-
tego w tym przypadku by¢ moze wazniejsze jest to, aby moéwi¢ o zadaniach rekla-
my, czyli o tych posrednich punktach odniesienia, ktorych osiggniecie ostatecznie
doprowadzi do wzrostu dochodow [Albin, 2014, s. 45].

Wielu autoréw na rézne sposoby formutuje zadania reklamowe, w tej pracy
za$ skupimy sie¢ na klasyfikacji zaproponowanej przez Philipa Kotlera w jego le-
gendarnym podreczniku Podstawy marketingu [Albin, 2014, s. 45].

Jednym z kluczowych zadan reklamy jest informowanie. Konsument musi
dowiedzie¢ si¢ o istnieniu produktu. Jest to szczegdlnie wazne w przypadku pro-
duktow, ktore marketerzy przypisuja do tzw. ,,grupy produktéw na zgdanie pasyw-
ne” [Albin, 2014, s. 45]. Sg to towary, o ktorych istnieniu konsument nie wiedziat
iz tego powodu nawet nie pomyslat o ich zakupie. Dotyczy to wielu nowych
produktow, w tym technicznych. Na przyktad konsument moze nie by¢ swiado-
my istnienia specjalnej instalacji, ktora umozliwia eksterminacj¢ komarow dzigki
wabieniu ich i razeniu specjalnym promieniowaniem podczerwonym, ktore nie
ma zadnego negatywnego wplywu na otaczajgca flor¢ i pozostalg faung. Dlatego
gtowna idea kampanii reklamowej takiego sposobu walki z owadami powinna
petni¢ doktadnie funkcje informacyjna, opowiadajaca o cechach tego produktu
oraz o jego obstudze w domu. Informacyjne zadanie reklamy jest jednym z jej
gtéwnych zadan, a by¢ moze nawet jest kluczowe. Przynajmniej skutecznos¢ jego
rozwigzania za pomocg technologii reklamowych jest najwyzsza. Reklama infor-
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macyjna jest zwykle stosowana na poczatku projektu, w fazie aktywnego wzrostu
produktu, czyli w poczatkowej fazie, najczeséciej na pierwszym etapie cyklu jego
zycia [Milic, 2015, s. 35].

Drugim waznym zadaniem reklamy jest przypomnienie, czyli przekonanie
konsumenta, ze znany mu produkt ma interesujgce go wlasciwosci i ze wypada
korzystnie w porownaniu z analogicznymi produktami. Oczywiste jest, ze w nowo-
czesnych warunkach coraz trudniej jest przekona¢ konsumenta, ktory jest odporny
na reklame. Dlatego firmy sponsorujg celebrytéw, w swoich dziedzinach, i wyko-
rzystuja inne metody, aby przekona¢ kupujacego. Warto zauwazy¢, ze wazne jest
tez przypominajgce zadanie reklamy, ale stopien skutecznosci tego rozwigzania
w ostatnich latach wyraznie spada [Milic, 2015, s. 35] i firmy najcze¢$ciej nie uzy-
skuja zwrotu z inwestycji w reklame.

Czasami mowi si¢ tez o czwartym zadaniu reklamy — o wzmocnieniu, ktore
polega na przekonaniu konsumenta o stusznosci dokonanego wyboru. Dlatego
taki typ reklamy czgsto uwzglednia zdjecia zadowolonych klientow [Czarnecki,
2011, s. 53].

Oczywi$cie reklamodawca niekoniecznie decyduje si¢ na wykonanie tylko
jednego zadania. Sg sytuacje, w ktorych korzysta z kilku. Na przyktad firma sta-
ra si¢ nie tylko poinformowaé kupujacego o produkcie, ale takze przekonaé go
o nienagannej jako$ci produktu. Przyktadowo wprowadzany na rynek nowy rodzaj
coca-coli reklamowany jest nie tylko informacyjnie, ale rowniez przez przypo-
mnienie innych produktow firmy [Zawierucha, 2015, s. 69].

Decydujac si¢ na wybor typu reklamy, trzeba wiedzie¢, na jakim etapie znaj-
duje si¢ produkt na rynku i odpowiednio zaplanowac przekaz reklamowy. Do tego
typu zadania mozna podej$¢ troche inaczej, wtedy klasyfikacja typow reklam row-
niez bedzie si¢ nieznacznie rozni¢. Na przyktad niektdrzy badacze rozrdzniaja
reklamy ,,sprzedazowe” i ,,wizerunkowe”.

Zadaniem sprzedazy reklam jest stymulowanie sprzedazy bezposredniej. My-
slimy wowczas o takiej sekwencji: osoba zobaczyla przekaz reklamowy i kupita
produkt. Dobrymi przyktadami sprzedazy reklam sg reklamy kontekstowe w Inter-
necie, reklamy w specjalistycznych magazynach. Z reguty klient juz wyrazit cheé
zakupu produktu, teraz chce zdecydowac si¢ na marke.

Sprzedaz reklamy jest waznym elementem kampanii marketingowej kazdej
firmy, z pewnoscia powinna znalez¢ si¢ w marketingu mix, nalezy jednak pamige-
tac, ze sprzedaz bezposrednia jest nie tyle funkcja reklamy, ile sposobem promocji
sprzedazy [Zawierucha, 2015, s. 69]. Dlatego wiele firm wydaje duzo pieni¢dzy na
reklame wizerunkowa. Jak sama nazwa wskazuje, reklama wizerunkowa stawia
sobie za zadanie ksztattowanie wizerunku produktu, upewniajac sig, ze informacje
o tym produkcie sg osadzone w umystach konsumentoéw. Schemat oddziatywania
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jest nieco dtuzszy: konsument zobaczyt reklam¢ — przypomnial sobie firm¢ —
jakis czas p6zniej kupit produkt. W ten sposob reklama wizerunkowa ma dtuzszy
okres waznosci: tworzy wrazenie trwajace dtuzej niz sprzedaz innego rodzaju re-
klamy, dlatego w szerszej perspektywie jej skuteczno$¢ moze by¢ wyzsza. Firma,
sprzedajac reklame, powoduje, Zze osoba jest w stanie dokona¢ zakupu raz, jednak
nazwa produktu nie zostanie w pamigci klienta i nastepnym razem kupi on produkt
od innej firmy. Przyktadami reklamy wizerunkowej sg reklamy telewizyjne czy
banery reklamowe w Internecie [Zawierucha, 2015, s. 69].

Wbrew powyzszej teorii w praktyce raczej trudno jest zmierzy¢, ktory
z dwoéch proponowanych rodzajow reklamy jest bardziej skuteczny. Najdrozsza
jest reklama wizerunkowa, jednak efekt jej uzycia nie jest oczywisty. A jesli re-
klama sprzedazowa okaze si¢ skuteczna, oznacza to, ze dana osoba miala juz je-
den kontakt z firma, a zatem to zdarzenie moze zosta¢ mocniej zapisane w jego
pamigci. Ponadto zauwazamy, ze nie ma czegos takiego jak sprzedaz i reklama
wizerunkowa, z reguly wigkszos¢ przekazoéw reklamowych rozwigzuje oba te za-
dania [Milic, 2015, s. 35]. Dzi¢ki ich wykonaniu reklamodawca osiaga gtowny cel,
ktorym jest wzrost dochodow.

Reklama jest ztozonym zjawiskiem, ktore dotyczy wielu obiektow z otacza-
jacego $wiata i roznych grup ludzi. Z tego punktu widzenia moéwi si¢ czasem
o funkcjach reklamy.

Pierwsza funkcja, ekonomiczna, jest najbardziej podstawowa. Ma ona na
celu zwiekszenie dochodéw podmiotu gospodarczego, stymulacje sprzedazy i jest
podobna do celu reklamy. Im wigksza grupa ludzi zareaguje na reklame, tym wiek-
sze bedg dochody, poniewaz tym skuteczniej przekaz reklamowy zrealizuje swoja
druga funkcje¢ — spoteczng [Milic, 2015, s. 35]. Chodzi o to, ze reklama w taki
czy inny sposob wptywa na spoleczenstwo. Kampanie spoleczne majg na celu
przekazanie okreslonych warto$ci spoteczenstwu czy tez przestrzeganie przed nie-
bezpieczenstwami zwigzanymi chociazby z alkoholem, narkotykami, przemoca.
Przyktadem jest reklama majaca na celu ograniczenie spozycia nikotyny lub alko-
holu. Jesli mowimy o zwyklej reklamie, to jej spoteczna funkcja najczesciej po-
lega na tym, ze ksztattuje ona okreslone standardy konsumpcji w spoteczenstwie.
Na przyktad reklama moze sugerowac, jakim samochodem powinna jezdzi¢ osoba
odnoszaca sukcesy, co powinno zainteresowac typowego mlodego cztowieka. Mo-
wigc inaczej, reklama moze wyznacza¢ spoteczne standardy dla spoteczenstwa.
Jednak nie kazda reklama moze mie¢ zauwazalny wptyw na spoteczenstwo. To, ze
producent twierdzi, iz jego produkt przeznaczony jest dla ludzi sukcesu, nie ozna-
cza wcale, ze spoleczenstwo bedzie ,,trzymac si¢” tej zasady. Najprawdopodobniej
wrecz przeciwnie [Kotler, 2014, s. 111], najczesciej standardy narzucone przez
reklame ,,ging na potkach historii”. Istniejg jednak przyktady poparte sygnatami
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wplywu takimi, ze reklama moze ksztaltowa¢ nowe postawy spoteczne i standar-
dy w spoleczenstwie (historie 0s6b powracajacych z innych krajow, zachowania
0s6b szanowanych) [Kotler, 2014, s. 111]. Uwaza sig, ze reklama ma najwiekszy
wplyw na zachowania spoteczne dzieci i mtodziezy [Kotler, 2014, s. 111]. Ponadto
istnieje nawet szereg opracowan naukowych dowodzacych, ze reklama wptywa na
socjalizacje,czyli wchodzenie dzieci i mtodziezy w spoteczenstwo.

Reklama spoteczna jednak nie ogranicza si¢ do ksztaltowania prototypow
1 utrwalania stereotypow. By¢ moze jeszcze wazniejszg funkcjg jest to, ze reklamo-
dawca ptaci za wiele projektow, ktore sa wazne dla spoteczenstwa, ale nie sa przez
nie finansowane. W niekomercyjnej czgsci Internetu tylko dzigki reklamom istnieje
wiele interesujgcych i przydatnych dla ludzi witryn. Liczne popularne programy
rozrywkowe sa rowniez sponsorowane przez reklamodawcow. Ludzie z reguty
wyrazaja niezadowolenie z obecnosci reklamy, nie zawsze zdajac sobie sprawe
z tego, ze reklamodawcy czesto ponosza za nich te wydatki, ktérych sami bezpo-
$rednio nie sg gotowi ponies¢, ale chca konsumowac towary. Warto tez zaznaczy¢,
ze wazng spoteczng funkcja reklamy jest fakt, Ze zapewnia ona pracg i godne zy-
cie wielu osobom zaangazowanym w jej produkcje [Kotler, 2014, s. 111]. Innym
elementem spotecznej funkcji reklamy jest to, ze w znacznym stopniu przyczynia
si¢ do wzrostu poziomu wyksztatcenia konsumenta, a takze przekonuje go o po-
trzebie korzystania z ustug, ktore moga przedtuzy¢ jego zycie, uczynic je lepszym.
Co wigcej, reklama robi to w prostej i zrozumiatej formie, z wieloma ilustracjami
graficznymi, co czesto jest niemozliwe w przypadku klasycznych podrgcznikow.
Na przyktad reklamodawcy pasty do zebow aktywnie wyjasniaja, dlaczego ko-
nieczne jest mycie zgbow, producenci lekéw — cel leczenia niektorych chorob,
firmy ubezpieczeniowe — po co ubezpiecza¢ dom i zycie. Sam cztowiek z natury
nie chce wydawac pieniedzy na, jego zdaniem, ,,niepotrzebne” produkty, reklama
aktywnie go do tego przekonuje. W rezultacie podnosi si¢ ogélny standard zycia
w spoteczenstwie [Kotler, 2014, s. 111].

Trzecig funkcja reklamy jest komunikacja. Reklama to specyficzna forma
komunikacji migdzy sprzedawca a kupujacym, sposob przekazywania informacji.
W przeciwienstwie do innych rodzajéow komunikacji, informacja zwrotna moze
nie nadej$¢ natychmiast (lub moze nie nadejs¢ wcale), jednak pewna interakcja
miedzy nadawca i odbiorcg nadal istnieje [Milic, 2015, s. 35].

Czwarta funkcja reklamy okre$lana jest mianem tworczej. Wiele reklam jest
projektowanych przez utalentowanych ludzi. Przyktadowo reklamy filmowe maja
cickawa fabule, dzigki czemu widz moze je na dlugo zapamigtac. Nawet w sieciach
spotecznosciowych tworzone sg grupy fanow noworocznej reklamy Coca-Coli. Pa-
migtane sa rowniez niezbyt sprytne, zbyt denerwujace filmy i wiadomosci, ktore
réwniez stajg sie czgscig narodowego folkloru. Powyzsze ma priorytetowe znaczenie
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dla reklamy telewizyjnej, poniewaz ma ona najwigkszy zasieg wérod odbiorcow.
Widz oglada liczne filmy wiele razy i dotyczy to rowniez wszystkich innych typow
produkc;ji filmowych. Uwaza sie, ze stworzenie kreatywnego wideo, ktdre zostanie
zauwazone przez publicznos¢, to wielki sukces reklamodawcy. Wiele firm probuje
takze samodzielnie wymysla¢ dowcipy na temat wtasnej reklamy. Jednocze$nie kon-
sument czesto jest w stanie zapomnie¢, ktory konkretny produkt byt reklamowany
i zapamigtac tylko interesujacg go fabute. Tak czy inaczej reklama wzbogaca kulture
narodowa, poszerza zasoby folkloru kraju [Milic, 2015, s. 35].

Nalezy pamietaé, ze w zaleznosci od rodzaju reklamy zestaw jej elementow
moze si¢ znacznie r6znic¢. Dlatego warto przywotac kilka typowych elementow
reklamy i pokaza¢, w kiedy nalezy si¢ ich spodziewa¢ w reklamie.

Jednym z kluczowych elementéw reklamy jest hasto. Jest ono szczegodlnie
popularne w reklamach telewizyjnych, w radiu i bardzo czesto spotykane w rekla-
mach prasowych. Jesli mowimy o reklamie telewizyjnej lub radiowej, to slogan
jest zwykle styszalny na koncu filmu, a w prasie umieszczany jest w najbardzie;
widocznym miejscu. Dlaczego potrzebujemy sloganéw? Hasto to krotkie od-
zwierciedlenie istoty reklamowanej marki, gtdownego przestania, jakie reklamo-
dawca chce przekaza¢ konsumentowi [Milic, 2015, s. 35]. Z reguty hasto jest
wazne przede wszystkim z punktu widzenia pozycjonowania. Prezentuje produkt,
wskazuje, kto doktadnie jest odbiorca docelowym, w jakim srodowisku i w jakich
okoliczno$ciach zyciowych produkt powinien by¢ spozywany. Zaklada sig, ze ze
wszystkich reklam konsument zapamigta najpierw hasto. Dlatego reklamodawcy
staraja sig, aby slogan byt krotki, tatwy do zapamigtania, kreatywny, czasem wrecz
poetycki [Caples, 2001, s. 56].

Drugim waznym elementem kazdej reklamy jest blok kontaktowy, ktory
wskazuje sposob, w jaki mozna skomunikowac si¢ z producentem produktu (nu-
mer telefonu, adres biura, strona internetowa itp.). Oczywiscie w przeciwienstwie
do hasta, ktére rozwigzuje problem przekonywania konsumenta, blok kontaktow
rozwigzuje problem informacyjny. Wiele firm wymienia swoje kontakty w mniej
widocznym miejscu i robi to najprawdopodobniej na prozno [Caples, 2001, s.
56]. Reklama w coraz mniejszym stopniu petni funkcje perswazji. Racjonalny
konsument szuka informacji, ktore sa dla niego istotne, a kontakty to jeden z naj-
wazniejszych powodow, wiodacych konsumenta z powrotem do odbioru przekazu
reklamowego. Nie znajdujac szybko interesujacych informacji, konsument praw-
dopodobnie tatwo przetaczy si¢ na reklame konkurencji [Caples, 2001, s. 56].

Nalezy rowniez pamigtac, ze wiele wiadomosci reklamowych nie zawiera
bloku kontaktowego. Na przyktad bardzo rzadko pojawia si¢ w reklamach tele-
wizyjnych, a znacznie czgsciej w magazynach biznesowych na okreslony temat.
Faktem jest, ze w telewizji reklamowane sg przede wszystkim produkty z grupy
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FMCG (Fast-moving consumer good) [Milic, 2015, s. 35]. Wynika to z faktu,
ze reklama telewizyjna charakteryzuje si¢ niskim stopniem targetowania, nie jest
interesujaca dla wyspecjalizowanych firm, dlatego towary sg reklamowane w te-
lewizji, ktorej docelowym odbiorcg jest cata populacja. W przypadku takich to-
wardéw blok kontaktow nie ma sensu, poniewaz konsument juz wie, gdzie je kupi¢
(i oczywiscie dla roznych kupujacych punkty sprzedazy beda sie r6zni¢, dlatego
problematyczne jest podanie jednego adresu lub numeru telefonu).

Trzecim elementem reklamy jest bezposrednio jej tres¢. Nie na prézno znaj-
duje si¢ ona na trzecim miejscu, gdyz czesto nie jest tak wazna jak hasto czy
kontakty. Dotyczy to zwlaszcza tych towarow, ktorych wtasciwosci konsument
juz dobrze zna. Za tre§¢ mozna uzna¢ zaréwno fabute filmu reklamowego, jak
ito, co firma pisze o swoim produkcie. Tre$¢ wplywa na osobe na wiele sposobow
na poziomie emocjonalnym, a nie racjonalnym. Na przyktad w telewizji reklama
drogiej czekolady moze pokazywaé scene luksusowego zycia. Klient oczywiscie
rozumie, ze ten przekaz nie petni dla niego funkcji czysto pragmatycznej, ale do
pewnego stopnia wpltywa na niego emocjonalnie. By¢ moze ostatecznie doprowa-
dzi to do aktu sprzedazy. Tres¢ jest wigc wazna, jest sktadnikiem niemal kazdej
reklamy, ale stopien jej oddzialywania na konsumenta czgsto nie jest tak duzy
[Milic, 2015, s. 35].

Czwartym elementem reklamy sg réznorodne efekty wizualne. Jak wiadomo,
osoba lepiej postrzega obraz niz tekst, a film lepiej niz obraz [Czarnecki, 2011, s. 53].
Reklamodawcy to uwzgledniaja, wilaczajac do wielu przekazow narzedzia wizualiza-
cyjne. Uwaza sig, ze odbiorca reklamy ufa bardziej wizualnym znakom [Czarnecki,
2011, s. 53]. Jesli na przyktad wezmiemy pod uwage reklame producentow domow
gotowych, to prawie kazdy z nich nie tylko zamieszcza krotkie informacje o produk-
cie, hasto i kontakty, lecz takze podaje przyblizone wizualizacje przysztego domu.
Podobnie firma zajmujaca si¢ tworzeniem stron internetowych pokazuje gotowe pro-
jekty. Firmy budowlane zajmujace si¢ sprzedazg nieruchomosci opracowuja trojwy-
miarowe modele przysztych mieszkan na swoich stronach internetowych, a czasami
oferuja konsumentom online wybor koloru przyszlej tapety i aranzacji pomieszczen.
Dlatego znaczenie wizualizacji w reklamie jest trudne do przecenienia, niekiedy jest
wazniejsze nawet od samej tresci. By¢ moze najwigksza szansa na wykorzystanie
tego efektu sg wysokie koszty reklamy telewizyjnej. Firma restauratorska typu fast
food moze pokaza¢ w telewizji chrupiace ziemniaki ze wszystkich stron, co spowo-
duje takie oddzialywanie na zmysty, ze konsument bedzie miat ochote natychmiast
zamowi¢ ten produkt. Oczywiscie mozliwosci wizualizacji zaleza bezposrednio od
zastosowanych technologii [Czarnecki, 2011, s. 53].

W zasadzie przeglad elementéw reklamowych mozna zakonczy¢, chociaz
nie wszystkie z nich sg tutaj wymienione. Na przyktad reklamodawcy internetowi
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aktywnie uzywaja przyciskow, korzystajac z dlugotrwalego odruchu uzytkownika,
,Jesli jest przycisk, musisz go klikngé”.

Glowne cele, zadania, rodzaje i elementy jest stanowig fundament, na ktérym
buduje si¢ zrownowazony przekaz reklamowy. Jednoczes$nie, co tez jest bardzo
wazne, reklama jest skierowana do konsumenta i warto patrze¢ na nig jego oczami,
bo to on powinien ja czytac i oglada¢. Jak on na nig reaguje? Czy w ogole zwraca
uwagg? Ten ciagg pytan sktania do refleksji nad psychologicznymi wtasciwosciami
ludzkiego postrzegania reklamy. Wiele technik reklamowych i marketingowych
opiera si¢ na znajomosci psychologii kupujacego.

Po pierwsze, postrzeganie i skierowanie uwagi na przekazy reklamowe zalezg
bezposrednio od tego, w jakim stopniu reklamowany produkt zaspokaja potrzeby,
ktore sa w danej chwili istotne dla konsumenta [Zawierucha, 2015, s. 69]. Jesli
dana osoba obecnie szuka pracy, uwaga zostanie zwrocona na ogloszenie rekru-
tacyjnego portalu internetowego, a nie na reklame sprzetu budowlanego [Zawie-
rucha, 2015, s. 69].

Ze wzgledu na to, ze reklama polega na komunikacji bezosobowej, rekla-
modawca nie moze wiedzie¢, czym dany odbiorca jest aktualnie zainteresowany,
dlatego moze mie¢ tylko nadzieje¢, ze konsument jest obecnie zainteresowany za-
kupem jego produktu. Jedyng skuteczng technika, ktora moze pozwoli¢ mu popra-
wi¢ skuteczno$¢ wiasnej reklamy, jest targetowanie odbiorcow. Reklamodawca,
umieszczajac reklamy aparatow w serwisie o tematyce fotograficznej, moze spo-
dziewac sig, ze odsetek zainteresowanych kupnem jego produktu bedzie tu duzo
wiekszy niz na przyktad wérdd ogladajacych w telewizji serial.

Po drugie, percepcja konsumenta przebiega wedlug schematu ,,tta obrazu”
[Mruk, 2019, s. 44]. W kazdym przekazie reklamowym odbiorca mentalnie pod-
kresla te elementy, ktore go najbardziej interesuja, a reszta wystepuje w tle. Nie-
zrozumienie tego prawa percepcji jest przyczyna wielu bledow w kampaniach
reklamowych. Reklamodawca moze wykorzysta¢ niezwykle ciekawy film kre-
atywny, ktory bez watpienia zainteresuje konsumenta, ale zapamigta on sam film,
a informacje o produkcie, z ktérym to wideo jest powigzane, ,,przejda w tle”. Takie
badania przeprowadzano wielokrotnie, a wiekszo$¢ z nich pokazata, ze ludzie
dobrze pamictaja zywe, ciekawe reklamy, ale zapominaja, ktéra marka towaréw
byta w nich promowana (a nawet mylnie nazywaja t¢ marke) [Mruk, 2019, s. 44].
Dlatego, projektujac przekaz, firma reklamowa powinna przeanalizowaé (np. na
specjalnie wyselekcjonowanych grupach ludzi), co w tym przypadku odbiera si¢
jako tto, a co pozostaje obrazem.

Po trzecie, percepcja jest holistyczna. Odbiorca reklamy jest sklonny postrze-
ga¢ proponowany przekaz jako calo$¢. Oznacza to, ze nawet jesli niektore z jego
elementoéw sg nieobecne, osoba odbierajaca najprawdopodobniej pomysli o nich,
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opierajac si¢ na swoim do§wiadczeniu zyciowym, i by¢ moze nawet nie zauwazy,
ze o nich pomyslata [Mruk, 2019, s. 44]. Klasycznym przyktadem tego efektu jest
obserwacja obrazu Degasa, przedstawiajacego mezczyzne i kobietg siedzacych
przy stoliku w kawiarni. Stot nie ma nog, wydaje si¢ unosi¢ w powietrzu, ale jak
wykazaty badania [Zawierucha, 2015, s. 69], nie wszyscy to zauwazyli. Wiele
0s0b zapytanych o refleksje po obejrzeniu, stwierdzito, ze nogi sa obecne przy
stole. Ostatnio reklamodawcy aktywnie wykorzystuja ten efekt. Pokazuja tylko
cze$¢ przekazu, a pozostate elementy sprawiaja, ze konsument sam dopatrzy si¢
reszty. Dzigki temu uzyskuje si¢ wieksze zaangazowanie osoby w reklame, ponie-
waz musi si¢ ona postarac, aby ,,przywroci¢ obraz”. Przyktadem zastosowania tej
metody jest reklama firmy Kelloggs. Firma ta w swojej reklamie pomineta kilka
liter ze swej nazwy, zmuszajac konsumenta do ich zapamigtania. Wedlug doniesien
firmy kampania reklamowa zakonczyta si¢ sukcesem, konsument bez problemu
zrozumiat, o co w niej chodzi. Jednak, jak zauwazaja niektorzy analitycy, efekt
ten mozna wykorzystac, jesli chodzi o proste skojarzenie, ktore nie jest trudne dla
osoby z okreslonym doswiadczeniem. Bardziej ztoZzone skojarzenia, zmuszajgce
osobe do bardziej aktywnego myslenia o reklamie, sg zwykle nieskuteczne — kon-
sument nie rozpoznaje reklamy ani produktu, nie chcac podejmowaé dodatkowych
wysitkow.

Po czwarte, postrzeganie zalezy bezposrednio od stopnia oryginalnosci fa-
buly, od tego, jak bardzo fabuta reklamy odbiega od oczekiwan widza, od tego,
do czego jest juz przyzwyczajony. Idea ta nazywana jest czasem prawem Webera
[Zawierucha, 2015, s. 69]. Reklama, ktdra znacznie rdzni si¢ od poziomu adapta-
cji widza (jego oczekiwan), w duzym stopniu przykuwa uwage. Wiele kampanii
reklamowych opiera si¢ na zrozumieniu tego efektu, dazac do wyrdznienia sig,
zaskoczenia konsumenta. Na przyktad reklamy piwa Patra skupialy si¢ na ,,ska-
czacym korku”, podczas gdy reklamy innych gatunkéw piwa w pewnym stopniu
rozwijaty temat ,,Piwo to podstawa przyjaznego zespotu”.

Percepcja ma wlasciwos¢ selektywnosci. To, co jest znane, jest tatwiejsze do
dostrzezenia [Caples, 2001, s. 57]. Obecnos$¢ tego efektu doprowadzita do poja-
wienia si¢ w reklamie swego rodzaju ,,mimikry” [Caples, 2001, s. 57], w ktorej
niektore reklamy kopiuja styl i rozwiazania kolorystyczne innych. Warto powie-
dzie¢, iz ,,mimikra” to termin biologiczny, oznaczajacy przystosowanie ochronne,
polegajace na upodabnianiu si¢ zwierzat bezbronnych do takich, ktére sg zdolne
do obrony, poprzez przybranie ich barwy, ksztaltu czy tez zachowania. W dalszej
cze$ci pracy pojecie to zostanie wyjasnione szerzej. Ponadto selektywno$¢ polega
réwniez na tym, ze konsument moze wyodrebni¢ w reklamie jeden wazny, z psy-
chologicznego punktu widzenia, element, a nie zwraca¢ uwagi na wszystko inne.
Ten element jest czasami nazywany rozrywka ,,wampira”.
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Za dobrze znany przyktad uchodzi sytuacja, kiedy rzadowe instytucje me-
dyczne zalecaty spoteczenstwu robienie zdje¢ rentgenowskich w panstwowych
klinikach, opowiadajac o przypadku dziewczyny, ktoéra doznata oparzenia podczas
robienia zdjgcia RTG w prywatnej klinice. W rezultacie odbiorcy skupili si¢ na
tym konkretnym przypadku i nabrali przeswiadczenia, ze robienie zdj¢¢ rentge-
nowskich w ogole jest niebezpieczne, a nikt nawet nie zwrdcit uwagi na zapewnie-
nie reklamodawcy o dobrej jakosci ustug w panstwowych klinikach [Zawierucha,
2015, s. 69].

Kolejna kwestig interesujacg reklamodawce jest zaleznos$¢ poziomu percepcji
od liczby ,,odebran” reklamy. Kwestia ta jest wazna nie tylko w przypadku reklamy
telewizyjnej i radiowej, lecz takze zewnetrznej (w ilu miejscach w mieécie umie-
$ci¢ reklame) oraz gazetowej (w ilu wydaniach gazety z rzedu powtorzy¢ przekaz
reklamowy). OczywiScie zrozumienie odpowiedzi na to pytanie jest bardzo wazne
przy planowaniu kampanii reklamowych, poniewaz konieczne jest okreslenie naj-
bardziej efektywnej liczby miejsc docelowych [Zawierucha, 2015, s. 69].

Niezwykle istotne jest w tym wypadku odréznienie uwagi od percepcji, ktora
jest bardziej ztozonym procesem. Jest mianowicie rozumiana jako odbicie okre-
slonego bodzca w swiadomosci [Zawierucha, 2015, s. 69]. Uwaga to po prostu
przetaczanie si¢ z jednego obiektu na inny [Caples, 2001, s. 57]. W istocie uwaga
to odbior informacji, a percepcja to nie tylko odbidr, ale w duzej mierze takze jej
przetwarzanie. Mozna tez powiedzie¢, ze uwaga jest czgscig procesu percepcji
[Caples, 2001, s. 57].

Oprocz percepcji i uwagi, reklamodawcy interesuja si¢ rOwniez osobliwo-
$ciami pamigci odbiorcy. Jak gteboko zapamigtuje on komunikaty reklamowe?
Jak sg przechowywane w jego pamigci? W dzisiejszej psychologii istnieje wiele
klasyfikacji typéw pamigci, najczesciej mowia one o pamieci dlugotrwatej i krot-
kotrwalej [Caples, 2001, s. 57]. W tej pracy jednak najwazniejsze bedzie rozroz-
nienie pamig¢ci na jawng i niejawng. Pami¢¢ jawna jest zwigzana ze Swiadomym
zapamigtywaniem pewnych pojec¢, obrazow itp. Jest osadzona przede wszystkim
na percepcji informacji, a informacja jest przeksztalcana w pozadang forme, zin-
tegrowang z systemem juz zgromadzonych informacji (proces ten nazywany jest
zwykle przetwarzaniem informacji odgornym) [Caples, 2001, s. 57]. Pami¢¢ ukry-
ta za$ charakteryzuje si¢ nie§wiadomym zapamigtywaniem rzeczy i zjawisk. Prze-
chowujg si¢ w niej gtdwnie wydarzenia najnowsze w czasie. Odwotujac si¢ do tej
pamigci, osoba moze nie by¢ §wiadoma, ze ,,co$” pamigta. Niejawne informacje sa
zapamigtywane w takiej formie, w jakiej sa prezentowane, nie sa3 w zaden sposob
przeksztatcane. Oczywiscie osoba przechowuje wigkszos¢ informacji reklamo-
wych w pamigci ukrytej. Wyjatkiem moze by¢ reklama tych towardéw, ktorych
zakup odbywa si¢ przy jak najwigkszym zaangazowaniu cztowieka (czyli jego
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czynny udziat w tym zakupie, dokonywanie go w sposob niemechaniczny) — sa-
mochody, mieszkania [Kramer, 2014, s. 39].

Rozwijajac temat pamieci ukrytej, jako przyktad nalezy przytoczy¢ doswiad-
czenie zorganizowane przez Zajonca [Kramer, 2014, s. 39]. Poproszono ludzi
0 obejrzenie zdje¢ innych 0sob 1 zrobiono to wystarczajaco szybko, aby nie mozna
bylo zapamigtac¢ przedstawionych twarzy. Nastgpnie, po pewnym czasie, pokaza-
no druga grupe zdje¢; byty na nich takze osoby, ktore respondenci juz widzieli.
Respondentow poproszono o wskazanie, ktore osoby najbardziej lubig. Doswiad-
czenie pokazuje, ze w wigkszosci przypadkow ludzie wybierali zdjecia osob, ktore
juz widzieli. Jednoczesnie mozna byto wykluczy¢ efekt zapamigtywania — zdjecia
pokazywano bardzo szybko i w duzej liczbie, stad wszystkie informacje o fotogra-
fiach byty przechowywane w pamieci ukrytej. Efekt ten nazywany jest po prostu
przebywaniem w polu widzenia i jest niezwykle przydatny dla reklamodawcy.
Korzys¢ z efektu polega na tym, ze z psychologicznego punktu widzenia potwier-
dza on skuteczno$¢ inwestycji w reklame. Nawet jesli kto$ nie pamigtat reklamy
i produktu (nie odzwierciedlat informacji o nim w swojej wyraznej pamigci), to
wcigz co$ pamigtat i w momencie zakupu wspomnienia te prawdopodobnie ,,wy-
skocza mu w pamigci” (by¢ moze w formie nazwy firmy, a moze tylko w postaci
znajomej plamy kolorystycznej), w efekcie dokona takiego wyboru, na jaki liczyt
reklamodawca [Kramer, 2014, s. 39].

Zaprezentowany podziat na typy pamigci nie jest jedyny. Na przyktad zwy-
czajowo wydziela si¢ pamig¢ proceduralng i deklaratywna [Kramer, 2014, s. 39].
Pamie¢ deklaratywna przechowuje wszystkie §wiadome informacje, w tym o ogla-
danych reklamach i dos§wiadczeniach zwigzanych z interakcja, z marka. Pamig¢
proceduralna jest potrzebna do opanowania zdolno$ci motorycznych, do wykony-
wania czynnosci, ktore zwykle sg automatyczne. Uwaza si¢ rowniez, ze informacje
o pamigci proceduralnej i deklaratywnej sg przechowywane w roznych czesciach
modzgu. Jednoczesnie nauka watpi, czy reklama moze wptywac¢ na pamig¢ procedu-
ralng. Z tych stanowisk wynika, ze reklama powinna skupia¢ si¢ na ksztattowaniu
pamigci deklaratywnej [Caples, 2001, s. 57].

Nawet jesli informacja o produkcie jest przechowywana w pamigci odbiorcy,
a ta informacja byla dobrze zrozumiana, nie oznacza to, ze osoba ta dokona wybo-
ru, na ktory liczy reklamodawca. Nauka zna kilka niedociagnie¢ lub wad pamigci,
ktére moga prowadzi¢ do znieksztatcenia przechowywanych informacji, zmusza-
jac konsumenta do popetnienia ,,ztych” dziatan z punktu widzenia reklamodawcy
[Zawierucha, 2015, s. 69].

Przede wszystkim pojawia si¢ problem blokowania. Odbiorca reklamy moze
miec¢ skojarzenia z produktem, ale nie pamigta jego nazwy ani miejsca sprzedazy.
Faktem jest, ze okreslone informacje sg przechowywane w réznych typach pamie-
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ci, jedna — w ukrytej, a druga — w jawnej, i czesto nie jest mozliwe pordwnanie
dwoch réznych obiektow. To kolejna okazja do wspomnianej juz mimikry, two-
rzenia marki, ktora cztowiek rozpoznaje (skupiajac sie na przyktad na kolorystyce
produktu), ale ktorej nazwy nie pamieta.

Drugg wadg pamigci jest stabos¢ 1 bezwtadnos¢. Chodzi o to, ze cztowiek
ma sktonno$¢ do zapominania niektorych informacji, zwtaszcza jesli nie korzystat
z nich przez dlugi czas, a potrzeba zapamigtania ich nie jest zbyt silna. Istnieje
zatem niezbednos$¢ reklamy ,,przypominajacej”, ktora stosuje wielu producentéw
[Zawierucha, 2015, s. 69].

Trzecim efektem jest efekt uprzedzenia. Jego idea polega na tym, ze do-
$wiadczenie danej osoby wplywa na reklame. Cztowiek pamigta ja w formie, jaka
ksztattuje si¢ w jego Swiadomosci. Na przyktad osoba, ktdra cierpiata przez pira-
mide finansowa, moze mie¢ negatywny stosunek do jakiejkolwiek reklamy ustug
finansowych, moze formutowac¢ o reklamowanej firmie negatywna opini¢, a nawet
ja rozpowszechniac.

Czwarty jest efekt nieuwagi. Odbiorca prawie nie oglada reklamy, nie kon-
centruje si¢ wylgcznie na niej. Dlatego informacje sg zapamictywane niekomplet-
nie, i chociaz moze to by¢ konieczne (przy wyborze produktu), to osoba nie potrafi
zapamigta¢ niektérych waznych szczegotow.

Efekty piaty i szdsty to falszywa atrybucja i sugestia. Nie majac petnych
informacji (na przyktad z powodu efektu nieuwagi), odbiorca reklamy, jesli to
konieczne, pomysli o czyms$ nie zawsze poprawnie.

Wreszcie siodmy efekt to stabilno$¢ pamieci. Osoba odbierajaca reklame
przez diugi czas nie moze zapomnie¢ informacji, ktorych w danej chwili nie po-
trzebuje. Obecnosc¢ tego efektu to absolutny plus dla reklamodawcdw. Wielu z nich
od dawna wie, ze ciaglte reklamowanie ich produktow nie ma sensu. Po szerokiej
kampanii reklamowej sprzedaz wzro$nie, a po zakonczeniu kampanii reklamowe;j
dtugo utrzymaja si¢ na niezmiennym poziomie dzigki efektowi stabilnos$ci pa-
mieci respondenta. Po zakonczeniu okresu zrownowazonego rozwoju sensowne
jest ponowne ,,przypomnienie” konsumentom o produkcie. Wiele firm stosuje te
,pulsujacy” strategi¢ reklamowa opartg na opisanym efekcie, optymalizujgc w ten
sposob swoj budzet reklamowy [Zawierucha, 2015, s. 69].

Konsument poswigca dzi$ reklamie coraz mniej uwagi — to glowny ,,mega-
trend” wspolczesnego rynku reklamy. Dzisiaj ludzie majg kontakt z okoto 300
wiadomosciami reklamowymi, z czego 100 to reklamy telewizyjne. Logiczne jest,
ze wigkszo$¢ 0sob pragnie ukry¢ si¢ przed naptywem informacji. Jest to rodzaj
ochronnej reakcji organizmu, wystepujacej zarowno na poziomie dzialan (przeta-
czanie kanatu telewizyjnego, przerzucanie strony z reklama w gazecie), jak i na
poziomie psychologicznym (w okresie ogladania reklam uwaga gwaltownie spa-
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da, osoba pograza si¢ we wtasnych problemach i dos§wiadczeniach). Tendencja
ta oczywiscie niepokoi reklamodawcow, poniewaz skutecznosé¢ srodkow, ktore
zainwestowali w reklame, zalezy bezposrednio od tego, jak uwaznie zareagowata
na nig grupa docelowa. Walka o uwage konsumenta, proba wyréznienia si¢ w linii
reklamowej to wrecz natrgtno$é, ktdra doprowadzita ostatnio do stosowania roz-
nych, dos¢ oryginalnych technik reklamowych, majacych na celu przyciagniecie
dodatkowej uwagi odbiorcy. To znaczy, ze wszystkie one odnoszg si¢ bezposrednio
do zagadnienia psychologii odbioru przekazu reklamowego.

Pierwszym sposobem na przyciagniecie uwagi jest dokuczanie (od angiel-
skiego tease — drazni¢). Ideg tej metody w reklamie jest to, ze kazda osoba zwraca
uwage na co$ tajemniczego, co$, czego nie wie, ale chce si¢ tego dowiedzie¢.
Wprowadzenie marki papierosow Camel stato si¢ klasykiem reklamy teaserowe;.
Po pierwsze, komunikaty ,,Camel” zaczely pojawiaé si¢ na réznych nosnikach
reklamowych (zaré6wno na billboardach, na $cianach, jak i w telewizji). ,,Wkrotce
w miescie bedzie wigcej wielbtadow niz ludzi” [Mruk, 2019, s. 45]. Dos$¢ zain-
trygowani obywatele, ktorzy nie mogli zrozumie¢ znaczenia takich, na ogot nie
do konca logicznych przekazéw, okazywali im spore zainteresowanie. Dopiero
pozniej dowiedzieli si¢, ze chodzito tylko o pojawienie si¢ papierosow Camel.
Tak czy inaczej, ta niecodzienna i intrygujaca reklama zapewnita marce duza po-
pularnos¢, szybko doprowadzita jej sprzedaz na bardzo wysoki poziom. W Ros;ji
za klasyczny przyktad reklamy teaserowej mozna uznac rebranding MTS, kiedy
po raz pierwszy pojawit si¢ wizerunek jajka (i réznych przedmiotéw w ksztatcie
jajka), a dopiero potem, gdy opinia publiczna wykazata zainteresowanie niestan-
dardowym przekazem, ogloszono, ze jajko jest nowym symbolem MTS. Stad re-
klama teaserowa jest szczegolnie popularna przy wprowadzaniu produktow na
rynek, podczas rebrandingu, gdyz pozwala im natychmiast zapewni¢ sobie dobry
poziom rozpoznawalno$ci [Mruk, 2019, s. 45].

Drugim sposobem na przyciaggniccie uwagi klienta jest humor. Obecnos¢ ele-
mentOw ironicznych jest dzi§ atrybutem wielu przekazow reklamowych, a niekto-
rzy, odpowiadajac na pytanie, dlaczego ogladajg reklame, mowia wprost: ,,bo to
jest $mieszne”. Dlatego tworzenie reklam wywotujgcych usmiech konsumenta to
dobry sposob na wyrdznienie si¢ w morzu przekazow reklamowych. Jednocze$nie
nie mozna zapominac o problemie ,,obraz—tto”, gdyz w reklamach humorystycz-
nych czesto zdarza sie, ze konsument dobrze pamigta fabule, ale szybko zapomina,
ktory produkt byt reklamowany [Mruk, 2019, s. 45].

Trzeci sposob na przyciggni¢cie uwagi do reklamy polega na wywotaniu
oburzenia. Skandaliczna reklama burzy dobrze znane stereotypy, i to wtasnie
wyroznia si¢ na tle innych przekazow, natomiast wymys$lenie wysokiej jakosci
szokujacej reklamy bez wzbudzania czyjegos$ gniewu jest wielka sztuka. Czasa-
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mi oburzajgca reklama moze zosta¢ po prostu zakazana. Taka reklama jest przede
wszystkim oryginalna, a omowienie jej etycznosci jest dodatkowa bezptatng
reklamg marki. Niestety, coraz czgsciej probujac oburzac, tworcy reklam po
prostu popadajag w wulgarnos$¢, przyczyniajac si¢ tym samym raczej do obnize-
nia sprzedazy swych produktow. Dlatego, przy wszystkich zaletach, oburzajaca
reklama ma dwie istotne wady: po pierwsze, istnieje duze ryzyko przeksztatce-
nia si¢ w antyreklame produktu, a po drugie, firma moze zosta¢ ukarana za takg
reklame [Mruk, 2019, s. 45].

Czwartym sposobem na zwrocenie uwagi na reklame jest jej nasladowanie.
W tym przypadku producent tworzy reklame przypominajacg inng innego produktu
i niejako dotgcza do jego sukcesu. Czesto nasladowane sg filmy z réznych grup
produktow. Wykorzystuje si¢ tutaj nastepujacy efekt — czyjes skojarzenie, ktore
pojawia si¢ w nowej odstonie, co sprawia, ze patrzy si¢ na t¢ reklam¢ uwazniej,
czesto si¢ usmiechajac. Najbardziej znanym przyktadem mimikry reklamowej
na rynku rosyjskim jest reklama magazynu TV-Park, parodiujaca reklame pasty
Blend-a-Med. Jak wiadomo, w reklamie ,,Blend-a-Med” przez bardzo dlugi czas
makiety zebow oczyszczonych reklamowang i zwykla pastg zanurzano w dwoch
szklankach wody. Podobnie TV Park zaproponowal umieszczenie swojego maga-
zynu i zwyklego magazynu w dwoch szklankach, rowniez aktywnie wykorzystujac
wizualizacje z reklamy Blend-a-Med. Ogdlnie rzecz biorac, istnieje wiele form
mimikry. Mimikra jest rowniez mozliwa w jednej grupie produktéw. Na przyktad
proszek niekonwencjonalny byt przez bardzo dtugi czas porownywany z prosz-
kiem konwencjonalnym. I wtedy pojawita si¢ reklama zwyklego pudru pod hastem
»Puder normalny — efekt rewelacyjny”. Inny przyktad ukazano w klasycznych
podrecznikach marketingowych, zawierajacych opis kampanii reklamowej prze-
prowadzonej dla wypozyczalni samochodéw. Podnoszono, ze jest dopiero druga
na rynku, bardziej pracowita i lepiej traktuje swoich klientow: ,,Musimy ci¢zko
pracowac, poniewaz jestesmy drudzy”. Po jakim$ czasie pojawila si¢ reklama li-
dera amerykanskiego rynku wynajmu samochodéw, ktéra zawierata hasto ,,0d
dawna udowadniacie, ze jesteSmy liderem na tym rynku. I rzeczywiscie tak jest”
[Caples, 2001, s. 57].

Piatym sposobem na zwrdcenie uwagi na reklame jest osobista atrakcyjnosc.
Jak wiadomo, reklama jest nicosobowa forma komunikacji. Jednoczesnie psy-
chologowie udowodnili, ze konsumenci lubig, gdy reklamodawca zwraca si¢ do
nich osobiscie. Dlatego coraz wiecej reklamodawcow probuje uzywaé w swoich
przekazach reklamowych stow ,,ty” i ,,wy”. Klasycznym przyktadem tego typu
reklamy jest stary radziecki plakat z tekstem: ,,Czy zglosite$ si¢ na ochotnika?”
(ktory, nawiasem mowiac, ze wzgledu na swoja stawe, stal sie rowniez podstawa
ro6znego rodzaju mimikry reklamowej) [Caples, 2001, s. 57].
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Szostym sposobem na zwrocenie uwagi jest wprowadzenie postaci. Do rekla-
my zostaje wprowadzona zapadajaca w pamig¢ osoba, na ktorg widz musi zwrocié
uwage. Bohaterowie sg dzi$§ wykorzystywani w reklamie tak czesto, ze trudno
nawet nazwacé t¢ metode sposobem na przyciggnigcie uwagi. Stata si¢ juz norma.
Posta¢ moze by¢ pickna (wizerunki pigknej dziewczyny sg regularnie wykorzy-
stywane w reklamach), brzydka (czasem ludzie bardziej bedg zwraca¢ uwage na
dziwaka niz na pickna dziewczyng, dlatego przyktadowo w reklamach lekarstw
czesto spotyka si¢ dziwakoéw, karaluchy itp.). Bohaterem moze by¢ tez postac
fantastyczna, na przyktad z komiksu (reklamowy ,,Pan Muscle”, puder ,,Mit”) itp.
Taka reklama ma zasadniczo dwie wady: po pierwsze, bohater moze przy¢mi¢ sam
produkt, a po drugie, bohaterowie sg wykorzystywani na tyle czgsto, ze przestali
juz zadziwia¢ [Caples, 2001, s. 57].

Siodmy sposob to nadekspresja wlasciwosci produktu. Jesli nadawca rekla-
my chce skupi¢ uwage konsumenta na jakich§ szczegdlnych zaletach swojego
produktu, czesto ucieka si¢ do groteski. Przyktadem jest reklama pasty do zgbow,
majaca na celu przekonanie potencjalnych nabywcow, ze ta pasta jest dobra do
wzmacniania zebow (zawiera duzo wapnia). W reklamie bohater obrocit si¢ wokot
zelaznego preta, trzymajac go zgbami, po czym ten si¢ ztamat, a z¢by bohatera nie
zostaty w zaden sposob uszkodzone [Mruk, 2019, s. 45].

Osma metoda, ktora mozna wyrdzni¢, jest demetaforyzacja wizualna. Zatoz-
my, ze stowo lub fraza ma jakie$ skojarzenie, stowo lub fraza w spoleczenstwie
nie jest juz postrzegane przez swoje bezposrednie znaczenie. Na przyktad fraza
,»Czasami masz zwigzane rece i nogi” rzadko jest rozumiana dostownie. Reklama
wykorzystuje wideo, w ktorym ta fraza jest przedstawiona zgodnie z jej przezna-
czeniem — bohater ma naprawde skrepowane dtonie i stopy [Mruk, 2019, s. 45].

I ostatnig metoda jest wywotanie poruszenia. Jej podstawg jest to, ze osoba,
ktora stara si¢ posiada¢ rzadki towar, jest w stanie podja¢ wysitek, by go zdo-
by¢ itp. Na przyktad jakis czas temu batony czekoladowe Twix weszly na rynek
z aktywng reklama, ktora zawierata zwroty ,,ograniczona partia”, ,,rzadki Twix”,
,,mozesz nie mie¢ czasu na zakup”. Ludzie, ktorzy chcieli zrozumie¢, co jest tak
niezwyktego w nowym typie batonika, kupowali aktywniej, a firma wspierata te
emocje, upewniajac si¢, ze produkt ten nie byt sprzedawany we wszystkich skle-
pach [Mruk, 2019, s. 45].

Powyzej zaprezentowano najbardziej znane i popularne sposoby na przycig-
gnigcie uwagi. Oczywiscie reklamodawcy nie stoja w miejscu w walce o sprzedaz
swoich towarow, ciggle wymyslajac co$ nowego. Dlatego tworzac reklamy, nalezy
nie tylko wzig¢ pod uwage wszystko, co zostato powiedziane w tym artykule, ale
takze by¢ kreatywnym, aby przekaz ro6znit si¢ od innych reklam, ktore konkuruja
0 zainteresowanie konsumenta z juz istniejagcymi.
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Nowoczesne technologie informacyjno-komunikacyjne

Jak juz wczesniej mowiono, reklama jest to ,.kazda odptatna forma pre-
zentacji dobr, ustug i idei, ktora oddziatuje bezposrednio na zjawiska rynkowe,
a zwlaszcza na motywy, postawy i sposob postgpowania konsumentow podej-
mujacych decyzje o zakupie konkretnych dobr, czyli stwarzajacych popyt rynko-
wy. Celem reklamy jest zazwyczaj przekonanie odbiorcow o zaletach produktu.
Producent, przekazujac pozytywne informacje, stara si¢ zainteresowaé towarem
potencjalnych klientéw, wzbudzi¢ pragnienie posiadania produktu i w ten sposob
doprowadzi¢ do zawarcia transakcji kupna—sprzedazy [Dejnaka, 2017, s. 109].

Przypomniawszy, czym jest reklama, nalezy przedstawi¢ aspekty strategii
reklamowej pod wzgledem technologii informacyjno-komunikacyjnej. Trzeba
powiedzie¢, iz strategia reklamy to dziatania, ktére majg na celu zainteresowanie
odbiorcéw danym dobrem czy tez ustugg. Jest to rOwniez plan, a takze pewien
wzglednie trwaty 1 konkretny sposob dziatania. W ten sposob rozumiana strategia
kieruje si¢ pewnym porzadkiem, a takze logika postgpowania, ktora polega na
okresleniu:

e definicji punktu wyjscia,

e definicji celu,

e opisu sposobu realizacji celu,

o kryteriow, wedtug ktorych oceniany bedzie postep w dochodzeniu do
celu.

Strategia reklamy jest integralng czescig planu marketingowego reklamodaw-
cy. Miejsce strategii reklamy w planowaniu reklamy mozna przedstawi¢ tak, jak
na ponizszym schemacie.

Strategia reklamy to specyficzne zadania marketingowe wykorzystywane
poprzez reklamg, a takze sposob ich realizacji w zakresie kreatywnych tresci oraz
wykorzystania mediéw. Strategia reklamy wyraza sposob osiggania celow rekla-
mowej dziatalnosci, dlatego tez opracowanie reklamowe;j strategii polega na tym,
iz ustala sig¢, jakie oraz jak majg by¢ osiagnigte cele reklamy, jezeli chodzi o kre-
atywne tresci oraz wykorzystanie mediow. Strategie reklamy mozna uznac za stra-
tegie czastkowa, dotyczaca specyficznej wyodrebnionej dziedziny marketingowej
dziatalnosci. Strategia reklamy musi by¢ dopasowana do marketingowej strategii,
a ponadto musi by¢ zwigzana z komunikacyjng strategia reklamodawcy. Musi mie¢
ona rowniez uzasadnienie finansowe [Zawierucha, 2015, s. 69].

Strategie reklamowe tworzy si¢ zar6wno w celu utrzymania pozycji produktu
na rynku oraz zmiany obrazu marki, jak i rozszerzenia grupy uzytkownikow. Re-
alizowac¢ ja mozna zarowno poprzez informowanie konsumentéw o cechach oraz
zaletach produktu, jak i poprzez uzywanie symboli i obrazéw w celu naklonienia
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Zebranic informacji dotyczacych uwarunkowai kulturowych,
ekonomicznych, socjologicznych oraz wynikajgcych z regulacji
prawnych

“—-“——J Zebranie informacji dotyczacych dzial i marketingowej }-
[
———l‘ Puzeprowadzenic badart icznych |—
I
STRATEGIA REKLAMY

ic celu i dw oraz

w
identyfikacja i chamktarystyk; nabyweow
[

———

L ‘Wsigpne okreslenie budietu reklamowego I—
I
Opracowanie Opracowanie ?“
I' strategii przekazu strategii medialnej
1 | —
Opracowanic Opracowanie
taktyki przekazu taktyki mediainej
[
I O w ic budzetu § ii I

[

| Implementacja planu.i realizacja strategii |

1 ODDZIALYWANIE REKLAMY
I

w«{ Micizenie efekty wnosci reklamy |_.__zw_rdnc,

Schemat 1. Strategia reklamy

Zrodlo: [Dejnaka, 2017, s. 109].

odbiorcow reklamy do zakupu. Z uwagi na cel tworzenia strategii reklamy oraz
sposob realizowania tegoz celu mozna wyrdzni¢ nastepujace strategie reklamy:
e strategia utrzymania, ktora jest zorientowana na informacje,
e strategia utrzymania, ktora jest zorientowana na obraz, a wiec wizerunek,
e strategia zmiany, ktora jest zorientowana na informacje,
e strategia zmiany, ktdra jest zorientowana na obraz, czyli wizerunek.
Mozna spotkac jeszcze inne klasyfikacje strategii reklamy, a mianowicie:

e strategi¢ niezroznicowang, stosowana w przypadku obstugiwania jednorodnego rynku,
a takze wprowadzania nowego produktu na rynek — polega ona na tym, iz kieruje si¢
taki sam przekaz wszystkim potencjalnym odbiorcom produktu,

e strategi¢ zroznicowang, ktora polega na rownolegtej obstudze kilku segmentow ryn-
kowych, a takze na adresowaniu réznych, specjalnych komunikatéw do okreslonych
grup odbiorcow,

e strategi¢ koncentracji, ktora oparta jest na adresowaniu specjalnego komunikatu jedy-
nie do jednego segmentu rynku [Konferencje].

Strategia reklamy jest rozwinieciem marketingowej strategii, musi wiec
uwzglednia¢ takie elementy, jak chociazby:

e rodzaj oraz typ konkurencji, z ktorg musi liczy¢ si¢ przekaz reklamowy,

e podstawowe korzysci produktu, ktore sa wazne dla konsumenta,
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obietnice, ktorg sktada si¢ klientowi w zwigzku z zakupieniem przez nie-
go produktu,

elementy wspierajace oraz podkreslajace podstawowe atuty dobra, to-
waru.

Patrzac na proces formutowania strategii reklamy, mozna zauwazyc¢, iz jest on

bardzo ztozony oraz obejmuje wiele etapow postgpowania, ktore sg ze sobg powiagza-
ne, a takze nastepuja po sobie. Odpowiednie wyodrebnienie poszczegolnych etapow
opracowania strategii reklamy to kwestia umowna. Najbardziej znany podziat procesu,
podczas ktorego przygotowuje sie strategie reklamy, obejmuje takie dziatania, jak:

okreslenie celu danej reklamy, a wigc roli, ktorg reklama ma odegrac, aby
osiggna¢ zatozone cele marketingowe,

okreslenie i scharakteryzowanie docelowych grup, do ktérych kieruje sie
reklamowe komunikaty. Opiera si¢ to na podstawie zmiennych:
spotecznych,

demograficznych,

ekonomicznych,

charakteryzujacych styl zycia oraz zachowania klientow,

definicja rynkowej sytuacji, okreslenie jej, a takze zdefiniowanie sytuacji,
w jakiej znajduje si¢ marka,

opisanie odczu¢ potencjalnych klientow,

opracowanie unikatowej na tle konkurencji pozycji produktu,
scharakteryzowanie marketingowych oraz reklamowych dziatan najwaz-
niejszych podmiotow konkurencji,

sformutowanie kreatywnej strategii, ktéra obejmuje:

okreslenie tak obietnicy, jak i powoddw, dla ktorych klienci powinni
W nig uwierzyc,

okreslenie tego, co klient powinien mys$le¢ o produkcie po zobaczeniu
reklamowej kampanii,

Opracowanie medialnej strategii, ktora obejmuje:

wyznaczenie celu w obszarze zasiggu oraz czgstotliwosci,

wybor no$nikow oraz mediow,

ustalenie sposobu ich wykorzystania,

wyznaczenie budzetu uzycia srodkow przekazu,

okreslenie czasu trwania badz wielko$ci powierzchni ogloszenia rekla-
mowego,

ustalenie czasu trwania kampanii.

Jak wigc widag, strategia reklamy obejmuje okreslone etapy. Nalezy rowniez
powiedzie¢, czym jest technologia informacyjno-komunikacyjna. GUS definiuje
ICT, a wigc technologie informacyjno-komunikacyjne, w taki oto sposob:



Reklama i nowoczesne technologie informacyjno-komunikacyjne 117

Pod pojeciem technologii informacyjnych i komunikacyjnych, nazywanych zamien-
nie technologiami informacyjno-telekomunikacyjnymi, teleinformatycznymi lub tech-
nikami informacyjnymi, kryje si¢ rodzina technologii przetwarzajacych, gromadzacych
i przesylajacych informacje w formie elektronicznej. Wezszym pojeciem sg technologie
informatyczne (IT), ktore odnoszg si¢ do technologii zwigzanych z komputerami i opro-
gramowaniem, nie zwigzanych jednak z technologiami komunikacyjnymi i dotyczacymi
sieci. Rozwoj tych technologii sprawia, ze oba pojecia staja si¢ coraz bardziej spojne,
bedace przy tym motorem rozwoju cywilizacyjnego, spolecznego i gospodarczego.

Mozna wyr6zni¢ siedem podstawowych branz, ktore w mniejszym badz wigkszym
stopniu sg zwigzane z ICT. Do grupy urzadzen komunikacyjnych mozna zaliczy¢:

e sprzet komunikacyjny,

sprzet komputerowy,

sprzgt sieciowy,

sprzet do przesytania danych,

sprzet biurowy.

Do grup ushug zaliczy¢ natomiast nalezy:
oprogramowanie,

ustugi IT,

ustugi telekomunikacyjne [Warzecha, 2018, s. 116].

W tym miejscu nalezy powiedzieé, jak moze wygladac¢ reklama i jej strategia
w kontekscie ICT. Trzeba pamigtac, iz jeszcze niedawno, bo zaledwie kilkanascie
lat temu, skuteczne trafianie do klientéw z odpowiednim komunikatem byto o wiele
prostsze niz w obecnych czasach. Firmy, ktore pracowaty w sektorze reklamowym,
posiadaly do wykorzystania wezszy asortyment narzedzi wspierajacych ich dziata-
nia, a takze propagowaty odpowiedni przekaz. Wszystkie w zasadzie przekazniki
reklamowe koncentrowaty si¢ wokot telewizji, mediow drukowanych oraz radia.

Dziatania promocyjne w tych mediach pozwalaty na dotarcie do szerokiego grona
odbiorcow i to z duzym prawdopodobienstwem doktadnego zapoznania si¢ przez
nich z promowang informacja. To jednak ulegto bardzo szybkiej zmianie. Dzis, jako
konsumenci, w duzym stopniu koncentrujemy si¢ na tym, co wirtualne i zdigitalizo-
wane. Internet stal si¢ naszym naturalnym $rodowiskiem spedzania zardwno czasu
wolnego, jak i tego w pracy. Naturalnym bylo wiec, ze w tym kierunku podazy row-
niez reklama. Wspierana mediami interaktywnymi oraz coraz bardziej przystepnymi
technologiami, dzi$ stara si¢ ona nieustannie przenika¢ do naszego zycia, szukajac
naturalnos$ci i nienachalnos$ci [Warzecha, 2018, s. 116].

Spowodowato to, iz obecnie mozna zauwazy¢ o wiele wigksza liczbe komu-
nikatow reklamowych, nawet kilka tysigcy dziennie, anizeli w przesztosci, kiedy
ich odbiorcami byty starsze pokolenia. Obecne pokolenie styka si¢ z reklamami
w zasadzie caly czas, przede wszystkim za sprawa Internetu. Wptyw nowocze-
snych technologii i Internetu jest ogromny, a wraz z bardzo dynamicznym ich
rozwojem wymuszona zostata zmiana taktyki reklamodawcow. Reklama zmie-
nita swoja forme wraz z rozwojem ICT. Jest spersonalizowana, dostosowana do
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potrzeb danego odbiorcy. Konsumenci wchodza z reklamami w interakcje. Jest
to bardzo silne, a takze nowe zjawisko, ktore pozadane jest przez marketerow.
Dlatego tez, aby potencjalny klient chciat wykona¢ jakakolwiek akcje, ktora zwia-
zana jest z reklama, musi by¢ ona dla niego odpowiednia. Chodzi tutaj o reklame
sprofilowang ,,pod klienta”, informujaca o ustugach badz towarach, z ktorych dany
konsument korzysta na co dzien badz tez chce je naby¢ [Dejnaka, 2017, s. 111].

Strategie reklamowe zmienity si¢ wraz z rozwojem technologii informacyjno-
-komunikacyjnych. Strategia musi by¢ opracowana w taki sposéb, aby byta skutecz-
na, a reklama — zauwazalna. Dostarczenie klientowi takich tresci reklamowych, ja-
kich bedzie oczekiwat, dodatkowo — w sposob kreatywny, stanowi wielkie wyzwanie
dla agencji reklamowych [Warzecha, 2018, s. 116]. Reklamodawcy nieustannie mu-
szg mierzy¢ si¢ w wyscigu o to, aby w jak najlepszym stopniu wykorzysta¢ dostepne
technologie, aby kreowa¢ nowe wigzi z klientami, a takze by tworzy¢ nowe modele
biznesowe. Z tego wzgledu musza posiada¢ wiedze na temat zarowno obecnego sta-
nu reklamy, jak 1 obszaru jej wykorzystywania w obrebie technologii. Muszg rowniz
zapoznac si¢ z niestandardowymi, innowacyjnymi realizacjami, ktore daja przyktad
nastgpnym reklamodawcom, szukajagcym wyroznienia w swojej branzy.

Strategia reklamowa od samego poczatku musi zatem opierac si¢ na wyko-
rzystaniu narzedzi informatycznych, nie pomijajac wszelkich mediow spotecz-
nosciowych, blogéw czy tez narzedzi Google, ktore sg narzedziami analitycz-
nymi. Nowe rozwigzania, potaczone z reklama w $wiecie technologii, czg¢sto
przetamuja schematy, rutyne, a takze standardowe myslenie o reklamie. Dzigki
odpowiednio zaprojektowanej strategii reklamy klienci majg mozliwos$¢ kon-
taktu z lepsza, ciekawszg oraz bardziej sprofilowang komunikacja reklamowg
[Janiszewska, 2020, s. 87].

Dobrym przyktadem wykorzystania technologii informacyjno-komunikacyj-
nych w strategii reklamowej sg wszelkie reklamy na portalach spotecznosciowych.
Sa one dobrane w taki sposob, aby osoby chcace kupic¢ dany produkt otrzymywaty
ciekawe reklamy. Ponadto zainteresowania, wiek, pte¢ itp. wplywaja na propono-
wanie uzytkownikom réznorakich stron czy blogow. Taka strategia reklamowa jest
niezwykle skuteczna, poniewaz kierowana jest do wybranej grupy osob. Przykta-
dowo reklamy w telewizji kierowane sa do wszystkich widzow, bez wzgledu na
pte¢, wiek, status materialny, zainteresowania czy przyzwyczajenia. Koszt takich
reklam jest rowniez o wiele wyzszy niz reklam internetowych. Strategia rekla-
mowa wykorzystujaca ICT musi uwzglednia¢ zar6wno nowoczesne trendy, jak
i preferencje uzytkownikoéw. Do klientow musza dotrze¢ konkretne tresci, ktore
niosa ze sobg duzg warto$¢. Poza tym w przypadku strategii reklamowej oparte;j
na technologiach ICT, mozna méwi¢ o dziataniu wielokanatowym. Sktadajg si¢
na to takie dziatania, jak:
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e Budowanie wiedzy o docelowych rynkach oraz klientach. Podczas tego
etapu dokonuje si¢ wyboru rynkdw, ktore potrafig zapewnic¢ zrownowa-
zony wzrost w dlugim czasie. Aby zapewni¢ potencjalng wartos¢, trzeba
wprowadzi¢ system, ktory pozwoli na identyfikowanie potencjalnych
odbiorcow oraz dotarcie do nich.

e Integrowanie dziatan w kazdym z kanalow musi polega¢ na harmonijnym,
przekonywajacym oraz odpowiednim przekazie informacji we wszystkich
kanatach, bez wzgledu na miejsce, w ktérym pojawit si¢ klient.

e Tres¢ oferty musi by¢ zorientowana na klienta, a wiec oferta musi by¢ in-
dywidualnie dopasowana do jego potrzeb, na podstawie wyrozniajacych
relacji, kanatow oraz propozycji.

e Wzmocnienie doznan klienta, a wigc budowa identyfikacji oraz lojalnos$ci
z marka.

e Monitoring oraz analiza prowadzonych marketingowych dziatan.

e Ocena efektywnos$ci marketingowych kanatow.

Strategi¢ reklamy pod wzgledem ICT moze przedstawi¢ ponizszy schemat.

Strategia reklamowa polega wigc na monitorowaniu zachowania klientow,
ktorzy przegladajg tresci na danej stronie internetowej. W momencie wejscia klien-
ta na stron¢ system instaluje ciasteczko (Cookies), ktore $ledzi to, co klient chce
kupi¢, jakie tresci go interesuja, aby dopasowac tematy i towary, a takze uslugi
pod jego preferencje. Dane o klientach sa analizowane, mozliwe jest rowniez po-
zyskanie nowego klienta, a co za tym idzie — sfinalizowanie transakcji. Mozna
wiec powiedziec, iz reklama w oparciu o nowoczesne technologie wykorzystuje
systemy $ledzenia ruchow klienta, a takze mozliwosci zapisywania tychze ruchow
w pamigci. Dzigki temu mozna dotrze¢ do najbardziej warto$ciowych klientow
na rynku, w bardziej przekonujacy, a zarazem odpowiedni sposob. Na podstawie
wyrozniajacych si¢ kanatdw, propozycji oraz relacji zapewnia dlugookresowa ren-
townos$¢, a takze dalszy rozwoj reklamy, strategii, i przedsigbiorstwa. Ponadto
nalezy pamigtac, ze strategia reklamy w zakresie produktow oferowanych przez
dang firme¢ w ramach technologii informacyjno-komunikacyjnych wymaga pod-
jecia decyzji, ktore beda dotyczy¢:

e asortymentu produktow, a wigc chodzi tutaj o asortyment i rodzaj produktow, ktore
oferowane sg w sieci offline i online,

e procesu tworzenia nowych produktow, do czego zaliczy¢ nalezy: wspolprace z klien-
tem, wiaczenie klienta do tworzenia nowych produktow, wspotdziatanie interesariuszy
w dziatalno$ci rozwojowo-badawczej firmy,

e rozpowszechniania oraz akceptacji produktow, czyli zakresu transferu na réznych ryn-
kach, jak i na r6znych kanatach dystrybucji oraz uruchomienia wspoétpracy z wieloma
informacyjnymi kanatami — chociazby z portalami spotecznosciowymi,
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Nowy kontakt
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. Wchodzacy
Pozyskanie przeglada tresci
nowego klienta
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klientach zachowania
kientow
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[CET]

Potaczenie historii
wizyt z lead'em

Schemat 2. Strategia i dziatania reklamowe pod wzgledem ICT

Zrodto: [Janiszewska, 2020, s. 87].

e zarzadzania cyklem zycia produktu — na réznych rynkach faza cyklu zycia produktu
moze by¢ ro6zna, a dotyczy to przede wszystkim zaawansowania ICT w r6znych krajach,
marki, a wigc budowania lojalnej spotecznosci, ktora skupia si¢ wokot idei,
ustug dodatkowych,
serwisu posprzedazowego [Zawierucha, 2015, s. 80].

Glowne rodzaje no$nikow reklamowych — analiza por6wnawcza

Nosnik reklamowy jest reklamowym urzadzeniem w jakimkolwiek wydaniu
materialnym, ze zmienng badz statg ekspozycyjna powierzchnig. Moze by¢ ona nie-
o$wietlona, pod$wietlona lub o$wietlona. Mozna rowniez powiedzieé, iz nosniki
reklamowe to konkretne formy nadawania informacji reklamowych, ktére dopaso-
wane sg do poszczegdlnych mediéw czy srodkow reklamy [Nowacki, 2019, s. 86].

Omawiajgc nosniki reklamowe, nalezy dodac, iz poszczegdlne media cha-
rakteryzuja si¢ roznorakimi no$nikami reklamy. Najbardziej popularne media, to:

1. Telewizja, zas podstawowymi nosnikami reklamy telewizyjnej sa:
a) 30-sekundowe spoty reklamowe,
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b)
c)
2.
a)
b)
¢)
d)
3.

a)
b)

4.
a)
b)
c)
d)
5.
a)
b)
c)
d)

programy reklamowe,

telesprzedaz.

Radio, w ktorym do charakterystycznych nosnikéw reklamowych zalicza sig:
spoty reklamowe,

quizy,

konkursy dla stuchaczy,

piosenki reklamowe.

Prasa codzienna oraz czasopisma czy tez zwarte publikacje, do ktorych
zalicza si¢:

drobne oraz modutowe ogtoszenia,

ogloszenia nietypowe, a wiec chociazby wklejki, banderole, probki pro-
duktow.

Kino, w ktorym stosuje si¢ takie no$niki reklamy, jak:

spoty filmowe,

plansze reklamowe,

sponsoring filmow,

sponsoring projekcji.

Internet, w ktorym stosuje si¢ takie nosniki reklamy, jak:

banery reklamowe,

tapety reklamowe,

przyciski reklamowe,

linki [Nowacki, 2019, s. 86].

Jak wida¢, w zaleznosci od medium, istnieje wiele roznorakich no$nikéw re-
klamowych. Podczas wyboru no$nika reklamowego pierwsza decyzja, jaka przede
wszystkim nalezy podja¢, jest wybor nos$nika sposrod réznorakich mediow. Podej-
mujac tego rodzaju decyzj¢, uwzglednia sig:

kwote, jaka reklamodawca ma do dyspozycji,

rodzaj produktu badz ustugi,

preferencje klientow,

doswiadczenie klientow,

dziatalno$¢ konkurencji,

adresatow reklamy,

handel detaliczny,

wzgledng efektywnose,

preferencje kreatywnego zespotu [White, 2019, s.174].

Mowiac o nosnikach reklamowych, nalezy wspomnie¢ o reklamie zewnetrz-
nej, ktora jest jedng z form marketingowej promocji. Umieszcza si¢ ja:
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na ulicach,
w $rodkach komunikacji,
w miejscach publicznej uzytecznosci [Nowacki, 2019, s. 76].

Celem zewngtrznej reklamy jest zapewnienie szybkiej identyfikacji produktu
oraz marki. Musi ona zawiera¢ maksimum elementow plastycznych przy rowno-
czesnym minimum stow. Nosniki zewngtrzne reklamy dzielg si¢ na:

systemy no$nikow, do ktdrych zalicza si¢: billboard, citylight,
noéniki niesystemowe, obejmujace: neony, szyldy, reklame na oraz w $rodkach trans-
portu, reklame na sportowych stadionach [Nowacki, 2019, s. 76].

Nosniki zewnetrznej reklamy, to:

wielkie tablice wolnostojace, ktore mogg by¢ podswietlane od tytu, czy tez moga by¢
bez o$wietlenia,

tablice $redniej wielkosci, najczesciej oswietlone, wolnostojace czy tez umieszczane
na tablicach budynkow,

billboardy, a wigc takie, ktore najczesciej mozna spotkac. Wigkszo$¢ z nich o$wietlana
jest od przodu, najczesciej w formacie okoto 5x2,5m,

diapazony, a wigc dwustronne tablice, umieszczane w betonowych donicach, ktore
stoja prostopadle do ulicy,

Sandwich, a wigc dwustronne tablice, ktdre mocowane sa na stupach o$wietleniowych
przy drogach,

Citylight, a wigc powierzchnie reklamowe, ktore znajduja si¢ na przystankach tram-
wajowych lub autobusowych,

K-Board, czyli najczgsciej dwustronna oraz o$wietlona tablica, ktorg umieszcza si¢ na
dachach kioskow sprzedajacych prase,

Strip, a wige podtuzny panel, ktory mocowany jest na budynkach,

Twin, a wigc dwa bilboardy, ktore ze sobg sasiaduja,

neony sklepowe, umieszczane na dachach lub tez elewacjach budynkow,

reklama malowana [Nowacki, 2019, s. 76].

Coraz czgsciej nosnikami reklamy zewnetrznej sg ekrany LCD. Zastosowanie
ekranow LCD jako nos$nika reklamowego cieszy si¢ bardzo duzym zainteresowa-
niem ze strony reklamodawcow i odbiorcow. Zalety tego rodzaju no$nika to:

nizsze koszty zakupu oraz instalacji ekrandw,

nizsze koszty wdrozenia software u,

tanszy oraz bardziej dostepny serwis,

wykorzystanie ruchomego obrazu, co w duzym stopniu przycigga uwage potencjalnych
odbiorcow [Zawierucha, 2015, s. 80].

Analizujac glowne rodzaje nosnikow reklamowych, warto popatrze¢ na zesta-
wienie no$nikow wykorzystywanych w reklamach telewizyjnych, w radiu, w pra-
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sie codziennej, a takze w Internecie. Przede wszystkim spoty reklamowe emitowa-
ne w radiu oraz w telewizji kierowane sg w nieustrukturyzowany sposob do calej
rzeszy klientow — o tym, czy dana reklama trafi do odpowiedniego odbiorcy, moze
jedynie decydowa¢ w matym stopniu rodzaj programu telewizyjnego przerywane-
go reklamg czy tez godzina emisji programu. Chociaz taka forma i takie no$niki sg
bardzo drogie, to nie zawsze daja oczekiwane efekty. Bardziej skategoryzowanym
nosnikiem sg spoty filmowe czy tez sponsoring filméw w kinie, poniewaz przed
konkretnym filmem reklamy dobierane sg w taki sposob, iz dopasowuje si¢ je cho-
ciazby w czesci do tematyki interesujacej odbiorcow. Mozna réwniez powiedziec,
iz na odbior reklamy wptywa jakos¢ ekranu, na ktérym si¢ pojawiajg. Reklamy na
spotach w kinie robia wicksze wrazenie anizeli spoty reklamowe, ktore przerywaja
domowe ogladanie okreslonego programu [Zawierucha, 2015, s. 80].

Nosniki reklamowe muszg by¢ dobierane w taki sposob, aby dotrze¢ z odpo-
wiednig trescig do konkretnego klienta. W przypadku kina i telewizji reklama na
wykorzystywanych tam no$nikach dziala na wiele zmystow — poprzez dzwigk oraz
obraz. Natomiast w przypadku radia przekaz jest jedynie stuchowy, przez co czg-
sto reklamy te odchodza w zapomnienie. Porownujac nosniki telewizyjne, kinowe
i radiowe, mozna zauwazy¢, iz najmniejsza skutecznoscia odznaczaja si¢ nosniki
radiowe, a najwicksza — kinowe.

Patrzac natomiast na reklamy internetowe oraz na ich wszystkie no$niki, mozna
powiedzie¢, iz charakteryzujg si¢ one najwicksza skutecznoscig. Chodzi tutaj w szcze-
golnosci o odpowiednio spersonalizowane reklamy, ktore wyswietlane sg na okre§lonych
nosnikach. Banery reklamowe maja mozliwos$¢ kierowania do okreslonego sklepu czy
tez strony, umieszczane sg na nich rowniez konkretne linki reklamowe, dzigki ktorym
mozna przejs¢ do produktu interesujgcego potencjalnego odbiorce. Porownujac reklamy
na nos$nikach w Internecie, w telewizji, kinie czy tez w radiu, mozna powiedzie¢, iz inter-
netowe nosniki charakteryzuja si¢ najwigksza skutecznoscia i przescigaja inne.

Nie mozna zapomina¢ o reklamie zewngtrznej oraz wszystkich nos$nikach, ktdre
zostaly przywotane. Wszelkie nosniki reklamy zewnetrznej, takie jak chociazby bil-
Iboardy, tablice, neony sklepowe, charakteryzuja si¢ podobng skuteczno$cia i od ich
umieszczenia uzalezniony jest ich odbior. Przeznaczone sa dla klientow mobilnych,
dlatego musza by¢ wyraziste, tatwe do odczytania w krotkim czasie, a takze przejrzyste.

Zalety i wady nowoczesnych technologii reklamowych
Nowoczesne technologie reklamowe to przede wszystkim wszelkie dziatania

w obrebie Internetu. Wykorzystanie Internetu do reklamy, a co za tym idzie — no-
woczesnych technologii, zrewolucjonizowato reklame.



124 Maryia Salanevich

Szeroko dostepne portale spolecznosciowe, blogi, czy tradycyjne strony WWW spra-
wily, iz wiele kampanii reklamowych, zaréowno komercyjnych, jak i spolecznych, prze-
niesiono do rzeczywistos$ci wirtualnej. Ogromng zaletg tego nosnika jest jego bardzo
niski koszt oraz duza sita oddzialywania. Wspolczesny cztowiek to przede wszystkim
homo irretitus, cztowiek usieciowiony, zyskujacy w Internecie nowe tozsamosci i nowe
przestrzenie dziatania, pracy i nauki, samorealizacji, kontaktéw 1 wigzi [Harasimowicz,
2015, s. 129].

Spoty reklamowe, tworzone dzigki nowoczesnym technologiom wtasnie
w Internecie, zyja, sa komentowane, moga by¢ oceniane, wzbudzaja rowniez pu-
bliczne dyskusje. Dlatego daja szanse na to, aby bez ponoszenia bardzo duzych
kosztow na billboardy czy tez reklamy telewizyjne, zainteresowac uzytkowni-
kow sieci réznorakimi produktami lub problemami spotecznymi [Harasimowicz,
2015, s. 129].

Oprocz Internetu, nie mozna zapomina¢ o wspomnianej juz reklamie ze-
wnetrznej, a wiec outdoorowej. Co prawda dla poszczegdlnych badaczy traci juz
ona na znaczeniu na rzecz reklamy internetowej, jednakze nadal jest mocnym na-
rzgdziem oddziatywania marketingowego. Jednym z nowych trendéw jest DOOH,
czyli Digital out of Home, wywodzacy si¢ z tradycyjnej reklamy. Prébuje on spro-
sta¢ wymogom obecnego rynku. Technologie mobilne, social media oraz Internet
wykorzystywane sg do tego, aby wzmocni¢ skutecznos¢ komunikacji marketin-
gowej. Zaleta tego rodzaju technologii jest atrakcyjnos¢ dla potencjalnych klien-
tow, jednakze wada moze by¢ koszt, a takze brak kreatywnos$ci. Niemniej jednak
kampanie outdoorowe w coraz wigkszym stopniu wchodza w interakcje z poten-
cjalnymi klientami, natomiast kreatywnos$¢ ich tworcow czgsto zadziwia, ale jest
ona niezbgdna, aby reklama mogta by¢ zauwazona w miejskiej przestrzeni i tak juz
przepetnionej silnymi bodzcami. Dlatego tez umiejetne wykorzystanie nowocze-
snych technologii, wraz z cieckawym zaskakujacym konceptem, moze zaowocowac
skuteczng, rozpoznawalng oraz atrakcyjng reklamg [Ritzer, 2017, s. 234].

Jak wigc widaé, istnieje wiele zalet reklamy zewngtrznej opartej na no-
woczesnych technologiach, nie jest ona jednakze wolna od wad. Skupiajac si¢
na reklamach w Internecie, nalezy powiedzie¢, iz posiada ona swoja specyfike,
ktora ksztaltowana jest zarowno przez czynniki korzystne, jak i niekorzystne.
Ponadto, poréwnujac reklame internetowa, przy wykorzystaniu technologii no-
woczesnych, z reklamg tradycyjng, mozna dostrzec widoczne rdznice [Zawie-
rucha, 2015, s. 80].

Przede wszystkim podstawowa rdznica miedzy reklamg tradycyjna a nowo-
czesng, internetowa, jest rola odbiorcy komunikatu [Zawierucha, 2015, s. 80].
W reklamie tradycyjnej odbiorcy maja za zadanie zobaczy¢, wystuchac lub prze-
czyta¢ reklame. Odbidr ten jest zatem statyczny, a takze narzucajacy si¢ odbiorcy
— przyktadowo, gdy widzowie ogladaja telewizje, reklamy pojawiaja si¢ w trakcie
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programu — czy chcg tego, czy tez nie. Reklamy internetowe natomiast sg bardzo
dynamiczne. Internauci mogg od razu zareagowac na oferte, a takze nawigzaé
kontakt z dang firmg [Zawierucha, 2015, s. 80].

Reklamy pojawiajgce si¢ w Internecie ,,nie narzucajg si¢”, poniewaz uzyt-
kownicy Internetu czegsto sami decydujg o tym, czy chca zobaczy¢ dany przekaz.
Wystepuje wiec tutaj wigksza szansa dotarcia do odpowiedniej docelowej grupy.
Jednoczesnie w przypadku reklamy tradycyjnej trudno jest w precyzyjny sposob
oceni¢, ile 0sob zobaczyto konkretng reklame [Sznajder, 2018, s. 132]. W sieci
natomiast, dzigki wykorzystaniu nowoczesnych technologii, mozna stwierdzic,
ile 0s6b obejrzato reklame, a takze ilu z potencjalnych klientow wykonato kon-
kretng aktywnos¢. Nie nalezy rowniez zapomina¢ o kosztach reklamy — nie kaz-
de przedsiebiorstwo moze pozwoli¢ sobie na emisje reklamy w telewizji czy tez
zamieszczenie billboardu w centrum duzego miasta. W sieci natomiast pojawiaja
sie¢ reklamy nawet matych przedsigbiorstw. Reklama w Internecie moze zaistnie¢
nawet przy skromnym budzecie [Sznajder, 2018, s. 132].

Glowne zalety nowoczesnych technologii reklamowych sg nastepujace:

o Interaktywnosc, ktora pozwala na utrzymanie obustronnych interakcji z uzytkownika-
mi sieci. Dzigki istnieniu takich narzg¢dzi, jak poczta e-mail czy blog firmowy, a wigc
pomocnych w e-marketingu, mozliwe jest pogtebianie komunikacji firmy z klientami.
Internet daje mozliwos$¢ prowadzenia dialogéw na réznych plaszczyznach, pozwala
réwniez na wzbudzanie zainteresowania konsumentéw réznymi metodami. Jednym
z przyktadow jest korzystanie z subskrypcji.

e Brak barier czasowych i geograficznych, a wigc fakt, iz firmy moga poszukiwaé do-
celowych grup odbiorcow na catym $wiecie. Globalny charakter nowoczesnych tech-
nologii reklamowych sprawia, iz przedsigbiorstwo nie jest ograniczone jedynie do
waskiej grupy odbioroéw, a co wigcej, moze samodzielnie decydowac o zasiggu tejze
grupy [Zawierucha, 2015, s. 91].

Duzo tatwiej i znacznie taniej jest nawigza¢ kontakt i utrzymac relacje
z klientami oddalonymi terytorialnie za pomocg Internetu niz tradycyjnie. Dotarcie
z przekazem reklamowym nawet do odleglych zakatkow §wiata nie nadszarpnie
znacznie budzetu firmy. Jesli poparte bedzie ono odpowiednio przemyslang stra-
tegig dziatania i wlasciwym wyborem grupy, do ktdrej probujemy z przekazem
dotrze¢, jest duza szansa na pozytywne rezultaty aktywnosci.

Ponadto, nowoczesne technologie reklamowe pozbawione sg czasowych ograniczen.
Klienci moga wigc caty czas mie¢ dostep do strony internetowej oraz jej oferty sprzedazowe;.
e Dostep do konkretnej grupy odbiorcow, poniewaz Internet daje mozliwo$¢ dotarcia

z przekazem reklamowym do konkretnych grup docelowych. Reklamy moga by¢ do-

stosowane do potrzeb oraz zainteresowan tej grupy. Poznanie upodoban konsumen-

tow pozwala na doskonalenie oferty firmy, a takze dopasowanie profilu wymagan do
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wymagan rynkowych. Internet daje bowiem mozliwosci badania opinii konsumentow,
a co za tym idzie — kierowania do nich takich reklamowych przekazow, ktore beda
najbardziej trafne. Mozna wykorzysta¢ mozliwo$¢ emisji targetowanej reklamy, mozna
takze pozycjonowac strong www na takie frazy, ktore w najlepszym stopniu oddaja
specyfike instytucji.

e Elastyczno$¢, na ktorej bazuja nowoczesne technologie reklamowe. Internet pozwala
na przeksztalcenia, jezeli okaze sie, iz reklama nie spetnia swojej roli. Mozliwe jest
biezace monitorowanie efektoéw prowadzonych kampanii, jak i wykorzystywanie roz-
nych rodzajéw mierzenia skuteczno$ci przekazu.

e Relatywnie niski koszt [Zawierucha, 2015, s. 91].

Nowoczesne reklamowe technologie posiadaja jednak rowniez wady. Naj-
wazniejsze z nich to:

e Ograniczony dostgp do 0sdb, ktore nie korzystaja na co dzien z Internetu — osoby
w zaawansowanym wieku w znacznie mniejszym stopniu wykorzystuja sie¢, a takze
komunikuja si¢ za pomocg Internetu, anizeli osoby mtode. Ponadto istnieja rowniez
takie regiony na §wiecie, w ktorych nadal dostep do Internetu nie jest tak powszechny,
jak w innych, bardziej rozwini¢tych miejscach. Reklamy internetowe czgsto nie sg
wigc zauwazane przez takie osoby.

e Pomijanie reklam przez internautdéw, co dzieje si¢ w wyniku nadmiaru reklam w sieci.
Wiele 0s6b poprzez to wyrobito w sobie umiejetno$é pomijania reklamowych tresci.
Uzytkownicy Internetu nierzadko zamykaja pojawiajace si¢ na stronie bannery bez

zorientowania si¢, czy sa dla nich interesujace. Bronig si¢ w ten sposob przed nattokiem

informacji i bombardowaniem tre$ciami reklamowymi. Ten aspekt pokazuje, dlaczego
reklamy inwazyjne w sieci niekoniecznie przynosza zadowalajacy efekt. Nachalnosé¢
przekazu budzi sprzeciw i irytacje.

e Wysylanie spamu jest kolejng wadg nowoczesnych technologii reklamowych. Jest
to czynnik zniechgcajacy internautow i osob korzystajacych z nowoczesnych tech-
nologii do korzystania z tego typu reklam. Poprzez takie dziatania wiele 0sob, ktore
moglyby by¢ potencjalnymi klientami, znieche¢ca si¢ do zapisywania si¢ na listy ma-
ilingowe, odbierajg one rowniez inne przestane informacje jako niepotrzebne [Ritzer,
2017, s. 240].

Jak wiec wida¢, nowoczesne technologie reklamowe cechuje zardéwno wiele
zalet, jak 1 wad. Przede wszystkim technologie te zrewolucjonizowaty rynek rekla-
mowy, chociazby poprzez personalizacje reklam i docieranie do konkretnych grup
odbiorcow. Dzigki praktycznie nieograniczonemu dostgpowi do Internetu koszty
tego rodzaju reklam sg relatywnie niskie w porownaniu do reklam tradycyjnych.
Ponadto nowoczesne technologie reklamowe wykorzystujg brak ograniczen czaso-
wych oraz globalnych. Do ich wad za$ naleza przede wszystkim: spam, zbyt nachal-
ny mailing oraz ograniczony dostep do Internetu ludzi starszych i z biedniejszych
regionéw Swiata.
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Opracowanie strategii reklamowej na przykladzie firmy Mirey
Robotics

Ogolna charakterystyka organizacji

Mirey Robotics jest firma, ktora organizuje najwicksze wydarzenia naukowo-
rozrywkowe z obszaru technologii dla dzieci. Ma to miejsce zarowno w Europie,
jak i w calej Rosji 1 krajach bylego ZSRR. Firma przeksztatca znane wielu ludziom
muzea, a takze parki w technologiczne przestrzenie, ktore sg interesujace i przy-
datne dla dzieci. Jak napisano na stronie:

Jestesmy mloda firma, dzialajaca na rynku od kwietnia 2017 roku. w ciggu 3 lat orga-
nizowalismy ponad 140 naszych wydarzen (wystawy robotéw, kosmiczne, technologicz-
ne, a nawet festiwale geek-kultury) w krajach WNP i Europie, ktore odwiedzito ponad
3,5 mIn zadowolonych gosci. Miliony dzieci w r6znych krajach zblizyly si¢ o krok do
robotyki, setki tysigcy zapisato si¢ do szkot robotyki i kot naukowych, a prawie tysiac
dzieci odniosto pierwsze sukcesy w zakresie IT — uczestnicza i wygrywaja olimpiady, sg
zaangazowane w roznorodne projekty [Mirey Robotics].

Ponizsza mapa wskazuje na miejsca, w ktorych do tej pory zorganizowano
wystawy i wydarzenia.

Jak pokazuje historia firmy, wszystko rozpoczgto si¢ od checi zrobienia wiel-
kiej rzeczy — wielkiego biznesu i zarobienia pieniedzy, jednakze szybko przero-
dzito si¢ to w co$ jeszcze wickszego. W kwietniu 2015 roku w centrum Saratowa
otwarto pierwszg wystawe obrazoéw 3D ,,Like Gallery”. Wtedy byto to niezwykte
wydarzenie, nowatorski pomyst, na ktory jeszcze nikt nie wpadt w Rosji. Nastep-
nie odbyly si¢ cztery wystawy w rosyjskich miastach, byty to:

e Samara,
e Woronez,
e Kursk,

e Lipieck.

Wtedy tez firma wybrala $ciezke rozwoju firmy franczyzowej. W niecate
osiem miesigcy sprzedano 27 franczyz, co jest bardzo dobrym wynikiem. Jednakze
projekt zakonczyt si¢ niepowodzeniem dla wigkszosci franczyzobiorcdw, z uwagi
na zbyt surowy pakiet franczyzowy, a takze zle zorganizowany transfer wiedzy od
firmy do franczyzobiorcow.

W lipcu 2016 roku ruszyt projekt ,,Black Hole” — sie¢ horror-questow w Sa-
marze. Dzi$ pozostaje najczesciej odwiedzanym horror-room-em w miescie, misje
$3 uznawane za najstraszniejsze, a sie¢ ,,Black Hole” funkcjonuje w 13 miastach
Rosji.
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Zdjecie 1. Mapa wydarzen MR
Zrédto: [Mirey Robotics].

Po sprzedazy tego biznesu zacz¢liSmy si¢ zastanawiac, czy chcemy dalej robi¢ pro-
jekty w branzy rozrywkowej? Odpowiedz byta negatywna, jest to fajna atrakcja, to sa
nadzwyczajne emocje, lecz chcieliSmy czegos wigkszego. Czegos na wielka skale, co
moze zmieni¢ §wiat. Naprawde, w skali globalnej. Oczywiscie wszyscy dookota si¢
$miali 1 to wszystko nie bylo niczym wigcej niz szalonym snem. Ale jesli $nisz o czyms
i wielokrotnie probujesz, mozesz spetni¢ kazde marzenie. Zalezy, ile razy probowales.
WiedzieliSmy, ze w Rosji brakuje technologii w zyciu codziennym i kazdy zagorzaty
Rosjanin do szalenstwa tgskni za czasami, kiedy w naszym kraju powstawaly najfaj-
niejsze rakiety i samoloty, kiedy rosyjscy naukowcy pomagali zmienia¢ swiat. Nam
tez brakowalo tego. Przeciez nie ma nic lepszego niz bycie czg¢$cig rozwoju $wiata!
Nawet jesli jest to wyscig zbrojen lub kto pierwszy poleci w kosmos, ale ile technologii
pojawito si¢ dzigki tej konkurencji? [Materialy wlasne].

Dlatego tez firma zaczeta mysle¢ o tym, jak zmieni¢ $wiat i uczyni¢ go bar-
dziej zaawansowanym technologicznie.

Jaki jest najskuteczniejszy sposob, aby to zrobi¢? Mozesz wymys$li¢ aplikacje, ktora
pomoze tysigcom ludzi, mozesz stworzy¢ fajng ustuge, ktora utatwi zycie milionom,
lub mozesz stworzy¢ technologie, ktora zmieni zwykle rzeczy na lepsze. By¢ moze,
ale prawdopodobienstwo trafienia nie jest duze. I zdecydowali$my si¢ zobaczy¢, jak
mozna to zrobi¢ inaczej? Refleksje nie pojawily si¢ od razu, wszystkie te mysli byly
w nas przez rok. I jak si¢ pozniej okazato, znalezlismy rozwigzanie, nie szybkie, ale
najbardziej efektywne. To sg dzieci. Ci mali ludzie, ktorzy w najblizszej przysztosci
zmienig nasz $wiat, i postanowiliSmy opowiedzie¢ im o zlozonym zagadnieniu, ale
w prostym jezyku. I co? Dzieci uwielbiaja roboty! Dlatego z wielkim wysitkiem, cza-
sem okreznymi drogami, udato nam si¢ zebra¢ roboty z catego $wiata i pokazywac je
dzieciom w Rosji [Materiaty wtasne].
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W roku 2017 w Tiumeniu otwarto pierwsza wystawe robotow pod nazwa
Robopolis. Odwiedzito jg 28 tysiecy 0osob w ciagu 1,5 miesigca. Jednakze wysta-
wa nie byta sukcesem — 30% robotow nie dotarto przed otwarciem, natomiast juz
w trakcie wystawy okazato sig, Ze si¢ psuja, zawieszaja, zawodza, czasami nawet
..wariuja”. Jednakze, jak mowig organizatorzy, tylko gtod technologii w Rosji
uratowat ich i dostali druga szanse. Wyciagneli odpowiednie wnioski i dzien po
dniu przeksztatcali swojg prace, zespot oraz umiejetnosci, dlatego tez na kolejnej
wystawie, w Krasnojarsku, firma odniosta sukces [Materiaty wtasne].

Nastepnie wybrano metod¢ skalowania poprzez wlasne oddziaty i w niecate
pot roku firma rozrosta si¢ do pigciu jednoczesnie dziatajacych wystaw. W styczniu
2018 roku powstato biuro w Samarze. Wkrotce zostala otwarta pierwsza wystawa
w WNP i, jak sie¢ okazato, byt zupetnia inna niz ostatnia. Zorganizowano 7 wystaw
w Kazachstanie oraz 3 wystawy w Biatorusi. W roku 2018 firma byta w stanie zor-
ganizowaé rownoczesnie 7 wystaw. Tenze skok technologiczny i rozwojowy byt
zastugg ,,bohaterstwa ludzi, ktérzy na pewnym etapie w réznych miastach chcieli
i nie bali si¢ by¢ lepsi od innych, ktérych oczy plongty, ktorzy przyszli z ro6znymi
celami, z r6znymi charakterami, ale gotowi do zaangazowania si¢ w co$ wickszego,
przydatnego i, co najwazniejsze, w wielka sprawe. Kazdy wzial na siebie odpo-
wiedzialnos¢ i zrobit, co mogt. A jest to prawda wielkiej wagi — to nie biznes, to
bohaterstwo” [Materialy wlasne].

Wtedy tez zaczely si¢ problemy. Problemy, jak mowia wiasciciele firmy, wy-
stepowaty rowniez wczesniej, jednakze nie zostaly w odpowiednim momencie
zauwazone. To wiasnie bohaterstwo uniemozliwito dalszy rozwdj firmy, poniewaz
kazda proba otwierata ogromna liczbg zdezorganizowanych procesow pracy. Wia-
$nie wtedy zrozumiano, iz firma potrzebuje usystematyzowania organizacyjnego.
Dlatego tez przez pot roku zaczeto w niej wdraza¢ nowe zasady, normy oraz prze-
pisy. Jednakze nie wszyscy pracownicy byli w stanie im si¢ podporzadkowac¢. Pa-
radoksalnie to, co miato da¢ firmie szans¢ na rozwoj, stworzyto wigcej problemow.
Ludzie, ktorzy zaczynali prace z firma, nie byli w stanie si¢ zmienic¢, a wlasciciele
zrozumieli, iz system nie moze dziata¢ bez ludzi.

Doszto do podziatu na dwie firmy, poniewaz zatozyciele mieli rézne wizje,
a takze nie wszyscy wspierali ich najwazniejszy cel. Najpierw doszto do rozstania
z llyg Bukaevem w styczniu 2019 roku, i to wtedy pojawita si¢ firma Mirey Ro-
botics, ktora rozpoczeta swoja prace od zera.

Ale mieli$my juz doswiadczenia, wige juz w kwietniu 2019 roku uruchomili$my nowy pro-
jekt Igropolis (festiwal geek-kultury) oraz wystawe magii ,, Terytorium cudéw” [Mirey Robotics].

W roku 2019 firma miata ogromng rotacje pracownikow, na poziomie ponad
230%, mozna wiec powiedzie¢, iz byta dwukrotnie aktualizowana, a mimo to
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przetrwala, wprowadzita dwa nowe produkty, jak rowniez weszta na europejski ry-
nek. Wydawac¢ by si¢ moglo, iz minagt zly czas organizacji, jednakze drugi podziat
rozpoczat sie¢ w sierpniu 2019 roku od drugiego zatozyciela, Michaita Shandybina.
Tym razem jednakze wszystko poszto o wiele sprawniej niz za pierwszym razem,
natomiast proces zostat przedtuzony do lutego 2020 roku.

Nastepny kryzys to ogoélnoswiatowa pandemia.

Zmniejszajac zespot, zmniejszajac koszty, utrzymujac lojalnos$¢ klientow, byliSmy
w stanie utrzymac si¢ w tym okresie, a nawet si¢ wzmocnic. PrzyciagneliSmy do firmy
wiele nowych o0s6b, wprowadziliSmy nowe procesy, zrewidowali$my strategi¢, a nawet
uruchomili$my nowy kierunek edukacji online, ktory chcemy dalej rozwijaé, planujemy
uczy¢ dzieci. W czerwcu 2020 roku ponownie otworzyliSmy dwie wystawy w Polsce.
Za kazdym razem zwigkszamy nasze wyniki i jestesmy gotowi wyjs$¢ z kryzysu korona-
wirusa wielokrotnie silniejsi [Mirey Robotics].

Po ponownym otwarciu wtadciciele wyraznie widzieli, iz dzieci uwielbiajg ro-
boty w kazdym kraju i w dowolnym momencie. Jak sami wtasciciele mowia, bez
wzgledu na to, w jakim jezyku rozmawiajg dzieci, kazde dziecko rozumie jezyk
robotow. Wtedy tez w firmie zdano sobie sprawe z tego, iz organizacja znajduje si¢
na dobrej drodze i marzenie stato si¢ celem, a p6zniej zadaniem.

Zdecydowali$my, ze kazde dziecko musi pozna¢ $wiat technologii i sprawimy, ze si¢ w nim
zakocha. Chcemy, aby dzieci widziaty, jak dziata technologia i myslaty progresywnie, aby
dzieci czuty, ze studiujac, wprowadzajgc i badajac nowe technologie, staja si¢ odkrywcami, jak
Columbus, ktory kiedys$ odkryt Ameryke dla catego $wiata. Chcemy, aby dzieci od najmtod-
szych lat cieszyly si¢ postgpem, rozwojem, tworzeniem nowych rzeczy, ktére pomagaja nam
ulepszac otaczajacy nas $wiat, i czerpaly z tego rados¢. Kazda technologia pomaga setkom,
a czasem milionom i miliardom ludzi na calym $wiecie zy¢ lepiej i wierzymy, ze dzieci beda
w stanie zmieni¢ ten Swiat na lepsze w przyszto$ci! [Materialy wiasne].

Plany i zatozenia firmy na najblizsze lata to:

e ckspansja rynku amerykanskiego,

e ckspansja rynku chinskiego oraz rynkéw Dalekiego Wschodu,

e stworzenie platformy on/ine do nauki dzieci robotyki oraz programowania,

e zbudowanie zarowno wiasnej linii robotow, jak i technologicznych decy-
zji do sieci hipermarketow.

Zdjecie przedstawia zespot pracownikow firmy.

Na stronie Miery Robotics odno$nie do zespotu pracownikow napisano:

Chcemy zjednoczy¢ najodwazniejszych, najbardziej ambitnych profesjonalistow, kto-
rzy nie boja si¢ goni¢ za marzeniami. Nikt nie jest doskonaty, wszyscy popetniaja biedy.
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Zdjecie 2. Zespot pracownikow firmy MR

Zrodto: [Mirey Robotics].

Mielismy swdj udziat w zatrudnianiu i szkoleniu ludzi. Niemniej jednak kazdy zty krok
nieuchronnie zamienia si¢ w dos§wiadczenie, ktore pomaga i§¢ naprzod, pracowac lepiej
i szybciej. Klasyczny blad — traktowanie wszystkich tak, jakby byli tacy sami. Stworzy-
lismy dynamiczne $§rodowisko, nie biorgc po uwage potrzeb naszych wspotpracownikow.
Nasza wizja jest, aby praca byta naszym drugim domem. Nasz rozwdj w pracy prowadzi
do zmian we wszystkich sferach zycia. Doktadamy wszelkich staran, aby zachgca¢ na-
szych pracownikow do realizacji osobistych celow wraz z naszymi [Materialy wlasne].

Dzigki takiemu podejsciu do pracownikéw firma moze funkcjonowac sprawnie
1 tworzy¢ nowe wystawy, a takze podejmowac si¢ nowych przedsigwzigc. Jednym
z przyktadow jest RoboPark. Na stronie internetowej informacje o RoboParku pre-
zentuja si¢ nastepujaco:

,.,“_. ROBO INTERNATIONAL INTERACTIVE
g PARK ROBOT EXHIBITION FOR CHILDREN

70 ROBOTS 8 ZONES s TECHNO-SHOWS

from all over the globe. of virtual and augmented every 30 minutes
A 4

The newest cre ns
from world-renown
exhibitions (Las Vegas,
Beijing, Seoul, Berlin)

4 COUNTRIES > 80 000 CHILDREN > 1 500 000

We have held shows in already enrolled on robotics courses positive responses
4 countries

reality

Zdjecie 3. RoboPark

Zrodto: [Mirey Robotics].
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Jak wida¢, podczas tej wystawy prezentowanych jest 70 robotow, znajduje si¢
8 stref zwiedzania, a takze odbywa si¢ 5 technologicznych pokazow.

Natomiast podczas KosmoDraiw, projektu rekomendowanego poprzez Mi-
nistra Edukacji Federacji Rosyjskiej, mozna przezy¢ az 47 kosmicznych przygod.

KOCMO, SPACE ADVENTURE PARK
ynmx»i- FOR CHILDREN AND ADULTS

47 iovenrones 15 lsements

Even the youngest
will be delighted!
Exhibition partner - Nauka channel

SPACE
QUESTS

in virtual reality

Zdjecie 4. KosmoDraiw

Zrédto: [Mirey Robotics].

Jeszcze innym wydarzeniem jest IgroPolis, a wigc festiwal dla fanow kultury
masowej. Jest to pierwszy taki festiwal w Samarze.

dxb Wrpo FESTIVAL FOR FANS OF POPULAR CULTURE,
X2 noAHc FILMS, GAMES AND ENTERTAINMENT

::SET:LRASLT i 2 2 0 0 VISITORS

of that kind in Samara

Zdjecie 5. IgroPolis

Zrédto: [Mirey Robotics].

Istotne jest rowniez przedstawienie struktury organizacyjnej firmy.

Jak wida¢, struktura organizacyjna firmy jest do$¢ ztozona. Jednakze bez
takiej systematyzacji firma, z uwagi na swoja specyfike, nie mogtaby dziatac po-
prawnie i sprawnie.
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Dyrektor online,

(Designer)

Zdjecie 6. Struktura organizacyjna Mirey Robotics

Zrodto: [Materialy wlasne].
Analiza strategii marketingowej

Firma wykorzystuje do swojej strategii marketingowe;j:

e reklame medialng,

e reklame zewnetrzna,

e promocj¢ krzyzowa,

e promocje cyfrowa.

W przypadku reklamy medialnej firma Mirey Robotics wykorzystuje media
masowe. Kampanie te roztozone sa w czasie, dlatego zamieszcza reklamy w pra-
sie, radiu, telewizji, a takze przede wszystkim w Internecie. Celem tego rodzaju
reklamy w firmie jest prezentacja, ksztaltowanie popytu oraz utrzymywanie rynku
zbytu ushug przedsiebiorstwa. Juz sama strona internetowa jest doskonatg reklama
dla firmy. Ponizej znajduja si¢ screeny wybranych fragmentéw strony.

Reklama medialna wykorzystywana jest poprzez reklamowanie ushug i dziatal-
nosci w mediach oraz ré6znorakich portalach informacyjnych. Wystawy robotow rekla-
mowano chociazby na portalu www.rynekzabawek,pl, czy tez www.robo-park.com.
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MIREY
ROBOTICS

b
RedOTICS

:1:DO YOU WANT TO WORK WITH US?

‘GREAT COMPANIES ARE BUILT AROUND
GREAT PEOPLE

afraid of chasing their dreams.

ot seared? Than elick on the link o learn more,

Zdjecie 7. Screeny strony internetowej Mirey Robotics

Zrodto: [Mirey Robotics].

ROBO 3 lipca - 14 sierpnia
PARK  Centrum Serenada, Krakow

Kup bilet >

O WYSTAWIE

RoboPark — migdzynarodowa interaktywna
wystawa robotow jak dla dzieci, tak i dorostych,
ktdra objechata prawie catg Polske. Teraz panawnie
jedziemy do Krakowat

WYSTAWA ROBOTOW

75 najpopularniejszych robotéw z catego éwiata, 20
nowych robetéw, ktérych mieszkaricy Krakowa
jeszcze nie widzieli! Zobaczysz humanoidalnega
robota 2 ponad 600 wariantami mikromimiki,
pobawisz sig legendarnym robotem-psem ze
sztuczng inteligencja, porozmawiasz z robotem
UU, ktéry pochadzi z innej planety. To tylko
niewielka czgéé. Wigce] robotéw, wigeej zabawy,
wigcej naukil

W PROGRAMIE WYSTAWY G

Zdjecie 8. Przyktad reklamy medialnej

Zrédto: [ROBOPARK].

W firmie stosowana jest rowniez reklama zewnetrzna. Prezentowana jest
w formie billboardow, w miejscach, gdzie odbywa si¢ wlasnie wystawa robotow.
Ponadto firma reklamuje si¢ na billboardach w przypadku poszukiwania pracow-
nikéw. Billboardy to tablice, ktore przeznaczone sg do prezentacji ich plakatow
reklamowych.

W kwestii strategii marketingowej w firmie stosuje si¢ rowniez reklame krzy-
zowa. Jest to jedna z najcze$ciej wykorzystywanych przez firme form promocji.
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Promocja krzyzowa, inaczej cross-promocja, jest rodzajem techniki promocyjnej,
ktora prowadzona jest przez dwa podmioty wzajemnie reklamujace swoje produkty.
W przypadku Mirey Robotics chodzi o:

e Lukoil,

e Burger King,
e Semya,

e SubWay,

e KFC,

e Carrefour,

e DBayram,

e Lent.

Wspotpraca z Lukoil polega na pozycjonowaniu firmy technologicznej, ktora
jest Mirey Robotics, a doktadniej o:

e udostepnianie bezplatnych zaproszen dla dzieci na wystawy,

e brandingowe roboty z logo,

e flagi firmowe[Mirey Robotics].

We wspoélpracy z Burger King najwazniejszy jest wzrost sprzedazy w klubie
dziecigcym, a takze stworzenie restauracji bardziej przyjaznych dla rodzin. Istotne
jest rowniez to, iz sie¢ prowadzi dystrybucje voucherow na wystawe.

Wspdlpraca z Semya polega na bezptatnym udostgpnianiu zaproszen dla
dzieci na wystawe, Az 16,4% zwiedzajacych odwiedzito wystawe dzigki zapro-
szeniom dostarczonym przez Semya. Wspoltpraca wyglada podobnie w przypadku
sieci SubWay, gdzie rozdawane sg bezptatne zaproszenia dla dzieci oraz dystrybu-
owane sg vouchery [Mirey Robotics].

W sieciach KFC roboty i urzadzenia oznaczone sa logo Mirey Robotics. Poza
tym dzieci otrzymuja zaproszenia na wystawe. Na stronie KFC umieszczane sg
informacje dotyczace wystaw. Dzigki temu dla obu sieci zwigksza si¢ liczba klien-
tow, a ponadto zwigksza si¢ rozpoznawalno$¢ marki.

Dzigki promocji krzyzowej z siecia sklepéw Carrefour nastgpuje wymiana
klientow, a takze rozszerzenie zasiggu reklamowego. Obie marki, dzigki obopolne;j
wspoltpracy, stajg si¢ coraz bardziej rozpoznawalne. Logo firmy znajduje si¢ przy
kasach w sklepie, stworzonotakze system biletow dla pracownikéw sieci.

Sie¢ Bayram jako forme¢ reklamy krzyzowej wykorzystuje roboty, ktore
biorg udziat w otwarciu nowego punktu handlowego. Ponad 20% zwiedzajacych
wystawe uczestniczyto w niej dzieki zaproszeniom z tej wtasnie sieci. Podobnie
jest w przypadku sieci Lent, gdzie rozdawano zaproszenia dla dzieci, dzigki cze-
mu firma Mirey Robotics jest bardziej rozpoznawalna, a konsumenci udajg si¢
do punktow sieci, aby otrzymacé zaproszenia. Dzieki temu zwigkszaja si¢ obroty
przedsiebiorstwa.
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Reklama cyfrowa wykorzystywana jest przez firm¢ w szczegolnosci wia-
$nie poprzez roboty we wspoOtpracy barterowej, a takze w formie przekazu
medialnego oraz promocji i dziatan na stronie internetowej. Poniewaz firma
zajmuje si¢ nowoczesnymi technologiami, to nie moze zabrakna¢ wtasnie tego
typu reklamy.

Doskonalenie dzialan promocyjnych

Dziatania promocyjne w omawianej firmie mozna udoskonali¢. Co prawda
sg one prowadzone w szerokim zakresie, jednakze dziata¢ mozna w takich obsza-
rach, jak:

e rozpowszechnienie informacji na temat wystaw w prasie lokalnej i co-

dziennej,

e rozpowszechnienie informacji na temat wystaw i wydarzen w szkotach,

e rozpowszechnienie informacji na temat wystaw w mediach spoleczno-

Sciowych,

e lepsza dostepnosc¢ strony internetowe;.

W procesie doskonalenia dziatan promocyjnych wzia¢ udzial musza:

e dyrektor dziatu marketingu,

e analityk dzialu marketingu,

e specjalista do spraw promocji.

Doskonalac narzedzia i dziatania promocyjne, nalezy wzia¢ pod uwage to,
jakie zasoby materialne posiada firma. W tym przypadku nalezy przede wszystkim

wykorzystac:
e komputery,
e telefony,

e dostep do Internetu.

Ponadto niezwykle istotne sa zasoby informacyjne, a wigc:

e strategia firmy,

e raporty sprzedazowe,

e analizy rynkowe,

e Dbadania marketingowe,

e wizerunek oraz misja firmy [Mirey Robotics].

Dzieki odpowiednio dobranej strategii marketingowej dziatania moga by¢
podejmowane w spojny oraz efektywny sposob. Wazne jest rOwniez, aby ciagle
monitorowa¢ oraz sporzadzaé raporty sprzedazowe — w przypadku omawianej
firmy wazne jest, aby raporty te dotyczyly liczby odwiedzajacych wystawy,
sponsorow i partnerow. Niezwykle wazna jest analiza rynkowa, zwtaszcza
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w momencie kiedy firma chce wkroczy¢ na nowy rynek. Niezbgdne do tego sa
takze badania marketingowe, pokazujace, czy dana spotecznos$¢, dane miejsce
jest gotowe na pozytywny odbior wystaw. Odpowiednio uksztattowany wi-
zerunek oraz obrana misja firmy sg kolejnym niezb¢dnym elementem. Firma
powinna si¢ kojarzy¢ z nowoczesnymi technologiami, nauka i edukacja [Ma-
teriaty wilasne].

W badanej firmie do planowania kampanii, a co za tym idzie do usprawniania
dziatan promocyjnych mozna zastosowa¢ metod¢ AIDA. Chodzi w niej o to, aby
[Materialy wlasne]:

e Attention — zwrdci¢ uwage,

e [nterest — wzbudzi¢ zainteresowanie,

e Desire — wywota¢ che¢ posiadania/przebywania na wystawie,

e Action —naktoni¢ do uczestnictwa.

Aby w przysztosci nie dochodzito do sytuacji kryzysowych, zarzad firmy
podczas okreslania jej strategii musi takze nakresli¢ strategi¢ marketingowa przed-
sigbiorstwa. W t¢ prace powinien by¢ $cisle wiaczony dyrektor dziatu marketingu,
ktory odpowiedzialny jest za komunikacje firmy. Nalezy roéwniez okresli¢ dlugo-
terminowy cel promocji i reklamy dziatan firmy.

Poniewaz firma celuje w grupe odbiorcow, ktdra stanowig dzieci oraz mlo-
dziez, dziatania promocyjne powinny odbywac¢ si¢ w szkotach poprzez plakaty
informujgce o wystawach, rozdawanie biletow czy znizek na bilety. Ponadto tego
typu dziatania powinny by¢ wspierane przez nauczycieli i dyrektoréw szkot. Moz-
na wykorzysta¢ rowniez wspOtprace ze szkotami poprzez media spotecznosciowe,
ktorych miodzi ludzie sa chetnymi uczestnikami.

Poza tym dzialania promocyjne powinny réwniez opiera¢ si¢ na zwigkszone;j
reklamie w prasie lokalnej oraz codziennej. Jest to kanat nadal chetnie wykorzysty-
wany przez réznorakie organizacje, poniewaz prasa lokalna i codzienna ma nadal
state grono odbiorcow.

Media spotecznosciowe, a takze portale informacyjne to kolejna metoda udo-
skonalenia promocyjnych dziatan. Ponadto nalezy pomysle¢ o lepszej dostgpnosci
strony internetowej, poniewaz obecna, pomimo ze jest przejrzysta, nie posiada
thumaczen na jezyki, w ktorych wystawiane sa wydarzenia firmy.

Zakonczenie
Reklama jest niezbednym elementem funkcjonowania kazdej organizacji, bez

wzgledu na branzg. We wspotczesnym swiecie ogromng role odgrywaja nowocze-
sne technologie i informatyzacja, czemu rowniez nie oparta si¢ reklama.
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Celem pracy bylo zbadanie umiejscowienia systemu reklamowego w sys-
temie marketingowym dzigki analizie wzajemnych powigzan w oparciu o teori¢
i praktyke reklamy konkretnej firmy.

Badaniu poddano firm¢ Mirey Robotics. Dzigki odpowiedniej analizie mozna
stwierdzi¢ z calg pewnoscig, iz reklama i caly system reklamowy zajmujg w tej
firmie wazne miejsce. Dzigki wykorzystywaniu réznych rodzajow promoc;ji fir-
ma zyskuje coraz wieksze znaczenie na rynku. Opierajac swoja dziatalnos¢ na
nowoczesnych technologiach, wykorzystuje do tego celu reklame, a takze promo-
cje w mediach, co przeklada si¢ na zaangazowanie konsumentow. Dzieki wyko-
rzystaniu promocji krzyzowej, ktora dziata na zasadzie barteru, firma nawigzuje
wspoOlprace z innymi organizacjami, wzajemnie si¢ wspierajac. To pomaga w roz-
poznawalnosci. Przyktadowo roboty wykorzystywane w sieciach handlowych po-
siadaja logo Mirey Robotics. Marka staje si¢ rozpoznawalna, a dzigki rozdawaniu
darmowych biletéw na wystawy i dzigki dystrybucji voucherow wspdipracujacych
sieci partnerzy zyskuja nowych odbiorcow.

Firma Mirey Robotics jest firma mtoda, jednakze ma w swojej historii kryzy-
sy, ktére nie wptywaja na nig negatywnie. Wtasciciele dzigki pewnym sytuacjom
nabrali do$wiadczenia i doprowadzili do zrestrukturyzowania organizacji, co wpty-
neto na jakos¢ jej dziatania. Dzieki temu obecnie prezentowane wystawy robotow
i nowoczesnych technologii znajdujg si¢ na wysokim poziomie zaréwno edukacyj-
nym, jak i rozrywkowym. Prowadzacy firm¢ musza jednak pamigtac o starannie
dobranej strategii marketingowej, ktora pozwoli jej na dalszy rozwoj. Tylko wtedy
firma bedzie przynosi¢ coraz wicksze zyski, a co za tym idzie — osiggnie pewna
pozycje na rynku wspodtczesnych technologii.
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Streszczenie

Celem pracy jest zbadanie umiejscowienia struktury reklamowej w systemie marketingowym
dzigki analizie wzajemnych powigzan w oparciu o teori¢ i praktyke reklamy firmy Mirey Ro-
botics.

Aby zatem osiagna¢ cel, nalezalo przede wszystkim okresli¢ miejsce reklamy w systemie
marketingowym firmy, sposoby przekazywania reklamy, a takze cechy jej odbioru przez kon-
sumenta.

Po drugie, trzeba byto zbada¢ rd6znorodnos¢ narzedzi reklamowych dostgpnych obecnie na
rynku. Konieczne okazato si¢ wyjasnienie, jakie trendy panujg na rynku reklamy. Warto byto
rowniez pokazaé, ktore z nowoczesnych technologii reklamowych sg najskuteczniejsze.

Po trzecie, nalezato przeanalizowaé cechy kampanii reklamowej, okresli¢ ogdlne trendy
rynkowe. Ta analiza znajduje si¢ w praktycznej czgsci pracy.

Stowa kluczowe: marketing, reklama, nowoczesne technologie informacyjno-komunikacyjne,
Mirey Robotics

Summary

Advertising and modern information and communication technologies

The aim of the work is to investigate the location of the advertising structure in the marketing
system thanks to the analysis of interrelationships based on the theory and practice of adverti-
sing by Mirey Robotics.

Therefore, in order to achieve the goal, it was necessary, first of all, to define the place of the
advertisement in the company’s marketing system, the methods of delivering the advertisement,
as well as the features of its reception by the consumer.

Second, you had to explore the variety of advertising tools available in the market today.
It turned out to be necessary to explain the trends in the advertising market. It was also worth
showing which of the modern advertising technologies are the most effective.

Thirdly, it was necessary to analyze the characteristics of the advertising campaign and define
general market trends. This analysis is in the practical part of the work.

Keywords: marketing, advertising, modern information and communication technologies, Mi-
rey Robotics.






Taras Didyk

FUNKCJA PROPAGANDOWA STRON OKLADKOWYCH
CZASOPISM SATYRYCZNYCH ,, KPOKOAWII” I, JIEPELIL”
W CZASACH ZSRR

Wstep

Temat systemow totalitarnych, a w szczegolnosci komunistycznych, jest jed-
nym z niewielu, w ktorym zawsze mozna znalez¢ nowa problematyke. Od wcze-
snego dziecinstwa interesowato mnie to, w jaki sposob krwawe rezimy XX wieku
kierowaty swoimi obywatelami. Na poczatku dziwitem si¢, dlaczego ludzie nie
sprzeciwiali si¢, a nawet kochali rzadzacych, ktorzy ich gnebili. Z czasem zrozu-
miatem, ze wladza totalitarna panowata gtownie dzigki propagandzie.

Ten temat bardzo mnie interesuje, postanowilem wigc poznac sposoby dzia-
tania propagandy, aby dzicki pozyskanej wiedzy uniknaé losu marionetki w rekach
dzisiejszych propagandzistow. Doskonalym sposobem na zglebienie pasjonujacego
mnie zagadnienia okazata si¢ realizacja projektu tego rozdziatu ksigzki.

Jak juz wspomnialem, kwestia propagandy jest na tyle szeroka, ze postano-
witem przyjrze¢ si¢ tematowi w aspektach jeszcze nieprzebadanych. Podjatem
decyzjeg, aby przeanalizowaé pierwsze strony (nazywam je oktadkami lub strona-
mi oktadkowymi) wybranych czasopism z okresu ZSRR, aby wykaza¢, ze byty
one nos$nikami przekazow propagandowych, charakterystycznych dla kolejnych
etapow funkcjonowania Kraju Rad. Takie ujg¢cie tematu wydaje mi si¢ atrakcyjne
takze z tego powodu, ze propagandzisci docierali do zwyklych obywateli taka
przyktadowo droga, ktéra w ostatniej kolejnosci mozna by taczy¢ z propaganda —
poprzez publikacje humorystyczne.

W polskiej literaturze naukowej trudno odnalez¢ pozycje na temat propagan-
dy radzieckiej zawartej w tamtejszych magazynach humorystycznych, postano-
witem wigc zapoznaé polskiego czytelnika z tym niezwyklym i, moim zdaniem,
bardzo interesujgcym tematem.

Gléwnym celem pracy jest zatem ukazanie poszczegdlnych wariantow
przekazow propagandowych w kolejnych okresach Zwigzku Socjalistycznych
Republik Radzieckich. Centralne miejsce owego zobrazowania zajma anali-
zy stron okladkowych weryfikujace hipoteze¢, ze moze w nich ,,ukrywac si¢”
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propaganda. Kazdy element ,,jedynki”: kazdy obrazek, kazdy tekst moze by¢
nacechowany zamystem propagandowym, a czytelnicy, nie podejrzewajac ni-
czego, s3 narazeni na uleganie licznym przekazom, ktére na co dzien ksztattuja
ich opinig.

Mam nadzieje¢, ze moja praca nie tylko ukaze przemiany przekazéw proga-
gandowych, zawartych w formach i tresci stron oktadkowych czasopism, zacho-
dzace zgodnie z narracjg wladzy obowigzujaca w danych czasie historycznym, ale
takze udowodnig, ze manipulacja opinig publiczng moze ujawnia¢ si¢ nawet w tak
niespodziewanym miejscu, jakim sg wydawnictwa humorystyczne.

Propaganda jako programator swiadomosci

propaganda jest czeg$cig kazdego systemu wiadzy. Politycy wykorzystuja
ja do kierowania obywatelami panstwa w celu wytworzenia wizji pigknego
i szczesliwego zycia. Propaganda tez czesto kreuje obraz $wiata, w ktory wierza
setki tysiecy ludzi. W roku 1928 Edward Bernays pisat:

Nami kieruja, naszg swiadomo$¢ programujg, nasze gusta ksztattuja, nasze idee nam
proponuja — i wszystko to czynig w zasadzie ludzie, o ktérych my nigdy i nic nie stysze-
lismy [Bepueiic, 2020, s. 4].

Propaganda jako zjawisko istnieje od wielu lat i zmienia swojg postac, ale
nie istote.

Niezaleznie od terytorium i srodowiska, jakiego dotyczy, propaganda nie moze
zmieniaé¢ swojej istoty, ktora wyraza si¢ w probie ksztatltowania opinii publicznej,
wplywania na emocje i wole ludzi, sktaniania ich do dziatania [Szulczewski, 1971, s. 7].

Kazda epoka potrzebuje swoich metod i mitow propagandowych.
W starozytnym Rzymie popularna byta historia o ztych Kartaginczykach, ktérzy
spalali zywe dzieci na ofiar¢ bogu. W §redniowieczu propaganda weszta na
nowy poziom. Bardzo dobrze pokazuje to okres krucjat. Wtedy to, pod hastem
swietej wojny, wygloszonym 27 listopada 1095 roku na synodzie w Clermont
przez papieza Urbana 11, setki tysigcy ludzi udaly sig, aby odbi¢ Jerozolime z rak
muzutmanow. Szli wszyscy: zarowno biedota, w chtopskiej wyprawie krzyzowej,
jak i tysigce dzieci, w krucjacie dzieciecej. Oczywiscie wigkszo$¢ z tych osob
zgineta 1 nigdy nawet nie zobaczyla §wigtej ziemi, jednak sytuacja ta pokazuje,
jak tatwo byto zacheci¢ ludzi do podejmowania dziatan zbrojnych. Obiecywano
im przyktadowo raj i uwolnienie od grzechow.
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Obecnie propagandg definiuje si¢ jako:

Celowe oddziatywanie na zbiorowoS$ci i jednostki zmierzajace do pozyskania
zwolennikow i sojusznikow, wpojenia pozadanych przekonan i wywotania okreslonych
dazen i zachowan [Encyklopedia PWN, Propagandal.

Powyzsza definicja do$¢ konkretnie opisuje zasigg i cel dzialania propagandy,
jednak nalezy pamigtac, Ze niektorzy badacze uwazaja ja za nie do konca stuszna.
Jak pisze Michal Szulczewski, ,,pojecie propagandy jest wspotczesnie dosy¢
mgliste, niesprecyzowane, a przy tym prawie powszechnie traktowane podejrzliwie,
intuicyjnie bowiem podporzadkowuje mu si¢ rd6zne negatywne tresci” [Szulczew-
ski, 1971, s. 42]. Z kolei Edward Bernays, ktory byt jednym z pierwszych autoréw
piszacych o propagandzie, twierdzi, ze ,,§wiadome i umiej¢tne manipulowanie
uporzadkowanymi nawykami i gustami jest waznym elementem demokratycznego
spoteczenstwa” [bepreiic, 2020, s. 4]. Gergii Poczepcow rozwija te¢ mysl:

Miecz — to taktyczny wariant kierowania. Religia, propaganda sg strategicznymi
wariantami. One nie tyle sg zajete faktami, ile regutami. I, co wazniejsze, poniewaz fakty
sa wynikiem stosowania regut, mozna zauwazyc¢, ze stworzywszy regute, mozna otrzymac
nowe fakty. Stworzenie nowego faktu, mimo wszystko nie doprowadzi do powstania
nowej reguly [ITouenmos, 2018, s. 5].

Zdaniem badacza propaganda stanowi zatem element tworzenia spoteczen-
stwa i moze petni¢ zarowno pozytywne, jak i negatywne funkcje. Wszystko zalezy
od tego, kto kieruje gtdéwna rozgtosnig propagandowa.

Rola propagandy w ZSRR

doskonata polityke kreowania opinii ttuméw uprawiaty panstwa XX
wieku. Epoka rozwoju technologii udostgpnita nowe sposoby oddzialywania na
ludzi. Jedng z pierwszych sit politycznych, ktore w pelni wykorzystywaty nowe
mozliwo$ci do popularyzacji swojej ideologii, byli komunisci. Jak wiadomo,
przyniosto to sukces w postaci rewolucji socjalistycznej i stworzenia Zwiazku
Socjalistycznych Republik Radzieckich (ZSRR) — supermocarstwa istniejacego
od roku 1922 do 1991.

Panstwo robotnikoéw i chtopow powstalo w XX wieku, ale podstawy do
jego pojawienia si¢ na mapie istniaty od lat. Jeszcze ,,na przelomie wiekow Rosja
byta krajem rolniczym, imperium feudalnym zajmujacym ogromne terytorium,
opierajacym si¢ niemal wylacznie na rolnictwie jako zrédle dochodu narodowego”
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[Marples, 2006, s. 23]. Rewolucja przemystowa, ktora rozwijata kraje zachodnie,
w Imperium Rosyjskim na poczatku nie otrzymywata wsparcia wtadz,
a w niektorych przypadkach narazata si¢ na ostry sprzeciw. Dopiero w 1861 roku
zostato zniesione prawo wiasciciela ziemi do wlasnosci nad mieszkajacymi w tym
miejscu chlopami, a fabryki zaczety zwigksza¢ swoje obroty. Przyczynito si¢ to
do wzrostu populacji miast, a co za tym idzie, do rozwoju pogladéw politycznych.
Niezadowoleni ludzie zaczgli tworzy¢ rézne ruchy, z ktorymi walczyly carskie
wtadze. Doszto nawet do skutecznego zamachu na Aleksandra I w 1881 roku. To
oczywiste, ze w koncu owe procesy musiaty doprowadzi¢ do jakiej$ konsekwencji
i,,w 1898 roku w Minsku, w drewnianym baraku, odby? si¢ pierwszy «zjazd»
Socjaldemokratycznej Partii Robotniczej Rosji (SDPRR)” [Marples, 2006, s.
24]. Moze fakt ten nie wydawal si¢ znaczacy, jednak w nastepnych latach nowe
partie zaczely pojawiac si¢ w coraz wickszej liczbie. ,,Partia Socjalistow —
Rewolucjonistéw, uwazajaca chtopstwo za podstawowg site, powstata w 1900 roku
i generalnie byta najwigkszg sposrod wszystkich rosyjskich partii politycznych”
[Marples, 20006, s. 24]. Jednak to wtasnie mata i przesladowana przez rosyjskie
wtladze SDPRR miala si¢ sta¢ sitg prowadzacg do ostatecznej $mierci monarchii.

W samej partii istniala rozbieznos$¢ pogladow. Z jednej strony, duza grupa
Julija Martowa zabiegata o to, zeby do partii mégt dotaczy¢ kazdy cztowiek
sympatyzujacy z ideami marksizmu. Z drugiej za$ strony, inny zespét na czele
z Wiladimirem Uljanowem, czyli Leninem, lobbowat powotanie nie matej, ale
silnej partii rewolucjonistow. Podczas uzasadnienia swojej koncepcji Uljanow
odwotat si¢ do broszury Co robi¢? z 1902 roku wlasnego autorstwa. Na skutek
dyskusji na II zjezdzie SDPRR w Londynie, w 1903 roku, partia podzielita si¢ na
mienszewikow, na czele z Martowem, i bolszewikow, pod przywodztwem Lenina.

Partia bolszewicka aktywnie dziatata i pozyskiwata coraz wicksze wsparcie
w spoteczenstwie. Podczas rewolucji 1905 roku zostaly utworzone Rady
Delegatéw Robotniczych w Petersburgu i Moskwie, a ,,w 1912 roku na konferencji
w Pradze partia formalnie oddzielita si¢ od mienszewikow i zaczela wydawac swoj
dziennik «Prawda»” [Marples, 2006, s. 34].

Rewolucja Iutowa 1917 roku byta oczekiwang konsekwencja polityki wtadzy
carskiej i trwajacej pierwszej wojny $wiatowej. Mieszkancy imperium chcieli
godnego zycia i pokoju, jednak Tymczasowy Rzad, ktory zastapit carat, postanowit
zwycigzy¢, co narazilo go na sprzeciw w spoteczenstwie i armii, gdzie poglady
komunistyczne byty bardzo popularne.

Od tego czasu bolszewicy przyspieszyli swoje przygotowania do przejecia
wladzy. Do kraju powrocit Lenin, a uczestnicy partii prowadzili aktywng agitacje.
Powstawaly miejscowe Rady Robotniczych Deputatow. W tym samym czasie
panstwo zaczeto si¢ ,,rozklejac”. Rozne narody domagaly si¢ autonomii, a nawet
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niepodlegtosci, co budzito szowinistyczne poglady duzej czgéci Rosjan, a wszel-
kie kompromisy prowadzily do utraty legitymizacji rzadu w przekonaniach
spotecznych. Pucz Kornitowa w koncu sierpnia 1917 roku, ktory pomogt
pokonac oddziaty bolszewickie, tylko przyspieszyl proces utraty autorytetu przez
Tymczasowy Rzad i popularyzacji bolszewikow.

W rezultacie stalo si¢ to, czego wczesniej czy poznej mozna byto sie
spodziewac. 6-8 listopada (24-26 pazdziernika st.st.') 1917 roku doszto do
przewrotu bolszewickiego, potem zaczela si¢ dluga wojna domowa.

Pod koniec wojny wyodrebnito si¢ sze$¢ socjalistycznych republik radzieckich —
Rosyjska Federacyjna Socjalistyczna Republika Radziecka (RFSRR), Ukrainska SRR,
Biatoruska SRR, Azerbejdzan, Armenia i Gruzja (od 13 grudnia 1922 roku panstwa
kaukaskie tworza Zakaukaska Federacyjna Socjalistyczna Republike Radziecka) (...)
Wypadki wojny domowej mialy najbardziej burzliwy przebieg na Ukrainie, gdzie sktad
rzadu zmieniat si¢ kilkakrotnie, a bolszewikom brakowato znaczacego poparcia wérod
rdzennej ludnosci [Marples, 2006, s. 94].

Komunisci musieli walczy¢ o kazdy kawalek ziemi bylego imperium. W roku
1922 bolszewicy zadali sobie pytanie o to, w jaki sposob zjednoczy¢ wszystkie
podporzadkowane terytoria. Wszystko zaczelo si¢ od zawarcia r6znych uktadow,
ktore potaczyty ekonomiczne i wojskowe systemy nowych panstw. Dalej padaty
roézne propozycje zjednoczenia si¢ w jedno wielkie panstwo. Wyodrebnily sig trzy
strategie:

1) autonomizacja — wszystkie republiki radzieckie majg wej$¢ na prawach

autonomii do RFSRR (projekt Stalina);

2) federacja — nowe panstwo bedzie miato forme federacji, gdzie republiki

beda dziata¢ wspdlnie dla dobra wszystkich (projekt Lenina);

3) konfederacja — panstwa taczy zjednoczona armia i wolne granice (projekt

przedstawicieli panstw kaukaskich).

Idea autonomizacji spotkala si¢ z krytyka ze strony przedstawicieli innych
republik, a nawet samego Lenina. Z kolei idea konfederacji nie pasowata rzadowi
bolszewikow. Wreszcie na I Zjezdzie Rad 30 grudnia 1922 roku delegaci RFSRR,
USRR, BSRR (na ten moment RSRB) i ZFSRR oglosili stworzenie nowego pan-
stwa — Zwiazku Socjalistycznych Republik Radzieckich. Po przyjeciu konstytucji
ZSRR w styczniu 1924 roku ze sktadu RFSRR zostaty wyodrebnione: Turkmenska
SRR i Uzbecka RSR.

Centralny rzad w Moskwie otrzymat decydujacy glos w sprawach obronnosci, budze-
tu panstwa, bezpieczenstwa narodowego, kontroli granic, handlu z zagranica, reprezen-

'Kalendarz julianski (stary styl).
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towania panstwa na arenie migdzynarodowe;j i transportu. Cztery republiki zachowaty
kontrolg w sprawach polityki wewnetrznej, ochrony zdrowia, sagdownictwa i edukacji.
Najwyzszym organem ZSRR stal si¢ Wszechzwigzkowy Zjazd Rad, a w okresie miedzy
zjazdami panstwem kierowat Centralny Komitet Wykonawczy (CKW), ktory sktadat si¢
z Rady Zwiazku i Rady Narodowosci [Marples, 20006, s. 96].

Republiki miaty formalne prawo do odtaczenia si¢ od ZSRR, ale wtadza
w Moskwie nigdy by na to nie pozwolita.

Od tego momentu propaganda stata si¢ bardzo istotna, poniewaz wigkszo$¢
narodow Zwiagzku Radzieckiego podzielita si¢ na dwie czesci. Jedni mieszkan-
cy cieszyli si¢ rzagdem komunistycznym, a inni pamigtali krotkg niepodleglose
wlasnych panstw i nie byli zbyt zadowoleni z tego, ze znowu znajduja si¢ pod
skrzydtami Moskwy.

Przed propagandowg maching $wiezo utworzonego Zwiazku Radzieckiego
powstato trudne zadanie. Jak pisze Georgij Poczepcow:

Stworzenie ZSRR byto realng rewolucjg, poniewaz zamienit si¢ caty system wladzy,
a nie tylko pierwsze osoby, jak to czesto bywa. Wskutek tego zmieniato si¢ wszystko —
edukacja, nauka, armia, literatura i sztuka, poniewaz na nich cigzylo zadanie stworzenia
iuzasadnienia w mozliwie najkrétszym czasie oraz utrzymywania nowego obrazu §wiata
[[Mouenmos, 2019, s. 4].

To znaczy, ze propagandzisci musieli wowczas przekonac¢ ludzi do tego, ze
zycie stalo si¢ lepsze, a wszystkich czeka pickna przysztosc.

Zachodni badacze zagadnien opinii publicznej podkreslaja mocno stabilizuja-
ca role propagandy, wskazujac na to, ze gtdéwne jej zadanie polega na umacnianiu
istniejacych juz przekonan, przewazajacych wsrod ogotu adresatow [Szulczewski,
1975, s. 8].

System propagandy w ZSRR byt bardzo obszerny i wszechobecny. Propa-
ganda funkcjonowala w prasie, kinie, telewizji czy w radiu. Do dzisiaj ludzie
pamigtajg glos Jurija Lewiatana i jego przekaz o poczatku Il wojny swiatowe;j.
Czasem byta ona prawie niezauwazalna, tak jak w scenie ze $piewem koscielnym
na wyspie w komedii Leonida Gajdaja Brylantowa reka.

Propagandowy przekaz prasowy

W celu opisania pewnych elementow systemu propagandowego Kraju Rad
skupie sie na prasie, a konkretnie na oktadkach dwoch magazynow humorystycz-
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nych. To wlasnie one w prosty i zrozumiaty sposob przekazuja informacj¢. Gro-
teskowe karykatury z matymi napisami lub monumentalne ilustracje prezentujace
satyrycznie wielko$¢ przemysthu, uczucia patriotyczne i parti¢ sa zrozumiate dla
wszystkich i pozwalajg oddzialywac¢ na ludzi przez $miech, emocje pozytywne
oraz poczucie humoru. Skutkiem tego jest systematyczne i skuteczne dziatanie
propagandy. Jak podkresla G. Poczepcow:

Propaganda musi nie tylko opowiada¢ o sukcesach, realnych czy domniemanych, ale
i chroni¢ masowa swiadomos¢ przed wiedzg o negatywnych wydarzeniach panstwowych
[[Towenmos, 2019, s. 11].

Mimo ze telewizja i radio pozwalaty na szybkie przekazywanie informacji,
prasa pozostala jednym z gtéwnych narzedzi propagandzistow. W kulturze euro-
pejskiej, ktora ksztaltowata si¢ pod wpltywem chrzescijanstwa, stowo drukowane
zawsze miato wielkie znaczenie i cieszyto si¢ zaufaniem.

Reklama, pocztowka, hasto sg agitacyjnymi, propagandowymi materiatami, ktérych
glowne zadanie zalezy od aktualnej koniunktury [Antynsn, 2012, s. 159].

Warunkiem skutecznos$ci dziatania przekazu propagandowego jest jego zro-
zumiato$¢ dla odbiorcow. Komunikat musi dociera¢ do wszystkich, niezaleznie
od stopnia zainteresowania polityka, a nawet umiejetnosci czytania. Najlepszym
rozwigzaniem w takim przypadku bedzie kodowanie tresci propagandowej za po-
mocg obrazu. Jak podaje stownik PWN, obraz to:

Dzieto plastyczne przedstawiajace kogo$ Iub cos$, wykonane za pomocg farb, kredek,
otéwka itp. na plotnie, papierze lub desce [Stownik PWN].

Z definicji wynika, ze obraz jest tworzony przez czlowieka, a to znaczy, ze
cztowiek za pomocg obrazu moze przekazac jakikolwiek przekaz, a takze uczyni¢
g0 powszechnie zrozumiatym, bo:

Wizualne $rodki, w odréznieniu od werbalnych czy intelektualnych (stowo, pojecie,
teorie), pozwalajg czlowiekowi praktycznie nagle postrzega¢ zaprogramowane dzialanie
(chociaz przynie$¢ korzys$ci ono moze znacznie pozniej), przy czym dziatanie za pomoca
wizualnych §rodkow przekazu jest silniejsze, poniewaz wptywa nie tylko na intelekt, ale
i na emocje oraz zmysty cztowieka [Bopormmiosa, 2013, s. 95].

W roli obrazu propagandowego moze przyktadowo wystepowac logotyp,
plakat, karykatura czy obraz apelujacy do uczu¢ patriotycznych. Wtasnie te dwa
ostatnie rodzaje obrazow znalazly si¢ na licznych stronach oktadkowych analizo-
wanych tytuldéw humorystycznych.
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Zwykle tego typu dzieta wizualne pozwalajg w prosty sposob poda¢ infor-
macje odbiorcom.

Wykorzystujac konceptualne obrazy, autor moze bardzo doktadnie przekazac tresc
jakiegokolwiek socjalnego zjawiska, swoj stosunek i stosunek spoteczenstwa do przed-
stawionych personazy, probleméw [Bopommunosa, 2013, s. 95].

Propagandzisci radzieccy wysoko cenili skuteczno$¢ obrazow. Szczegolnie
za$ doceniali role satyry, o ktdrej Pierwszy Sekretarz KC KPZR Nikita Sergijewicz
Chruszczow powiedziat:

Satyra — jak ostra brzytwa; ma pokaza¢ guzy u cztowieka i od razu, jak dobry chirurg,
wycinac je. Lecz z broni satyry trzeba umie¢ dobrze korzystac, jak chirurg korzysta ze
swojego skalpela, zeby wycina¢ szkodliwe tkanki i nie zaszkodzi¢ organizmowi, nie
wyrzadzi¢ mu szkody. To jest mistrzostwo [Xpymes, 1963, c. 9-10].

Za wyjatkowo warto$ciowe uznawali obrazy o tematyce patriotycznej, ktora za-
checata do wydajnej pracy, walki z wrogami ludu i mitosci do radzieckiej ojczyzny.

W swojej pracy skupi¢ si¢ na analizie oktadek, bo to wtasnie w nich znajduje
sie glowny przekaz propagandowy okre§lonego numeru czasopisma.

Okladka jako gléwny no$nik propagandowy czasopisma

Oktadka to ,,jedna z dwoch lub obie zewngtrzne karty ksigzki, broszury, ze-
szytu itp.” [Stownik PWN].

Kiedy bierzemy do reki czasopimo, najpierw widzimy oktadke. ,,«Nie oce-
nia si¢ ksigzki po oktadce», «nie szata zdobi cztowieka» — prawdopodobnie nie
ma bardziej mylnych okreslen w odniesieniu do pierwszej, powierzchowne;j, ale
istotnej z punktu widzenia dalszej relacji, oceny przedmiotu lub osoby” [Bier-
kowski, Repucho, 2017, s. 14]. Oktadka ksztattuje pierwsze wrazenie odbiorcy,
scisle okresla tres¢ 1 zawarto$¢ wydania. To oktadka zacheca do kupienia ksigzki,
czasopisma czy innej publikacji drukowane;j.

W dziennikach humorystycznych na pierwszej stronie mie$ci si¢ obraz, ktory
niekoniecznie przekazuje tre$¢ ludyczng. Czgsto ten rysunek jest matym plakatem
propagandowym, ktory nawigzuje do wielkos$ci panstwa i partii.

Oczywiste jest to, ze projektowanie graficzne ksiazek, a tym samym oktadek i ob-
wolut, byto podporzadkowane stylom i pradom obecnym w sztuce w réznych okresach
historycznych. Oktadki i obwoluty, podobnie jak ilustracje w ksigzkach, reprezentowaty
,»okres§lone kierunki artystyczne wtasciwe dla danej epoki (...) stajac si¢ odbiciem no-
wych nurtéw artystycznych” [Szczesniak, 2017, s. 34].
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Projektowanie graficzne oktadki odgrywa bardzo wazna role, gtéwnie wow-
czas, gdy przekazywane informacje majg przekonac ludzi do jakiej$ sytuacji oraz
zacheci¢ do dziatan. Sg to podstawowe cele, ktore przyswiecaja propagandzie, a do
ich realizacji niezbedna jest poprawnie skonstruowana oktadka. Takie projektowa-
nie podporzadkowane jest pewnym zasadom:

e blisko$¢ (ang. proximity) — oznacza rozmieszczanie poszczegdlnych
komponentow w niewielkiej odlegtosci od siebie, dzieki czemu moga
zaistnie¢ miedzy nimi zwigzki;

e jednos¢ (ang. unity) — sposob laczenia ze soba zasadniczo odmiennych
elementdw szaty graficznej, tak aby powstata jednorodna cato$¢, a nie
suma pojedynczych detali;

e kontrast (ang. contrast) — poszczegolne elementy projektu sa rozmiesz-
czane w taki sposob, ze ich wzajemne przeciwienstwa staja si¢ widoczne,
powodujac dynamizacje projektu;

e hierarchia (ang. hierarchy) — rozmieszczanie poszczeg6lnych elementow
ze wzgledu na ich znaczenie;

e rownowaga (ang. balance) — zachowanie rownowagi miedzy elementami
projektu, tak aby obraz i druk pasowaty do siebie w niemal niezauwazal-
ny sposob;

e Swiatlo (ang. white space) — pusta przestrzen mi¢dzy elementami kom-
pozycji, czesto wskazujgca na ich waznosc;

e retoryka (ang. rhetoric) — perswazja, wymagajaca skutecznego postu-
giwania si¢ jezykiem skierowanym do docelowej grupy odbiorcéw”
[Szczgsniak, 2017, s. 35-36].

Réwniez wazna jest kolorystyka. Od kolorow zalezy to, czy publikacja rzuci

si¢ W oczy, czy zostanie zauwazona na potce miedzy dziesiatkami innych.

Sprzedaz oktadek, gdzie dominowaty chtodne kolory, ktére kojarza si¢ z naturg i sg
relaksujace, byla nizsza niz w innych kombinacjach kolorystycznych dla tytutow poni-
zej 5 dolardéw. Z drugiej strony oktadki, gdzie dominowatly kontrastowe i ciepte kolory
sprzedawaly si¢ lepiej [Szabelska, Anatomia okladki...].

Jezeli podane kryteria sg spetnione, to oktadka nie tylko przyciggnie uwagg,
ale tez bardzo skutecznie przekaze informacje odbiorcom. Warto zaznaczy¢, ze
radzieckie oktadki, jak rowniez inne dzieta sztuki w tym panstwie, niemal zawsze
spetniaja te kryteria, nie pozostawiajac szerokiego pola dla odmiennosci. Wszyst-
kie mozliwe zamysty, w szczeg6lnosci w epokach ponepowskich, sg identyczne
z ideami partii.

W koncu mozna powiedzie¢, ze zadaniem oktadki ,,jest zwrocenie uwagi
i za pomoca skrétowych czy symbolicznych informacji wskazanie na zawarto$¢”
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[Szczgsniak, 2017, s. 38]. wydania. Okladka jest elementem, ktory pokazuje gtow-
ne intencje nadawcy, opowiada jego mysli i wywiera ten pierwszy i najwazniejszy
wplyw na odbiorce. Z tego mozna wywnioskowac, ze w wydaniach, ktére maja
na celu propagandg, oktadka jest, jezeli nie najwazniejszym, to jednym z najwaz-
niejszych elementow.

Odzwierciedlenie historii ZSRR w przekazie propagandowym
czasopism ,,Kpoxonuna” i ,,Ilepeun”

Dzigki temu, Ze magazyny satyryczne byly obecne w ZSRR od poczatku
istnienia Kraju Rad, mozna w ich tresci przesledzi¢ ewolucje propagandy i zmiany
polityki wladz w tym panstwie. Do celow badawczych wybratem dwa najbardziej
popularne magazyny Zwigzku Radzieckiego: ,,Kpokomnun™ i ,,Ilepers”. Wydawano
je od 1922 roku, wigc idealnie pozwola przesledzi¢ ewolucje przekazéw propagan-
dowych w ZSRR. Bardzo dobrze odzwierciedlajg wszystkie etapy historii panstwa.

Tygodnik ,,Kpokomun™ pojawit si¢ jako dodatek do ,,Paboueii razere”, ktora
byta drukowana przez organ Komitetu Centralnego Rosyjskiej, a pozniej Wszech-
zwigzkowej Partii Komunistycznej (bolszewikéw). Na poczatku byt to dodatek
informacyjny z cz¢$cig satyryczng, ktéra jednak z kazdym kolejnym numerem
zwigkszala si¢ objetosciowo. Przez kilka miesigcy uksztaltowat si¢ odrgbny ty-
godnik humorystyczny. Nazwg publikacji nadat Sergii Gessen. Po zakonczeniu
Nowej Polityki Ekonomicznej i wprowadzeniu cenzury zostal zamkniety tygodnik
,Jlanors”, po czym ,,Kpoxoaun™ zostat jedynym czynnym wydaniem humory-
stycznym na terenie catlego ZSRR. Ta sama cenzura spowodowala zamknigcie
czesci wydawnictwa w 1933 roku za ,,tresci antyrewolucyjne”. Od tego czasu
kierownictwo oficyny przeszlo do gazety ,,IlpaBna”, a ,,Kpokoann™ zaczat uczest-
niczy¢ we wszystkich dziataniach perswazyjnych. Od roku 1934 tygodnik stat si¢
jedna z najwiekszych i najwazniejszych tub propagandowych Zwigzku Radziec-
kiego. Satyra w ,,Kpokonune” nie ograniczata si¢ do drobnych tematow. Krytyce
podlegali urzednicy matego i sredniego poziomu, biurokracja, polityka zagranicz-
na kapitalistycznych panstw. Jednocze$nie obowigzkowe byto pokazanie picknego
zycia i zwyciestw w ZSRR. Po rozpadzie panstwa dziennik, podobnie jak wiele
innych, przezywat upadek. Kilka razy byt zamykany. W roku 2017 podjeto kolejna
probe odrodzenia wydania [Wikipedia, Kpoxooun (scypuan)].

»llepeup” pojawit si¢ w 1922 roku w Charkowie, jednak zabrakto pienigdzy
i drukiem wyszly tylko dwa numery. Wydawnictwo odrodzito si¢ w 1927 roku pod
nazwg ,depsonwuii [lepenp” i byto dodatkiem do gazety ,,Bicti BYLIBK”. Redakcja
nie bata si¢ w ostrej formie Zzartowac z przedstawicieli wtadzy i niektorych aspektow
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radzieckiej rzeczywistosci. Za to niejednokrotnie dochodzito do $cigania redaktorow
przez milicje. I tak jak w przypadku innych wydan satyrycznych w latach 30., wia-
dze zaczgly represjonowac tworcow periodyku. W roku 1933 czes¢ sktadu redakeji
pisma ,YepBonuii [Iepeus” aresztowano, a po uplywie roku zaprzestano w ogole
drukowania wydawnictwa. Odrodzenie nastgpito w 1942 roku w Kijowie pod nowa
nazwa ,,Ilepens”’. Dziennik drukowano podczas wojny, a w 1946 roku redakcja do-
swiadczyta nowych represji od KC KP(b)U. Jednak, nie baczac na presj¢ ze strony
wiadz, w periodyku regularnie ukazywano rézne karykatury, prozg i wiersze saty-
ryczne, krytykujace radziecka nomenklature i jej polityke. ,.Ilepers” stat si¢ jednym
z najpopularniejszych wydan w Ukrainskiej SRR, a nawet w sasiednich republi-
kach. Podobnie jak inne wydawnictwa po upadku Zwigzku Radzieckiego periodyk
przezywat trudno$ci. W roku 2014 wyszedt ostatni numer, jednak w 2017 nastapito
odrodzenie pod nazwa ,,ITeperb. Becena pecnyonika”. Od roku 2019 kolejne numery
publikowane sg wytacznie w formie elektronicznej [Wikipedia, /lepeys (vaconuc)].

Wszystkie egzemplarze zaczerpnatem z internetowego archiwum
I[MIYBJIMUYHA S BUBJIMOTEKA [Ily6nnunas 6ubnunorekaloraz z biblioteki elek-
tronicznej https://www.perets.org.ua[XKypuan ,,Ileperts BECEJIA PECITYBJIIKA™].

W celu metodologicznym przyjatem podziat historii ZSRR pod wzgledem
sytuacji politycznej i spotecznej na siedem czesci:

e Powstanie i Nowa Polityka Ekonomiczna (1922-1928);

e Kolektywizacja, uprzemyslowienie, represje (1929-1940);

e Wielka Wojna Ojczyzniana (1941-1945);

e Odbudowa powojenna (1945-1953);

e Smier¢ Stalina i ,,odwilz” (1953—1964);

e Brezniew i zastdj (1964—1985);

e Pieriestrojka” Gorbaczowa i upadek ZSRR (1985-1991) [Marples,

2006, s. 96].

Kazda z tych czgéci charakteryzuje si¢ swoimi unikalnymi procesami i zja-
wiskami, do ktorych musiata dostosowywac si¢ propaganda. Warto zaznaczyc¢, ze
chociaz Dawid Marples nie rozdziela okresu wojennego i odbudowy powojenne;j,
bede rozpatrywat je odrebnie, sg to bowiem bardzo rézne epoki z odmiennymi
przekazami propagandowymi. Podobnie uczyni¢ w zwigzku z charakterem wy-
darzen, ktore nastapily po $mierci Stalina. Uwazam, ze byly one raczej czgscig
odwilzy 1 staly sie jej poczatkiem.

W tej pracy poddam analizie oktadki wedlug nastgpujacego schematu:

e migjsca i plany (Gdzie odbywaja si¢ wydarzenia? Ile jest planow?);

e personaze (Kogo przedstawiono na obrazie? Bohater wyglada grotesko-

wo czy go wyidealizowano? Czy dana posta¢ demonstruje radzieckie
stereotypy?);
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e dekoracje, czyli otoczenia personazy (Czy sa na obrazie dekoracje? Jak
one wygladaja? Jak dekoracje charakteryzujg bohaterow?);
e dziatania (Co si¢ dzieje na obrazie?);
e napisy (Jakie napisy sg na oktadce? Jak one uzupetniajg i thumaczg rysu-
nek?) [Mapuenko, Ckupaa, 2016].
Warto zaznaczy¢, ze w wigkszosci przypadkdéw bede opisywac obraz na tyle
szczegoOlowo, na ile bedzie to istotne z punktu widzenia podjetej proby interpretacji
tresci propagandowej, zawartej w tresci i formie przekazu oktadkowego.

Funkcja propagandowa stron okladkowych czasopism satyrycznych
»Kpokogua” i ,Ilepeus” w kolejnych okresach historycznych ZSRR

Okres ,,Nowej Polityki Ekonomicznej” (1922-1928)

We wstepie opisatem powstanie Zwigzku Socjalistycznych Republik Ra-
dzieckich. Po roku 1922 panstwo to znajdowato si¢ w gtgbokim kryzysie, spo-
wodowanym o$mioletnim okresem dziatan zbrojnych w czasie I wojny Swiatowej
i wojny domowe;.

Na poczatku podjeto probe walki z ubdstwem za pomocg polityki komuni-
zmu wojennego. Wymagato to ,.kontroli panstwa nad wiekszo$cia gatezi prze-
mystu w kraju. Nacjonalizacja objeta duze zaktady przemystowe, a takze $red-
niej wielkosci fabryki i wiele drobnych. Do kofica 1920 roku upanstwowiono
wszystkie przedsigbiorstwa zatrudniajace ponad 5 osob, a w ponad 60% tych
przedsigbiorstw wprowadzono «kontrolg robotniczg» [Marples, 2006, s. 98]”.
Oproécz catkowitej nacjonalizacji wydano zakaz handlu i obrotu pieni¢dzmi, ska-
sowano optaty za mieszkanie, wprowadzono kartki i twarde ceny. Bolszewicy
chcieli od razu zaczaé zy¢ w ,.komunistycznym raju”. Do wprowadzenia w zycie
komunizmu wojennego wykorzystywano: terror, centralizacje, konfiskaty oraz
inne dziatania represyjne. W konsekwencji potagczenie wojny 1 polityki komuni-
zmu wojennego spowodowato spadek poziomu zycia, wystapienia antyradziec-
kie i kleske gtodu lat 1921-1922.

Wraz z utworzeniem ZSRR problemy ekonomiczne i spoteczne nie zniknety,
ale wladza zrozumiata, ze mi¢dzy burzuazyjnym kapitalizmem a komunizmem
musi by¢ jeszcze jeden etap rozwoju spoteczenstwa. Takim etapem w 1921 roku
stata si¢ Nowa Polityka Ekonomiczna (NEP).

Zaroéwno NEP, ,jak i «wojenny komunizm», wychodzit za granice ekono-
micznej i socjalnej polityki. Jesli «wojenny komunizm» byt probg urzeczywist-
nienia utopijnych idei przez kierownikoéw RKP (b) «Manifestu komunistycz-
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nej partii» K. Marksa i F. Engelsa metoda «czerwonogwardyjskiego ataku»,
to epoka NEP-u stata si¢ zaprzeczeniem polityki ekspropriacji [ekspropriacja,
czyli przymusowe pozbawienie wlasnosci — T.D.] i wyrzeczeniem si¢ marzen na
bezzwloczne rozwijanie $wiatowej komunistycznej rewolucji” [Kynpunupkuii,
2010, s. 426].

Nowa polityka charakteryzowata si¢ tym, ze ,,przede wszystkim kluczowe
stanowiska w rzadzie miaty pozosta¢ pod kontrolg partii. Rzad miat tez sprawo-
wac¢ kontrole nad «priorytetowymi gateziami» gospodarki — przemystem cigzkim,
bankami, transportem i handlem zagranicznym” [Marples, 2006, s. 100]. Oprocz
tych gatezi, wprowadzono kilka programoéw majacych na celu polepszenie zycia
robotnikéw i1 chlopow. Pierwszym z nich stata si¢ elektryfikacja, dzigki ktorej
w domach pojawito si¢ swiatto, zaczgto takze budowe elektrowni na terytorium
catego ZSRR. Druga kampanig byta likwidacja analfabetyzmu rozpoczeta jeszcze
w 1920 roku. Zgodnie z planem kazda osoba w wieku od 8 do 80 lat musiata na-
uczy¢ si¢ czytac i pisac. Warto zaznaczy¢, ze ten program byt niezwykle skuteczny
i prawie wykorzenil analfabetyzm na terenach ZSRR. Trzecig wielka strategia byt
ogloszony ,,na XII Zjezdzie RKP (b) kurs na korienizacje. Korienizacja — to nada-
nie narodom ZSRR mozliwosci rozwijania wlasnej kultury, jezyka, przygotowanie
narodowych kadr w celu wzmocnienia wplywu komunistycznej partii w rejonach
narodowych” [Mapuenko, Ckupma, 2016, s. 42]. Ostatnimi, ale nie mniej waznymi
programami byty: oddzielenie Ko$ciota od panstwa, postulowanie ateizmu i trzez-
wosci. Chociaz wigkszo$¢ reform, wprowadzonych w czasach NEP-u, zostata
skasowana po 1929 roku, jednak te ostatnie byly regularnie wznawiane do samego
rozpadu ZSRR.

Jeszcze jedng wazng zmiang stanowita reforma pieni¢zna w 1922 roku.
,Ekonomiczna polityka «wojennego komunizmu» doprowadzita do catkowitego
zniszczenia balansu obiegu towarow i pienigdzy oraz hiperinflacji. W 1921 roku
realny koszt 100 tys. rubli dorownywat wartosci jednej przedwojennej kopiejki
[Kympunupkuii, 2004, s. 221]”. Do walki z inflacja utworzono Panstwowy Bank
oraz wprowadzono bilety bankowe (czerwonce), znaki radzieckie (ruble) i monety
(kopiejki). Ruble byty potrzebne po to, zeby zwalczy¢ deficyt budzetu. W roku
1923 zaczeto wymiane pieniedzy: 100 rubli z 1922 roku wymieniano na 1 rubel
w 1923 roku. W roku 1924 zatrzymano edycj¢ radzieckiej waluty i rozpoczeto jej
wymiang na czerwonce.

Wszystkie opisane procesy odbywaly sie bardzo szybko i w bardzo trudnych
warunkach. Bolszewicy dazyli do utrzymania wladzy za wszelkg cenge. W tym
czasie zostaly utworzone gtéwne instytucje nowego imperium, ale w celu pano-
wania trzeba byto stworzy¢ i wyjasni¢ obywatelom nowg rzeczywistos¢. Przed
propaganda stangto niezwykle trudne zadanie; jak pisze G. Poczepcow:
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Jesli normalnie model $wiata tworzy si¢ stuleciami, to za czasow radzieckich trzeba
go byto stworzy¢ w najkrétszym czasie [I[louenos, 2018, s. 5].

Propaganda radziecka zaczela pracowac cata swojg moca i w krotkim czasie
wytworzyta nowy $wiat, zasadzajac jego zasady na pojeciach marksizmu-lenini-
zmu oraz na najlepszych elementach kultury szlacheckiej:

Od przesztosci (niewatpliwie ciemne;j i okrutnej, jak pisato si¢ w dziecigcych podrecz-
nikach) radziecki Swiat aktywnie i przy tym skrupulatnie brat wszystko, co najlepsze,
a doktadnie — rzetelnie preparowal wlasnie szlachecka kulturg [[Touernios, 2018, s. 21].

Nowy $wiat miat swoje mity, legendy i ksiggi $wigte. Miejsce Boga i religii
zastapit komunizm, miejsca $wigte i §wietych zajeli partia i jej przywddcy, zamiast
rycerzy — robotnicy i chtopi. Jednoczesnie ci nowi bohaterowie walczyli z takimi
samymi §wiezo stworzonymi potworami: kapitalizmem, burzuazja, Kosciotem,
nacjonalizmem etc. Propagandzisci w wydaniach humorystycznych pomagali two-
rzy¢ te nowg historig 1 kulture, chociaz w tym momencie jeszcze nie byli oficjalng
1 pelnoprawng czes$cig machiny propagandowej ZSRR.

Zaangazowanie w tworzenie nowej rzeczywisto$ci mozemy zobaczy¢ juz
W pierwszym numerze czasopisma ,depBonuii nepeup” z kwietnia 1922 roku (ry-
sunek 1).

W centrum obrazka widzimy duza czerwong papryke, ktora wypuszcza
czerwone promienie we wszystkie strony. Ta papryczka jest mocna i petna zycia.
Oprécz promieni, na rysunku wyodrebniono koto utworzone z porozrzucanych
wrogow, co ostatecznie wyniosto ten owoc (kulturowo — warzywo) na pierwszy
plan. Jest to alegoryczny obraz odsytajacy do nazwy czasopisma (mepeib — pa-
pryka). Jesli popatrzymy na osoby, ktére sg rozrzucone, to zobaczymy: ksigdza,
mtode, pigknie ubrane panie i chlopcoOw (prawdopodobnie mieszczan lub bytych
przedstawicieli szlachty), kilku bogatych mezczyzn roéznej nacji, a nawet biatego
zohierza i kozaka. Oni wszyscy uosabiaja wrogdéw radzieckiej wladzy: Kosciol,
burzuazj¢, pandw, nacjonalistow, biatych etc. Ich wyglad odzwierciedla stereotypy
o tych warstwach spotecznych, ktore prezentuja: ksiadz i panowie sg grubi i majg
skore zabarwiong nienaturalnymi kolorami. ,,Ztota mtodziez” ubrana w letnie,
a nawet ,,wulgarne” garnitury i sukienki; kozak ma wykrzywiong zloscig twarz.
Obraz dopelnia napis na dole, gloszacy ,,Pieprzymy...”, ktory sygnalizuje, ze to
tylko poczatek. Ta oktadka pokazuje, ze czerwona wtadza, kiedy tylko zaczeta
swoja walke, juz ja zwyciezyla. To kotko wrogow jest jednym z przykladow two-
rzenia archetypow wroga. Oprocz tego koto symbolizuje ulubiong polityke wtadz
totalitarnych, polegajaca na zatozeniu, ze wokot panstwa sg liczni wrogowie, ale
my jeste$my tacy silni, ze wszystkich pokonamy.
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Rys. 1. Oktadka 1. numeru czasopisma ,HepBonuii nepenp” z kwietnia 1922 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 18.12.2020].

Patrzac na oktadke juz pierwszego wydania, mozemy przypuszczac, ze au-
torzy maja zamiar zdewaluowac wszystkie ,,wrogie klasy”. Nawet symbol cza-
sopisma — czerwona papryka — nie jest przypadkowy, odsyta do frazeologizmu
,,dosypywac pieprzu (papryki)”, czyli wysmiewa¢ albo kara¢ kogos.

Na przyktadzie oktadki 26. numeru czasopisma ,,Kpoxomun™ z grudnia 1924
roku mozemy zaobserwowac inny rodzaj przekazu propagandowego (rysunek 2).

Tym razem przekaz ma bardziej konkretny charakter i jest skierowany do
okreslonej zbiorowosci. Na pierwszym planie widzimy dwoch bohaterow. Po lewej
stronie siedzi tak zwany kutak. Mezczyzna jest odziany w purpurowy ptaszcz, obuty
w nowe buty, a jego twarz tryska zdrowiem. Z kolei mg¢zczyzna po prawej stronie
to biedny chtop, ubrany w stara odziez i noszacy obuwie z kory (fapti). Na drugim
planie widzimy kobiete, ktora pije herbate, prawdopodobnie jest to Zzona kutaka.

Zaprezentowane postacie sg typowymi przedstawicielami archetypow propa-
gandy radzieckiej. Biedny chlop swoja postacig reprezentuje cate chlopstwo, ktore
cierpi z powodu bogatych panow. Bogacz uosabia cale zto kapitalizmu i bytego
rezimu: ,,kto bogaty — ten zly pan”. Przy tym bogaci ludzie mogli by¢ zapalonymi
komunistami, co jednak nie zawsze pomagato. Wtadza potrzebowata kogos, kogo
nazywano wrogiem narodu, bo ,,paradoksalnie panstwo z «wrogami» staje si¢
silniejsze, poniewaz mobilizuje si¢ wokot jednego celu, zostawiajac inne zadania,
typu dbanie o dobrobyt obywateli, bez uwagi” [Ilouenmos, 2018, s. 82]. Takimi
wrogami mogli by¢ mieszkancy panstwa lub kto$ z zagranicy.

Wszyscy bohaterowie znajduja si¢ w domu bogatego kutaka, a on sam siedzi
na krzesle i czyta gazete. Obrazu dopelniajg napisy na gorze i na dole:

W szeregu guberni sg duze wsie, ktore otrzymujg jedng gazete ,,Prawda”. I kt6z ja
otrzymuje? Kutak. A tysigce innych chlopow nie majg dostepu do zadnej gazety.
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Rys. 2. Oktadka 26. numeru czasopisma ,,Kpoxomun” z grudnia 1924 roku

Zréodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_’Krokodil””.html [dostep: 18.12.2020].

— Terentij Kuzmicz, daj gazets...
— Hej na! Dam ci gazete, a ty jej, zapewne, tego... przeczytasz.

Z tego krotkiego wyjasnienia mozna si¢ dowiedzieé, ze bogaczy ukazuje
si¢ jako ztych ludzi, ktorzy robig wszystko, zeby biedne chtopstwo niczego nie
wiedzialo i nie mogto obali¢ ich wtadzy. Jednoczesnie ta karykatura w pewnym
stopniu zarzuca radzieckiej wladzy, ze nie dba o to, by chtopstwo otrzymato
dostep do informacji. Jest to charakterystyczne dla epoki NEP-u, kiedy cenzura
jeszcze nie byta az tak silna, a autorzy mogli sobie pozwoli¢ na stabg (a czasem
nawet mocniejszg) krytyke rzadu. Po przyjeciu wladzy przez Stalina ta sytuacja
si¢ zmienita.

Radziecka propaganda ciagle poszukiwata wroga. W roku 1927 gtownym
wrogiem stato si¢ bogate chtopstwo, ktére manipulowato produktami, aby nie-
oddawac¢ panstwu catych zbiorow. Na oktadce 3. numeru czasopisma ,HYepBonmuii
nepetp” z lutego 1928 roku (rysunek 3) wyraznie widac¢, jak wladza traktowata
takie osoby.

Na karykaturze mozna zobaczy¢ cztowieka za stotem. Znajduje si¢ on w ja-
kim$ ciemnym pokoju z malutkim zakratowanym oknem, a na stole lezy chleb.
Mozna si¢ domysli¢, ze to miejsce jest wigzieniem. Napisy mowig:

Za spekulacje zbiorem chleba aresztowano wielu prywaciarzy.
Spekulant: — No, teraz chlebem zabezpieczytem si¢ przynajmniej na dwa lata z surowg
izolacja.
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Rys. 3. Oktadka 3. numeru czasopisma ,YepBonuii nepeus” z lutego 1928 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep:18.12.2020].

Obrazek pokazuje, ze kazdy, kto ukrywa chleb przed panstwem, pdjdzie do
wigzienia. Przekaz jest prosty 1 jednocze$nie bardzo efektowny. Nikt nie chciatby
trafi¢ do wigzienia, a tu widzimy, jak cztowieka ukarano za antypanstwowe i an-
tyrewolucyjne zachowania, ktorymi sa spekulacja i ukrywanie ziarna. Ta oktad-
ka nie odwierciedla poczatku walki z bogactwem, bo ten proces zaczal si¢ duzo
wezesniej, jednak nie byt az tak znaczacy. Dopiero kiedy wtasnie w 1928 roku do
wladzy doszed! Stalin, walka z kutactwem przeksztalcita si¢ z nieprzyjazni i ztosci
w masowgq histerie, ktorej ofiarami staty si¢ miliony o0sob.

Na wrogow wybierano nie tylko obywateli radzieckich, juz wtedy bowiem
krytykowano takze panstwa kapitalistyczne. W tym czasie ksztattowal si¢ ob-
raz ztego zachodniego kapitalisty, ktory wszystko niszczy 1 zagraza szczesciu
ZSRR. Taka postawa zostata zaprezentowana na oktadce 10. numeru czasopisma
,,Kpoxommr” w marcu 1927 roku (rysunek 4).

Na oktadce widzimy kilka obrazkow: chudego i zmgczonego mezezyzne — Azja-
te, ktory pracuje na jakims$ polu; amerykanska i brytyjska flage; armaty oraz mezczy-
zn¢ w bialym garniturze, ktory stoi za trybuna i krzyczy. W podpisie czytamy:

Oto, co powiedziatl amerykanski minister pracy Davies: — Gdyby przekona¢ kazdego
7 400 milionow Chinczykow, aby dodali jeden cal do sukni, to nasze widkiennicze fabryki
pracowatyby przez wszystkie 12 miesiecy w roku.

Oto, czego on nie powiedzial: — Lecz, dzentelmeni, po to, Zeby otrzymac¢ ten jeden cal,
potrzebne sg narzedzia od 16 cali.
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Rys. 4. Oktadka 10. numeru czasopisma ,,Kpokoaun” z marca 1927 roku

Zréodto: http://publ.lib.rs/ARCHIVES/K/”Krokodil”/ *Krokodil” html [dostep:18.12.2020].

Ten chudy mezczyzna, podobnie jak biedny dziadek w drugim przyktadzie
(por. rys. nr 2), uosabia uciskang klase robotnicza. Podpis demaskuje sposob,
w jaki wzbogacaja si¢ i prowadza swoja polityke panstwa zachodnie. Jako ,,narze-
dzia” wykorzystano armaty, na co rowniez wskazuje obrazek z tg bronig. Oktadka
ta ma za zadanie wywota¢ w odbiorcach przekonanie, ze kapitalistyczna gospo-
darka nie dba o robotnikow, ale jedynie ich eksploatuje. Poza tym wykorzystywani
robotnicy znajduja si¢ w okowach niewolnictwa, co bylo zupewnie niemozliwe
w komunizmie. Brzmi to $§miesznie, biorgc pod uwage sposoby budowania i roz-
woju ekonomicznego nie tylko w ZSRR, ale rdwniez w innych krajach komuni-
stycznych. Obraz ten miat za zadanie pokaza¢ réznice migdzy dwoma §wiatami,
i to wlasnie w taki sposob w ZSRR rozpoczeto tworzenie wykazu wrogow, ktory
w peni uksztaltuje si¢ w czasach zimnej wojny.

Odchodzac od tematu wroga, wré¢my do poruszanej wyzej krytyki radziec-
kich wtadz. W czasach NEP-u cenzura nie dziatata jeszcze tak aktywnie, wigc do
medidw trafiaty takie informacje, za ktore w pdzniejszych czasach grozita Smier¢.
Na kolejnej oktadce 14. numeru czasopisma ,,Kpoxoaun™ z kwietnia 1926 roku
(rysunek 5) wida¢ trzech mezczyzn.

Jeden z nich siedzi i prébuje co$ pisa¢. Dwaj inni co$§ mu podpowiadajg.
Z ich twarzy mozemy wyczytac, ze sytuacja jest dos¢ powazna. W samym pokoju
widzimy czarne $ciany, duzo dymu i porozrzucanych niedopatkdéw papierosow, na
stole lezy liczydto. Mogliby$smy pomysle¢, ze to kolejna karykatura o wszechobec-
nej biurokracji, ktora w tych i nastgpnych czasach wzglgdnej demokracji mocno
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Rys. 5. Oktadka 14. numeru czasopisma ,,Kpokomun” z kwietnia 1926 roku

Zrédlo: http:/publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_"Krokodil”.html [dostep: 18.12.2020].

krytykowano. Jednak ci me¢zczyzni nie wygladaja groteskowo: nie sg grubi, ich
twarze nie majg dziwnych grymasow, garnitury prezentujg si¢ catkiem dostojnie.
Wszystko wyjasnia sie, kiedy spojrzymy na dolny napis:

Narkomfin towarzysz Briuchanow: — Na podstawie tego przepisu wychodza 1123 ruble
i 16 kopiejek...

Towarzysz Kalinin: — Uzupetnijcie: pigtnascie kopiejek... Troskliwa kopiejka rubla
strzeze.

Narkomfin to narodowy komisarz finansowy, czyli minister finansow
panstwa. Jak wida¢, media byty wolne w takim stopniu, ze mogtly krytykowac
1 $mia¢ si¢ nie tylko z drobnych biurokratow, lecz takze z gtéwnych osob w pan-
stwie. Chociaz nad obrazkiem napisano, ze jest to przyjacielski la charge (fr.
karykatura, ktora nie ma na celu obrazi¢ cztowieka), jednak nagtowek Skgpi
rycerze podwaza t¢ teze. Ten rysunek wysmiewa dgzenie wladzy do powszech-
nej ekonomii. Pokazuje, ze nawet przy ogromnych liczbach dla wtadzy liczy si¢
kazda kopiejka.

strony Jednocze$nie mozemy zinterpretowac te¢ oktadke jako przestanie, ze
komunisci nie tyle troszcza si¢ o dobrobyt ludzi, ile sledza kazda kopiejke. Waz-
niejsze jest jednak to, ze byl to niemal ostatni etap w historii ZSRR, kiedy media
wyszydzaty obecng wladze, a nawet wskazywaly z imienia konkretne osoby. Co$
podobnego powtdrzy si¢ dopiero podczas rzadéw ekipy Gorbaczowa.
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Dalej chcialbym nawigza¢ do wspomnianej wyzej kampanii trzezwosci.
Propaganda antyalkoholowa trwata (z przerwami) przez caty czas historii ZSRR.
W sieci mozemy znalez¢ mndstwo karykatur i plakatow zachecajacych do trzez-
wosci. Walka z alkoholem nie omineta réwniez wydan humorystycznych, czego
przyktadem jest oktadka 2. numeru czasopisma ,YepBoHuii nepeup” ze stycznia
1928 roku (rysunek 6).

Na obrazku wida¢ mezczyzne w fartuchu, ktory siedzi i czyta gazete. Na
pierwszym planie ukazano piec z pracujgca maszyng do produkcji bimbru. Podpis
brzmi:

Za wyrob i przechowywanie bimbru na zbyt, a takze na handel... pozbawienie wolno-
sci do dwoch lat z konfiskatg catego albo czgéci majatku, albo kara do 500 karbowancow.
(Nowe prawo o srodkach walki z bimbrownictwem)

— I czynitem wszystko zgodnie z dyrektywami: i aparat racjonalizowalem, i mieszkanie
elektryfikowatem... i na tobie... takiej... Echhh...

Ta oktadka nie ma wielkiej dozy sensu propagandowego, jednak jest ona
ciekawym przyktadem informowania ludzi o nowym prawie. Poza tym pokazuje
przewidywang reakcje wigkszosci wielbicieli bimbrownictwa. Warto zaznaczy¢,
ze w ZSRR alkohol zawsze byt jednym z najwazniejszych produktow. Panstwo
utrzymywalo monopol na spirytus, a bimbrownictwo grozito zardowno ekonomicz-
nie — utrarg klientow, jak i kulturowo — obrazem zawsze pijanej nacji. Warto jednak
wspomnie¢, ze w czasach kryzysow 1 wystapien spotecznych za bimbrownictwo
nie karano zbyt surowo. Przyczyna byta prosta: tani alkohol pozwalat ludziom
bawic¢ si¢ 1 nie zwraca¢ uwagi na problemy spoteczne.

Jako ostatnia z omawianego okresu chciatbym zaprezentowac okladke
z grudnia 1928 roku: 23.-24. numeru czasopisma ,YepBonuii neperp” (rysunek 7).

Wida¢ tu mezczyzne, ktory w nocy modli si¢ do obrazu Matki Bozej z Jezu-
sem, przy czym maly Jezus co$§ mowi do Matki. Tekst podpisu:

— Najswietsza Matko! Pom6z mi przynaleze¢ do rady gromadzkiej.
— Mamo! Powiedz mu, ze Kosciét oddzielony jest od panstwa.

Ta oktadka byta jedna z licznych, gloszacych ide¢ oddzielenia panstwa od
Kosciota. Jak wiadomo, komunisci propagowali poglady ateistyczne. Od samego
przejecia wiadzy spierali si¢ z Kosciotem i na wszelkie sposoby poddawali go
dyskredytacji.
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Rys. 6. Oktadka 2. numeru czasopisma ,depBonnii nepens” ze stycznia 1928 roku
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Tego typu obrazki mialy za zadanie u§wiadomic¢ ludziom, ze Bog nie istnieje,
ze Cerkiew musi by¢ oddzielona od panstwa. Taka polityka dawata pewne skutki,
jednak nie byty one az tak znaczace, jak tego pragneli bolszewicy.

O prawdziwym niszczeniu wiary i propagandzie antyreligijnej mozna mowié¢
od czasu przejecia wladzy przez Stalina. To wtasnie on zorganizowat ,,bezbozna
pieciolatke”, ktéra przyniosta niezwykle wyniki, a NEP byt dopiero poczatkiem
tej walki.

Epoka Nowej Polityki Ekonomicznej juz od 1924 roku zaczeta upadac.

»Wprowadzamy NEP serio i na dlugo” — tak oznajmiali liderzy radzieckiego panstwa
—1przede wszystkim W. I. Lenin — na poczatku 20. lat. I rzeczywiscie, wyniki, otrzyma-
ne w kraju od pierwszych lat rozwoju zgodnie z ta droga, dawaty podstawy do takiego
dlugoterminowego planowania [®ecenko, 1998, s. 234].

Jednak Lenin odszedt od wtadzy w 1923 roku z powodu choroby. Gtow-
ny ideolog NEP-u zaproponowat swoja teori¢. Nie udato si¢ mu znalez¢ miejsca
stycznego pomiedzy kapitalistyczng a komunistyczng cz¢sciag NEP-u. Niestety,
jego nasladowcy nie przejmowali si¢ tym.

W roku 1924, kiedy przemyst jeszcze nie osiagnal stopnia przedwojennego
rozwoju, ceny na towary przemystowe byty bardzo niskie. Wies w tym momencie
juz ,,stangta na nogi” i produkowata tanie towary. ,,Weszto w zycie prawo warto-
$ci — motor klasycznej gospodarki rynkowej. I da¢ mu wtadze w rodzacej sig ra-
dzieckiej gospodarce — oznaczalo utrate socjalistycznej perspektywy jej rozwoju”
[Decenko, 1998, s. 236].

Byt to pierwszy kryzys NEP-u, ktory pokonano powotaniem komisji anty-
kryzysowej na czele z Juriem (Georgiem) Piatakowym. Konsekwencja jego pracy
stala si¢ industrializacja. Stanistaw Kulchytskyi pisat:

Nacisk na wielbicieli NEP-u rozpoczat si¢ po ogloszeniu przez XIV Zjazd WKP (b)
(grudzien 1925) kursu na industrializacje¢. Inwestycje w przemyst, rosnace od 1926 roku,
stworzyly na rynku sytuacje towarowego glodu. Niemotywowane ekonomiczne dziata-
nia rzadu w zakresie obnizania cen, obowigzujace wszystkich przedsigbiorcow, staty si¢
powodem do wyeliminowania prywatnego kapitatu z rynku. Dla 0s6b nadal podtrzymu-
jacych NEP w 1926 wprowadzono osobny podatek, ktéry podwyzszono za jaki$ czas.
W 1927 atak na NEP nadal trwal, co wkrotce skutkowato catkowitym wyeliminowaniem
prywatnego kapitatu z legalnej przedsigbiorczosci. W koncu do pracy zabrato si¢ GPU
(Panstwowy Zarzad Polityczny), ktore konfiskowato pieniadze i kosztownos$ci prywat-
nych przedsigbiorcow [Kymsuanupskuii, 2004, s. 426—427].

Warto zaznaczy¢, ze polityka industrializacji rozbiegala si¢ z NEP-em, ktore-
go gléwng zasada bylo ,,nie przyspieszac”, co wlasnie robita industrializacja. Lenin
mogly broni¢ wlasnej teorii, jednak w tym momencie juz nie zyt.
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Przez caty rok 1923 Lenin przebywat w Gorkim, pozbawiony mozliwo$ci wygtaszania
przemowien i coraz bardziej oddalony od biezacych wydarzen politycznych. Na zdjeciach
z tego okresu wida¢ wyraznie, ze jest powaznie chory; z fotografii spoglada wychudzo-
ny mezezyzna z wytrzeszczonymi oczami o nieobecnym spojrzeniu. Mimo nieznacznej
poprawy stanu zdrowia, ktdora nastgpita pod koniec roku, Lenin zmart 21 stycznia 1924,
w wieku 53 lat [Marples, 2006, s. 108].

Lenina zegnali mieszkancy Moskwy i okolic przez cztery dni po jego
$mierci. Ludzie zjechali si¢ z calego ZSRR. Mimo innej woli Zony zmartego,
26 stycznia 1924 roku Wszechzwigzkowy Zjazd Rad zadeklarowat, ze cialo Le-
nina zostanie zabalsamowane i umieszczone w mauzoleum. Po $mierci pierwszy
wodz ZSRR zostal swoiscie ,,kanonizowany”. Cytaty z jego utwordéw staty si¢
obowiazkowa czg$cia przemowien, a one same zastapity miejsce Biblii. Mauzo-
leum stato si¢ sanktuarium relikwii ,,swigtego wodza komunizmu”. Co ciekawe,
w czasie swego zycia Lenin walczyt z probami stworzenia wtasnego kultu jed-
nostki. Takg sama postawe przyjmowala zona wodza — Krupska. Ale wazniejsze
jest to, ze po jego $mierci zaczela sie wojna o wladze, ktora zreszta stata si¢
tradycja w ZSRR.

Na pogrzebie Lenina Stalin zaczat swoja ,,gre o tron”. Jego glowny przeciw-
nik — Trocki — nie byt obecny, bo dochodzit do siebie po chorobie. W tej sytuacji
Stalin wyglosil przemdwienie, w ktorym przysiegat kontynuowaé dzieto zmartego
wodza. Warto zaznaczy¢, ze Stalinowi pomogly studia duszpasterskie, ktore podjat
i porzucit w mtodosci. Umial mowic do ludzi, a dzieki znajomosci retoryki sto-
sowanej w Kosciele, jego stowa docieraty do wszystkich i zapewniaty niezwykty
sukces. Stosowat te technike jeszcze mnostwo razy.

Po pogrzebie zostal utworzony triumwirat: Zinowiew, Kamieniew, Stalin.
Glownym celem umowy migdzy bolszewikami byto niedopuszczenie do wtadzy
Trockiego. W kwietniu 1924 roku na XIII Zjezdzie RKP(b) zostat odczytany testa-
ment Lenina, w ktorym podwazat kandydature Stalina. Jednak zjazd potwierdzit,
7e sg to puste obawy. Trocki nie wyartykulowal swojego stanowiska, a to byta
ostatnia szansa na odsunigcie od wtadzy Stalina.

Trocki tracit jednak cierpliwo$¢ do rzadzacego krajem triumwiratu i sposobu, w jaki
panstwo radzieckie oddalato si¢ od bliskich jego sercu ideatow — od teorii permanentne;j
rewolucji i powstania socjalistycznego w Europie [Marples, 2006, s. 108].

Juz w pazdzierniku opublikowat prace, w ktorej osmieszat zastugi Zinowiewa
i Kamieniewa w rewolucji, a nawet oskarzat ich o kleske rewolucji w Niemczech.
Obaj zostali o to powaznie obwinieni. Walka o wtadzg¢ tylko mocniej przybrata na
sile. Debata toczyta si¢ do nastgpnego roku, kiedy Trockiemu przypomniano jego
przesztos¢ mienszewika. Jego pozycje uznano za ,,trockizm”, grozny dla ZSRR.
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W kwietniu 1925 r. XIV Konferencja Rosyjskiej Komunistycznej Partii (bolsze-
wikow) przyjeta referat Stalina dotyczacy koncepcji socjalizmu w jednym panstwie,
z ktorej Trocki kpit i z ktora nie zgadzali si¢ nawet Zinowiew i Kamieniew [Marples,
2006, s. 109].

Po tym referacie Stalin nabrat cech teoretyka polityki, a w kolejnej pracy
Przyczynek do zagadnien leninizmu z 1926 roku jeszcze bardziej pomniejszyt po-
zycje Trockiego, zarzucajac mu brak wiary w rosyjskie chtopstwo i proletariat,
przywiazanie do dogmatow bez wzgledu na rzeczywisto$¢. Trockiego mianowano
szefem mnostwa komisji i wlgczono w liczne sprawy, zeby nie miat czasu uczest-
niczy¢ w wielkiej polityce.

Zinowiew i Kamieniew natomiast zaczeli oddala¢ si¢ od Stalina. Nie podoba-
ta si¢ im jego polityka. Na XIV Zjezdzie partii wystapili przeciwko Stalinowi. Zi-
nowiew przeczytat testament Lenina, a Kamieniew zwrocit uwage na autorytaryzm
w partii. Krupska tymczasem wystgpita z krytyka stworzenia kultu jednostki meza,
a inni wystawiali dawne zashugi Zinowiewa i Trockiego. Jednak Stalin juz zebrat
duzg liczbe zwolennikéw 1 skupit wladze w swoich rekach. Wickszo$¢ uczestni-
kéw Zjazdu podzielata jego poglady. W koncu Zinowiewa usuni¢to ze stanowiska
przewodniczacego leningradzkiej organizacji partyjne;.

W kwietniu 1926 roku zostala utworzona zjednoczona opozycja Zinowiewa,
Kamieniewa i Trockiego. W krotkim czasie dotaczyli do nich: Anton Antonow
Owsiejenko, Krupska, Karol Radek i Georgii Piatakow. Wszyscy byli znanymi
1 autorytatywnymi bolszewikami, jednak juz w pazdzierniku plenum KC odsungto
wigkszos¢ opozycji od wladzy, a XV Zjazd partii popart polityke Stalina. Na ,,po-
taczonym plenum 21-23 pazdziernika 1927 Trocki i Zinowiew zostali wykluczeni
z Komitetu Centralnego za ustawiczne sprzeciwianie si¢ polityce partii. Oskarzo-
no ich réwniez o dziatalno$¢ kontrrewolucyjng i zatozenie nielegalnej drukarni”
[Marples, 2006, s. 112]. Kolejng proba odsunigcia Stalina od wtadzy byt protest 7
listopada w 10 rocznice rewolucji. Jednak OGPU poinformowat Stalina i tydzien
po $wiecie z partii wyrzucono Trockiego i Zinowiewa.

Na grudniowym zjezdzie partii zaakceptowano podjete kroki i wydano dekret O Zjed-
noczonej Opozycji. Stwierdzono w nim, ze dysydenci przeszli na jawnie wrogie pozycje
wobec wladzy radzieckiej i ze przyjeli ideologie mienszewikow i kontrrewolucjonistow.
Z partii wykluczono jeszcze 75 osob, migdzy innymi Kamieniewa, Radka, Rakowskiego
i Piatakowa. Juz na poczatku 1928 r. opozycjonisci zostali ostatecznie pokonani [Marples,
2006, s. 113].

Wigkszo$¢ z nich wystano do Azji lub za granice, a ,,w radzieckiej propagan-
dzie imi¢ Trockiego bedzie odtad rownoznaczne z anatema” [Marples, 2006, s. 113].
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Od tego momentu juz nikt nie mogt zabra¢ wladzy Stalinowi, a co za tym idzie,
nikt nie mégt zatrzymac upadku NEP-u rozpoczetego w 1927 roku. Na XV Zjezdzie
WKP(b) przyjeto pierwszy plan piecioletni (1928-1933) i dwie dyrektywy.

W pierwszej z nich KC WKP zaproponowat partyjnym regionalnym kierownikom
producentdéw chleba, aby uzyli sitowych §rodkéw w celu przyspieszania zbioru zboza.
Druga dyrektywa zobowigzywata kierownikow partkomow i komitetow wykonawczych
do osobistego objecia przywoddztwa nad zbiorami zboza w swoich rejonach. (...). W sierp-
niu 1929 roku znéw wprowadzono prodrazkladke [od aut: prodrazkladka — polityka ma-
gazynowania zywnosci, prowadzona w formie podatku ptaconego ziarnem lub innymi
produktami zywno$ci] zamaskowang jako umowa z panstwowymi zespotami agrarnymi
albo jednoosobowymi chtopskimi gospodarstwami. W grudniu tego roku komisja KC
WKP(b) pod kierunkiem komisarza ludowego rolnictwa ZSRR J. Jakowlewa uchwalita
przejscie od polityki ograniczenia i wypierania kapitalistycznych elementéw wsi do po-
lityki likwidacji kulactwa jak klasy [Kymsunnpkuit, 2010, s. 427].

Tak skonczylta sie epoka NEP-u, ZSRR przeksztalcit sie w catkowicie tota-
litarne panstwo. Walka o wladze¢ i zmiana modelu kierowania odzwierciedlita si¢
w propagandzie. Media powoli zaczynaly stuzy¢ wyltacznie interesom Stalina i partii.

Epoka Nowej Polityki Ekonomicznej byta czasem, kiedy ZSRR nabierat
swego ksztaltu, budowal swoja wlasng rzeczywisto$¢, w ktorej zamierzat funk-
cjonowac. To tworzenie odbywato si¢ we wszystkich branzach i dziedzinach, cze-
mu miata stluzy¢ propaganda. W tamtym czasie media byly bardziej swobodne
i pozwalaty sobie na krytykowanie wladzy, a nie tylko wspieranie wszystkich
jej dziatan. Dato si¢ rowniez zauwazy¢, ze propaganda zaczynata tworzy¢ swoje
archetypy i motywy, ktore staly si¢ charakterystyczne nie tylko dla ZSRR, ale tez
dla wigkszos$ci rezimow komunistycznych. Jednak taka wolna polityka nie mogta
trwac dlugo w komunistycznym panstwie. Rozumiat to Stalin, ktory skupil wladze
we wlasnych rgkach i nie chciat jej stracic.

Stat w cieniu, dopdty chetnie popierajac NEP, dopoki przynosito to korzysci. Jednak
stosunkowo liberalna polityka ekonomiczna i swoboda, z jaka pozwolono si¢ rozwijaé
pod wzgledem narodowosciowym i kulturalnym regionom niebgdacym etnicznie rosyjski-
mi, tylko wzbudzity w Stalinie podejrzenia i strach przed sitami, ktore moglyby zagrozi¢
jego osobistym wptywom. Nadszedt wigc czas na radykalne zmiany na obu tych frontach
[Marples, 2006, s. 117].

Okres kolektywizacji, uprzemyslowienia, represji (1929-1940)

Josif Wissarionowicz Stalin doszedt do wtadzy w 1927 roku, a w 1928 wszy-
scy zrozumieli, ze Nowa Polityka Ekonomiczna zbliza si¢ do konca. Wszystko
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zaczeto sie od wsi. Chtopi nie chcieli sprzedawac zboza panstwu za mate kwoty,
gdyz kompletnie nie miato to sensu. Kryzys zbioréw ptodow rolnych i zwigzane
z tym areszty tylko pogtebiaty nienawis$¢ rolnikow do nowej wtadzy. Dla zwal-
czenia problemow w gospodarce XV Zjazd WKP(b) w grudniu 1927 postanowit
skolektywizowac¢ wies, a 7 listopada 1929 Stalin opublikowat swoj artykut Rok
wielkiego przefomu, w ktorym ogtosit przej$cie do forsowanej industrializacji i ko-
lektywizacji. Od razu po tym wladza przyjeta ,,kurs na catosciowsg kolektywizacje
wsi; plenum KC WKP(b) wystuchato odczytu pierwszego sekretarza KC KP(b)
U S. Kosiora O gospodarce rolnej Ukrainy i o pracy na wsi, w ktorej twierdzit,
ze Ukraina musi w najkrotszym czasie wprowadzi¢ kolektywizacje 1 da¢ przyktad
innym republikom (kolektywizacja w Ukrainie powinna skonczy¢ sig¢ jesienig 1931
albo wiosng 1932 r.)” [Mapuenko, Cxuppa, 2016, s. 48].

Nie powinno dziwié, ze to wlasnie ukrainskie ziemie byty pierwotnym i gtow-
nym celem radzieckiej kolektywizacji. Jeszcze w czasach wojny domowej jeden
z gtéwnych ideologow i organizatorow przewrotu bolszewickiego Lew Trocki na-
pisat Instrukcje agitatorom-komunistom na Ukrainie?, w ktorej umiescit takie stowa:

Pamigtajcie rowniez, ze tak czy inaczej do nas nalezy przywrocenie Ukrainy Rosji.
Bez Ukrainy nie ma Rosji. Bez ukrainskiego wegla, zelaza, rudy, chleba, soli Czarnego
Morza Rosja nie moze istnie¢: ona si¢ udusi, a z nig i radziecka wtadza, i my z Wami
[Tpoywkuii JI. Incmpykyin acimamopam-komynicmam na Yxpaiui. . .].

Ten cytat idealnie charakteryzuje potrzeby i polityke bolszewikow. Nie
mogli oni pozwoli¢ na ostabienie wtadzy w Ukrainie, a co gorsze, na wycofa-
nie si¢ z tych ziem. Bogate w zboza potudnie musiato zabezpieczy¢ chlebem
biedng i w wigkszosci zacofang poinoc. Potwierdza ten fakt jeszcze to, ze 20%
pienigdzy przeznaczonych na pierwszy plan pigcioletni przeznaczono wiasnie
na rozwoj USRR.

Jednak polityka kolektywizacji nie byta zorientowana na wzmacnianie go-
spodarki rolnej ZSRR. Gtéwnym jej celem byto finansowanie uprzemystowienia.
Radzieckie wtadze dazyly do calkowitej modernizacji panstwa, a pierwszym eta-
pem stata si¢ elektryfikacja kraju. W czasach NEP-u idee przyspieszenia rozwoju
gospodarki przemystowej stawaty si¢ coraz bardziej popularne. W roku 1925 XIV
Zjazd WKP(b) przyjat kurs na industrializacje, a plan pigcioletni, tak zwana ,,pig-
ciolatka”, uchwalony na XV Zjezdzie, tylko potwierdzit te cele. Jednak bolszewicy
spotkali si¢ z jednym duzym problemem — zabrakto im pieniedzy. W ZSRR ,,w od-
roznieniu od przedrewolucyjnej Rosji przyspieszanie industrializacji byto niemoz-

2 Warto zaznaczy¢, ze istniejg podejrzenia o fatszywosci dokumentu, spowodowane zaginig-
ciem oryginatu.
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liwe ani kosztem zagranicznych pozyczek (wskutek nieuznania przez bolszewikow
dtugéw carskiego rzadu i Tymczasowego Rzadu, ktorych to dtugdéw rzady te nie
oddaly innym krajom), ani przez dotaczenie prywatnych inwestycji (z wyjatkiem
niewielkiej liczby koncesji, ktore przewidywaty uzycie zagranicznego kapitatu
do rozwoju produkcji). Do zakupoéw zagranicznej techniki dochodzito w ZSRR
tylko przez handlowy import. Ow szybki postep industrializacji mozna bylo za-
bezpieczy¢, tylko uciekajac si¢ do przymusu i represji” [Kymsunupkwuii (red.), 2005,
s. 470], co nigdy nie zatrzymywalto dazen radzieckiej wtadzy.

Rozpoczeta jeszcze w czasach NEP-u walka z ,,kutactwem” w 1929 roku
stata si¢ prawdziwg wojng wladzy przeciwko wlasnym obywatelom.

Ogtoszono, ze Zwigzek Radziecki wkrotce stanie si¢ najpotezniejszym na Swiecie
producentem zboza, ale aby to osiagnaé, nieodzowne jest nie tylko usuniecie kutakow
z gospodarstw kolektywnych, lecz takze ,,likwidacja kutactwa jako klasy”. Dlaczego jest
to konieczne? Odpowiedz byta nastepujaca — kutacy rzekomo sprzymierzyli si¢ z mig-
dzynarodowg burzuazjg — wspieraja ich wrogowie wewnetrzni i zewnetrzni, a wstepuja
do kotchozow tylko po to, by zniszezy¢ je od srodka [Marples, 2006, s. 123].

Teraz jednak pod pojeciem kutactwa rozumiano nie tylko bogate chtopstwo,
ale rowniez wszystkich gospodarzy, ktérzy nie cheieli odda¢ swych plonow i ziemi
do kotchozu. Setki tysigcy ludzi wywieziono na Syberi¢ lub rozstrzelano.

Taka metoda zabierania dorobku ludziom ze wsi w pierwszym momencie
data efekty. W krotkim czasie powstaty setki przedsi¢cbiorstw i fabryk, zaczeta sie
produkcja traktoréw, samochodow, towarow ciezkiego przemystu. Dla stymulacji
pracy zostato wprowadzone ,,socjalistyczne wspotzawodnictwo — czyli zorgani-
zowanie przez radzieckie panstwo warunkow, przewaznie o pozackonomicznym
charakterze, dla podwyzszenia wydajnosci pracy i edukacji tak zwanego komuni-
stycznego stosunku do pracy” [VYmon, 2012, s. 731].

W roku 1932 wiladza ogtosita, ze wykonata plan za cztery lata, ale rozbiegato
si¢ to z rzeczywisto$cig. Tak naprawde bowiem liderzy sowieccy mimo licznych
zyskow wywolali niezadowolenie tysiecy chlopow, a zatem takze coraz aktywniej-
sze wystgpienia i sprzeciw wobec polityki bolszewikow.

W czasach pierwszej pieciolatki machina propagandowa ZSRR juz nabra-
ta mocy. Chociaz jeszcze nie wszystkie media byty podporzadkowane partii, juz
nikt nie mogt sobie pozwoli¢ na krytyke wtadz. Nawet $miech ze wszechobec-
nej biurokracji byt rzadki i staby. Gloéwnym celem propagandy pierwszego planu
pigcioletniego byto zachgcanie ludzi do pracy i demonstracja licznych wrogow
antyrewolucjonistow.

Jednym z gtownych celow pierwszej pigciolatki byta kolektywizacja wsi dla
finansowego zabezpieczania uprzemystowienia. Oktadka 2. numeru czasopisma
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,depsonwii [Tepens” z 1930 roku (rysunek 8) demonstruje, w jaki sposob miata
odbywac si¢ kolektywizacja.

Rys. 8. Oktadka 2. numeru czasopisma ,depsonnii [lepens” z 1930 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.12.2020].

Na rysunku widzimy w oddali, na drugim planie, wies$ zasypana $niegiem, noc,
czarne niebo z duzym ksiezycem. Wszystko jest pograzone w cichym i spokojnym
$nie. Na pierwszym planie usytuowano stojacego na szeroko rozstawionych nogach
mezezyzng. Jest odwrocony tytem do czytelnika, a przodem w strong $piacej wsi.
Nie widzimy calej twarzy bohatera, ale z postawy domyslamy sig, Zze zamierza dzia-
ta¢. W nagtowku czytamy ,,Obudz si¢!”, a gorny i dolny napisy mowig:

25 000 proletariuszy wyjechato na wie§ w celu przebudowy gospodarki rolnej i skie-
rowania jej na socjalistyczne tory.

Pracownik: — Spi wies... Spi odwiecznym dziadkowo-indywidualistycznym mocnym
snem. Nic — obudzimy!

Ten obraz zapowiada, jakie dzialania podejmie wtadza dla rozwoju panstwa.
Ow ,,dziadkowo-indywidualistyczny sen” mowi o tym, ze indywidualizm jest
czyms przebrzmialym i ztym. Wtadza zacheca do przebudzenia si¢ z tego ,,snu”,
czyli do potaczenia si¢ wsi w kolchozy.

Numer czasopisma, w ktorym zostat zamieszczony ten rysunek, ukazat si¢ na
poczatku 1930 roku. Wtasnie wowczas nabierata mocy ustawa o kolektywizacji,
przyjeta w koncu poprzedniego roku. Celem twoércow oktadki byto zachgcenie
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ludzi do dobrowolnego dotaczenia do kotchozow, co si¢ jednak nigdy nie stato.
Kotchoz byt dobrym rozwigzaniem dla biedoty, ktora i tak nie miata zbyt duzo do
oddania. Dla bogatych chtopoéw oddanie calego swego majatku na rzecz biednych
sasiadow bylo zwyktym rabunkiem. Oczywiscie taka polityka wywotata sprzeciw
spoteczenstwa, ktory wkrotce doprowadzit do tragicznych skutkow.

Inny przyktad stymulacji ludzi widzimy na kolejnej oktadce 16.—17. numeru
czasopisma ,YepBonuii [lepeup” z pazdziernika 1930 roku (rysunek 9).

Na obrazie ukazano jakg$ budowg. Nie widzimy ludzi, ale jedynie czarne zu-
rawie budowlane na tle czerwono-ztotego nieba. Spogladajac na rysunek, odczuwa
si¢ moc machin i szybkie tempo pracy. W napisie na dole strony zamieszczono
wiersz poswigcony trzynastej rocznicy rewolucji:

Nad twoimi polami kraj rusztowan,
Podnosi flagi Trzynasty Pazdziernik.
Na flagach bilanse nowego roku.

I na jutro — spokojne kroki do przodu:

Wigcej wegla, wiecej rudy!

Dyscypling i baczng uwagg na transport!

Do trzeciego roku — nadwykonac plan!

W zaktadach twoich, w komunach — na polach!

Jesli pierwsza zwrotka opowiada o wielkiej przesztosci i o tym, jak teraz wyglada
Kraj Rad, to druga juz zwraca uwage na cele. Nalezato wydobywa¢ wigcej rudy i we-
gla, zajmowac si¢ doskonaleniem transportu, a gtdéwnie — wykona¢ plan przed czasem.
W tresci tego rysunku pojawia si¢ przestanie o idei radzieckiego ,,socjalistycz-
nego wspotzawodnictwa”. Podobnie jak poprzedni przyktad zachecat do dobrowol-
nej kolektywizacji, tak ten zachecal do aktywnej pracy na rzecz panstwa. Zurawie
budowlane symbolizuja szybki rozwoj ZSRR, a co za tym idzie: stworzenie raju
na ziemi — komunizmu. Jednoczesnie ptonace czerwono-ztote niebo oznacza: ,,Juz
wkrotce! Juz za chwile bedziemy w komunizmie! Dlatego musimy pracowa¢, mu-
simy wykona¢ plan przez trzy lata, musimy oddac¢ pracy i idei nasze ciata, i dusze”.
Kolejnym przyktadem zobrazowania socjalistycznego wspotzawodnictwa jest
oktadka 9. numeru czasopisma ,HepBonwuii Ilepens” z 1931 roku (rysunek 10).
Na tej ,,jedynce” stykamy si¢ ze sposobem propagandy, ktéry mozna opisac
tak: ,,Popatrz, jak u nas jest dobrze, a jak u nich zle”. Strona zostata podzielona na
dwie czesci po przekatnej. Z lewej, na gorze, widzimy kolorowy obrazek fabry-
ki, pracujacych robotnikow i rozne duze maszyny. Z prawej strony za$, na dole,
sytuacja jest przeciwstawna: czarny $wiat, w ktorym zyja glodni i chudzi ludzie.
Gdzies na drugim planie zauwazamy swastyke. Pomijajac tre$¢ obrazéw, mozemy
je odczytaé, dzigki wiedzy o ich pozycji na stronie. W naszej kulturze utrwalito
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Rys. 9. Oktadka 16.—17. numeru czasopisma ,YepBonwuii [lepenn”
z pazdziernika 1930 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20/12/2020].

si¢ przekonanie, ze gora jest lepsza niz dot [Lakoff, Johnson, 1988], a strona lewa
ma konotacje lewicowe, prawa za$ — prawicowe [Bartminski, 1991, s. 160-166].
W tym wypadku odczytujemy kolorowy obrazek szczescia w spotecznosci lewi-
cowej, po czym porownujemy go ze strachem i tgsknota ciemnej strony spoteczen-
stwa prawicowego. Napisy mowig:

Na Charkowskim Traktorbudzie pracownicy ustalili §wiatowe rekordy w betonowaniu.
Bezrobocie w burzuazyjnych krajach dosiggneto rekordowej cyfry — 40 milionow.

Rekordy dwoch systemow.

Na tej oktadce widzimy wigc przeciwstawienie dwoch swiatow: idealizowa-
nego radzieckiego i demonicznego burzuazyjnego. Jako gtowny argument przed-
stawia si¢ bezrobocie w krajach kapitalistycznych, ktoremu przeciwstawia si¢
catkowite zatrudnienie i rekordowa wydajnos¢ pracy w ZSRR. Jednak nalezy pa-
migtad, ze ta ,,praca dla wszystkich” czesto odbywala si¢ na zasadzie ,,czy si¢ stoi,
czy si¢ lezy, to wyptata si¢ nalezy”. Chociaz czasem naprawdg bito nowe rekordy,
wigkszo$¢ pracownikow nic nie robita lub wykonywata swoja prace w bardzo
zty sposob. W tych czasach wigkszos$¢ towarow w ZSRR byta wyjatkowo niskiej
jakos$ci. Uwidoczniato si¢ to na wszystkich poziomach. Chtodnice samochodowe
na przyktad, ze wspomnianego Charkowskiego Traktorbudu, bywaty dziurawe,
produkty zywno$ciowe za$§ — czesto nieswieze.
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Rys. 10. Oktadka 9. numeru czasopisma ,Yepsonmuii [Tepeus” z 1931 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20/12/2020].

Podobna sytuacja panowata nawet w armii. Kiedy ZSRR zaprezentowat Ame-
rykanom swdj czotg T-34, zaatlantyccy koledzy powiedzieli:

,Uwazamy, ze ze strony rosyjskiego konstruktora, ktory wstawit takg przektadni¢ do
czotgu, przejawito si¢ nieludzkie okrucienstwo w stosunku do kierowcow”. Przeciez do
USA byt wystany nie zwykly czolg, a jeden z pigciu specjalnie wyprodukowanych ,,wzor-
cowych” T-34. W wyniku tego Amerykanie zaproponowali ZSRR mnostwo wiasnych tech-
nologii w celu modernizacji T-34 [[Iununenxo, Mcmopus necendaprozo manka 1-34...].

Jednak propaganda nie miata czasu na zastanawianie si¢ nad takimi kwe-
stiami. Glownym zadaniem byta demonstracja tego, jak dobrze zy¢ w ZSRR 1 jak
bardzo cierpi proletariat pod rzadami wrogiej burzuazji.

Od poczatku istnienia ZSRR i do chwili jego upadku gldwna postacia propa-
gandy byt wrog. ,,Atmosfera walki z wrogami towarzyszy catej radzieckiej histo-
rii. Nawet tworzy si¢ wrazenie, ze «wrog» byt potrzebny radzieckiej wtadzy nie
mniej niz «bohater». Wrog i bohater zyja paralelnym zyciem do czasu, gdy los ich
laczy. Wrog probuje ukry¢ swoje przestepcze zamiary, lecz bohatera nie oszuka,
gdyz on wyprowadza wroga w pole, czasami nawet niszczac go, zeby nie da¢ mu
mozliwos$ci zdewastowania zaktadu, fabryki, pozbycia si¢ urodzajnych plonow”
[[Touenios, 2018, s. 77]. Takich wrogow w radzieckiej rzeczywistosci istniato
bardzo wielu. W latach trzydziestych ich gtownymi celami byty kontrrewolucja
i dywersja. O obszarze tematyki ,,walki z wrogiem” $wiadczy chociazby to, ze
w latach 1930-1932 zaledwie cztery oktadki czasopisma ,YepBonuii [lepers” uka-
zywaly inne problemy niz wrogowie.
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Wrogami wtadz w tym czasie byli nie tylko kutacy, ale tez wszystkie osoby,
ktore wyrdznity sie podczas polityki korienizacji — etapu historii ZSRR, gdy roz-
nym narodowosciom pozwolono kontynuowac i rozwija¢ wtasng kulture w celu
stworzenia nowych kadr, bardziej lojalnych wobec radzieckiego systemu. I cho-
ciaz byt to tylko poczatek represji wobec inteligencji, zaczgto przeksztatcanie jej
przedstawicieli we wrogow.

Przyktadem represji byto sfabrykowane przez OGPU postepowanie sagdowe
w sprawie Zwiazku Wyzwolenia Ukrainy, ktéremu zostata po§wigcona oktadka 4.
numeru czasopisma ,depsonwutii [lepens” z 1930 roku (rysunek 11).

" H2P2LD
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Rys. 11. Oktadka 4. numeru czasopisma ,9epBonmuii Ilepers” z 1930 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.12.2020].

Na obrazku widzimy mnoéstwo ludzi siedzacych za stotem — sg to osoby po-
dejrzane o wrogg dzialalno$¢. Za nimi stojg dwaj funkcjonariusze, ktorzy pilnujg
podejrzanych. Sprawa ZWU byta jedng wielkg mistyfikacja, zorganizowana w celu
doprowadzenia do aresztowan osob z ukrainskiej inteligencji za ,,nacjonalizm
i kontrrewolucjonizm”. Na oktadce mozemy rozpozna¢ szereg gtdéwnych oskar-
zonych: historyka literatury i dziatacza Ukrainskiej Centralnej Rady Serhija Jefre-
mowa, ministra spraw zagranicznych URL Andrija Nikowskiego, bylego premiera
URL i zatozyciela Ukrainskiej Autokefalicznej Cerkwi Prawostawnej Wlodymyra
Czechiwskiego, pisarke Ludmyte Starycka-Czerniachiwska i wielu innych dzia-
taczy kultury. Mimo nieco groteskowej, karykaturalnej konwencji przedstawienia
0s6b, wszystkich mozna rozpozna¢. Zrobiono to specjalnie, by ludzie wiedzieli,
jak wyglada ,,wrég”. Napisy przy danej karykaturze sg niezbgdne, bo to wlasnie
one nadaja jej sens:
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Ministerialne teczki przysztego ,,rzadu ZWU” byly rozdysponowane tak: premier —
Jefremow, minister pracy — Germajze, edukacji — Durdukiwskyj, spraw zagranicznych
— Nikowski, religijnych kultéw — Czechiwski ect.

Pierwsze publiczne obrady rady ministrow ZWU.

W gornym napisie autor wymienit nazwiska przedstawicieli inteligencji, mia-
nujac ich ,,rzadem ZWU?”, a na dole ze ztosliwoscig umiescit zdanie o pierwszych
publicznych obradach.

Ta oktadka zostala zaprojektowana w celu zniszczenia dobrego wizerunku
podejrzanych oraz uzasadnienia postgpowania sagdowego, w ktorego prawdziwos¢
nie za bardzo wierzono nawet w tamtych czasach. Inteligencja byta bardzo niebez-
pieczna dla wtadzy radzieckiej. Podobnie jak inne systemy totalitarne, system bol-
szewicki potrzebowat thumu, ktorym mozna stosunkowo tatwo kierowac. Myslace
1 wyksztatcone osoby nie poddawaty si¢ takiemu kierowaniu, a co gorsza, mogty
przedstawiac alternatywna strone spojrzenia na szarg rzeczywistos¢. Z tego to po-
wodu bolszewicy bali si¢ inteligencji i zrzucali na nig wing za wszystkie problemy.

Jednak wrogdéw poszukiwano nie tylko wsrod inteligencji 1 bogatego chtop-
stwa. W samej WKP(b) odbywaly si¢ liczne akcje poszukiwania zdrajcow. Wrog
mogt czai¢ si¢ w kazdym miejscu. ,,Do wszystkich trzeba byto zwracaé si¢ «oby-
watel»: Wszyscy byli podejrzani — a raptem nazwiesz «towarzyszem» «wroga
narodu»?” [[Touenios, 2018, s. 75]. Dobrg ilustracja takiej polityki jest oktadka
33. numeru czasopisma ,,Kpokonun” z listopada 1930 roku (rysunek 12).

Na rysunku widzimy dwie rece. Jedna z nich trzyma groteskowego kapita-
liste, a druga zastania jego twarz legitymacja cztonkowska WKP(b). Napis glosi:

Rece dwurusznika za praca.

Stowo dwurusznik w jezyku rosyjskim oznacza ,.,tego, kto, udajac oddanego,
tajemnie dziata na korzys¢ wrogiej strony” [Wikistownik, Jeypyumnux]. Czyli na
obrazku widzimy zdrajce, ktory za pomoca cztonkostwa w partii ukrywa swoja
antyradziecka dziatalnos¢. Przekaz propagandowy jest do$¢ prosty: nikomu nie
mozna wierzy¢, bo kazdy moze stuzy¢ ztym kapitalistom, kazdy moze by¢ wro-
giem. W taki sposob ludzi zachecano do zdradzania swoich przyjaciot. W tamtym
czasie ,,donos na sasiada” stat si¢ bardzo popularny, bo pozwalat na szybkie wznie-
sienie si¢ po drabinie kariery.

I w koncu popatrzymy na to, bez czego radziecka propaganda nie mogta by¢
kompletna — na krytyke krajow kapitalistycznych. Mimo ze Zwigzek Radziecki
przejat wiele z Zachodu, musiat go nienawidzi¢. Wtadza radziecka dazyta do tego,
by ludzie jej uwierzyli, ze ZSRR jest rajem na ziemi, a dla osiagnigcia tego celu
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Rys. 12. Oktadka 33. numeru czasopisma ,,Kpoxoani” z listopada 1930 roku

Zrédto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil” .htm] [dostep: 20.12.2020].

niezbedne bylo wytworzenie wizji meki proletariatu w krajach kapitalistycznych.
Jak mowilem, analizujgc przyktad z rysunkiem 10., burzuazyjny §wiat musiat by¢
przedstawiany jako bardzo okrutny, musiat by¢ demonizowany. Dobry przyktad ta-
kiej wizji §wiata stwarza oktadka 11.—12. numeru czasopisma ,YepBonmuii [leperp”
z 1930 roku (rysunek 13).

Na rysunku sg widoczne dwa plany. Na pierwszym stoja dwaj mezczyz-
ni ubrani w mundury wojskowe Francji. Twarz jednego z zotnierzy krzywi si¢
w ztym u$miechu. Obie persony wygladaja bardzo groteskowo, odzwierciedlajac
stereotyp o zachodnich kapitalistach, ktorzy w wyobrazeniu radzieckim nie mogli
by¢ piekni Iub mili. Na drugim planie stoi gilotyna. Od egzekucyjnej machiny do
mezczyzn prowadzi droga ustana odcietymi glowami Azjatéw. Napisy mowia:

Dziennie Francuzi w Indochinach ,.tracg” dziesigtki rewolucjonistow.

)

., Technika — masom”! po francusku.

Potaczenie takiego nieprzyjemnego obrazu i napisu gloszacego, ze kapita-
lisci gnebig robotnikow rewolucjonistow, wywoltywato §wiety gniew i nienawisé¢
w odbiorcach. W tym czasie duzo ludzi jeszcze wierzyto w komunizm i Swiatowa
rewolucje. Oprocz tego wigkszos¢ pamigtata wojne domowa i krwawy zryw rosyj-
ski, wigc apelowanie do uczu¢ przez ukazywanie cierpienia rewolucjonistow byto
bardzo skuteczne. Nienawi$¢ do panstw zachodnich i burzuazji rosta, a wtasnie to
bylo potrzebne wtadzom.
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Rys. 13. Oktadka 11.—12 numeru czasopisma ,HepBonutii [lepers” z 1930 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.12.2020].

Propaganda musiata jednak wzbudza¢ nie tylko strach i nienawis¢ do kapi-
talistow. Odbiorcy powinni wiedzie¢, ze ich ,,raj na ziemi”, czyli ZSRR, moze si¢
obroni¢ przed naciskiem burzuazyjnych wrogéw. Ilustracjg podobnego przekazu
jest oktadka 9. numeru czasopisma ,,Kpoxoawn™ z 1932 roku (rysunek 14).

Na obrazku wida¢ dwodch zotierzy Armii Czerwonej. Jeden z nich prawa
r¢ka trzyma karabin, a lewa wskazuje na cel. Drugi wyglada na bardzo zadowolo-
nego. Na drugim planie umieszczono cytat ze Stalina:

Zadnej piedzi cudzej ziemi nie chcemy. Ale i swojej ziemi, zadnego wierzchotka swo-
jej ziemi nie oddamy nikomu.

Na dole zostal umieszczony krotki dialog migdzy postaciami:

— Super towarzyszu Swistakow! Z kazdym dniem zaliczasz wigcej i wiecej trafien.
— No tak towarzyszu dowoddco, bo codziennie czytam gazety!

Z przedstawionych informacji odbiorca powinien wywnioskowac¢, ze ZSRR
moze si¢ obroni¢, ale Armia Czerwona nie dgzy do okupacji i ekspansji. Na wy-
lacznie obronny charakter wojska ma wskazywac cytat ze Stalina, ktory wyraznie
deklaruje che¢ obrony wlasnego terytorium, a zarazem potwierdza koncepcje so-
cjalizmu w jednym panstwie. Zdanie drugiego zotnierza rowniez wskazuje na t¢
mozliwos$¢ obrony. On czyta gazety 1 widzi, ze krag wrogow z rysunku 1. zaweza
si¢, a to znaczy, ze wkrotce trzeba bedzie broni¢ przed nimi radzieckiego raju.
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Rys. 14. Oktadka 9. numeru czasopisma ,,Kpoxomun” z 1932 roku

Zrédlo: http:/publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_"Krokodil”.html [dostep: 20.12.2020].

Jak wiec widaé, propaganda czaséw pierwszej pieciolatki bardzo réznita
si¢ od rozpatrywanej wczesniej propagandy NEP-owskiej. Zostaty uksztatto-
wane wszystkie obrazy i archetypy, komunikat o wydajnej pracy zajal swoje
tradycyjne miejsce, a koto wrogow, wszechobecnych i silnych, nabrato swego
charakteru.

W roku 1933 radziecka wtadza zaczeta nowy pigcioletni plan, ale zostat on po-
przedzony brutalnym pognebieniem milionow ludzi. Polityka zniszczenia kutactwa
jako klasy rozpedzata sie, ale dziataniom wtadzy zaczynato si¢ sprzeciwiaé coraz
wiecej chlopow. Bardzo aktywnie buntowali si¢ rolnicy potudniowej czesci ZSRR:
Kazachstanu, Syberii Zachodniej, Kaukazu, Kubania i Ukrainy. Gdy tych pierw-
szych pokona¢ bylo tatwo, to dwie ostatnie grupy stanowity coraz wigkszy problem.
Mieszkali tu gtownie Ukraincy, ktorzy pamigtali wolno$¢ po rewolucji lutowej, a co
gorsze dla radzieckiej wtadzy, coraz czgéciej wykazywali swoja che¢ powrotu do
niepodleglosci.

Radziecka wtadza musiata dziata¢ natychmiast. ,,7 sierpnia 1932 wladze wy-
daty nowy dekret o ochronie wlasnosci socjalistycznej, na mocy ktorego kradziez
nawet jednego ktosa zboza stanowiacego wtasnos¢ kotchozu uznana zostata za
czyn kryminalny, zagrozony kara $mierci, konfiskata mienia lub 10-letnim zesta-
niem. To drakonskie prawo z najwigkszg bezwzglednoscia stosowano w Ukrainie,
gdzie nowo wprowadzony obowigzek paszportowy uniemozliwiat gtodujacym ma-
som dostep do miast, przekraczanie wewnetrznych granic i migracj¢ do Rosji czy
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na Biatorus w poszukiwaniu zywnos$ci” [Marples, 2006, s. 127]. Wkrotce zaczat
si¢ ,, Wielki Glod”, pézniej nazwany ,,Htodomor”. Oto relacje tych, ktorzy przezyli
te straszne lata:

Bedac chlopaczkiem, poszedtem do sgsiadow popatrzeé, czy kto$ z nich jest zywy
w chacie. Poszedlem, popatrzytem, a u nich w domu byt syn. On byt §lepy. Poszediem,
popatrzytem, a on siedzi w kacie moze juz tydzien albo dwa i jest niezywy, szary, i nie
tylko on. Ci, ktorzy umierali, umierali czgsto z szalenstwa. Oni byli podobni do zwierzat.
Dzieci swoje dusili i zjadali [Inmepe’ro SW61].

O Boze moj! Sgsiad niedaleki zjadt zon¢ swojg. Ciato kraje, ona umarta, on gotowat
ja. On sam powiedzial. (...) No, wyzyl. I psy jedli, tapali, kotow pozjadali ludzie. To,
o Boze moj. Wsi wymieraly, tak, Zze nikogo nie byto chowa¢ nikomu. O Boze méj! (...)
. O, Boze! Jam¢ wykopali, ta i rzucali, ta i wszystko. Jakze ich chowali?! Nie, duchow-
nych nie byto, nic. (...). Oj! Boze! Chodzilismy... my i sami tego czekaliSmy. Tego nie
mozna byto wiedzie¢. No, i juz ze tych dwoch chtopaczkow chowalismy, mojej bratowe;.
Ksigdza nie ma juz, nic, bo ksiezy wystali, cerkwie rozbili. A teraz oni méwia, ze to
Niemcy porobili, cerkwie rozbili, a oni jeszcze pod rewolucja wszystko to zrobili, zdazyli
[Inmeps’to UFRCIS, s. 602].

To tylko niektore przyklady tragedii, ale analogicznych przypadkéw byto
o wiele wigcej. ,,Wedlug szacunkéw ukrainskiego demografa Maksudowa, zmar-
o z gtodu co najmniej 4 mln chtopow” [Marples, 2006, s. 127]. Wskutek glodu
zostata unicestwiona niemal cata ludno$¢ ukrainska na Kubaniu oraz wigkszo$¢
Ukraincow poludniowej i centralnej Ukrainy. Na ich miejsce radziecka wladza
osadzata Rosjan. Jak pdzniej zeznal Klimient Jefriemowicz Woroszytow:

Poszlismy swiadomie na gtod, bo nam potrzebny byt chleb, lecz ofiarami byly niepra-
cujace elementy i kutactwo [lor00omop].

A gtowny ideolog i sprawca ludobdjstwa Stanistaw Kosior dodat:

Walke z nacjonalistycznym odchyleniem rozpoczglismy z duzym opdznieniem — tylko
w 1933 roku udato si¢ nam rozgromic¢ nacjonalizm i oczys$ci¢ atmosfere [/ or00omop].

Wriasénie taka zbrodnia przeciw ludzkosci pozwolita Stalinowi utrzymac wta-
dzg. Nacjonalizm na ziemiach Ukrainy zostat pokonany, bo zostali tam tylko ludzie
wierzacy w niego. Jednak nie byty to jedyne represje i zbrodnie.

,»Bezbozna pigciolatka” — tak okresla si¢ drugi plan pigcioletni w Zwiazku
Radzieckim. Polityka antyreligijna w ZSRR istniata doktadnie od zatozenia. Przy-
ktadem jest ,,sad nad Bogiem”, ktory odbywat si¢ w Moskwie w 1923 roku. ,,Sad,
a doktadniej bezczeszczenie uczu¢ wierzacych, trwat pie¢ godzin i, jak mozna byto
oczekiwac, zakonczyt si¢ wyrokiem skazujagcym. Werdykt odczytat Lunaczarski,
oglaszajac najwyzszy wymiar kary. Rozstrzelanie Boga mialo nastapic¢ nastgpnego
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poranka. Faktycznie: o $wicie pluton czerwonoarmistow skierowat lufy karabinow
w niebo, oddajac kilka salw” [Cheda, Zabi¢ Boga!].

To byt tylko poczatek niszczenia wiary, ale ,,zrujnowany ZSRR potrzebowat
jednak wewngtrznej stabilizacji i uznania migdzynarodowego, od ktorych zalezata
odbudowa gospodarki. Cho¢ represje trwaty, schowano je w cien, a ponadto bol-
szewicy postawili na wewnetrzny roztam prawostawia. Za inicjatorow uchodzili
Lew Trocki i Feliks Dzierzynski, ktorzy, dzigki policyjnym naciskom, znalezli
stabe ogniwo wsrod kaptanow. Tak powstata tzw. Zywa Cerkiew, zwana rowniez
«Cerkwig trockistowska». Jej partyjnym nadzorcg byt nie kto inny, tylko Luna-
czarski. W rozprawie Komunizm i religia wytozyt koncepcje bogotworstwa. Uznat,
ze Boga stworzyli ludzie, kierujac si¢ lekami przed nieznanym. A zatem fatwo im
przedstawi¢ inne bostwo w postaci marksizmu” [Cheda, Zabi¢ Boga!], co wlasnie
zrobiono, 1 wbrew pozorom marksizm-komunizm, ktéry z zasady byt ateistyczny,
sam stat si¢ religia, a p6zniej zrodzil kult maoizmu i dynastii Kiméow.

W spoteczenstwie najpierw probowano odciggna¢ od Kosciota mtode poko-
lenie. Osoby starsze w wigkszosci nie poddawaty si¢ propagandzie, a jesli nawet
deklarowaly, ze sg ateistami, to utrzymywaty swoje rytualy w tajemnicy. Apoteoza
walki z Bogiem stata si¢ ,,bezbozna pigciolatka” 1933—-1938 roku. W ciagu pig-
ciu lat planowano zamknac¢ i zniszczy¢ wszystkie cerkwie i inne chramy, usung¢
wszelkie wspomnienia o religii ze sztuki oraz zesta¢ lub zabi¢ wszystkich kapta-
néw w ZSRR. Jedynie kilku mnichéw pozostawiono w najwigkszych i najstar-
szych $wiatyniach, Zeby sprzatali teren. Wielkg role w niszczeniu Kos$ciota odegrat
Zwiazek Wojujacych Bezboznikow i jego przywodca Jemielian Jarostawski, ktory
napisat Ateistyczng biblig. Jak pisze Robert Cheda:

Probka warto$ci niech bedzie zdanie o ,,Bogu, ktory musiat stworzy¢ kobiete z Zzeber
Adama z powodu swojej impotencji”. Tworczos$¢ Jarostawskiego nadata ton wielomi-
lionowym wydawnictwom antyreligijnym, finansowanym przez panstwo. Tytuly Popi
i podpopki czy Relikwie trafity obowigzkowo do wszystkich bibliotek. O ich wartos$ci
literackiej $wiadczy wycofanie z obiegu w latach 50. XX w. z powodu ,,znamion jawnej
pornografii” [Cheda, Zabi¢ Boga!].

Wydawatoby si¢, ze takie dziatania musialy catkowicie unicestwi¢ Kosciot,
jednak paradoksalnie wynik spisu ludnosci w 1937 roku zamiast potwierdzenia
ateizmu zawierat informacje¢ o odrodzeniu wiary. ,,W grupie stabo wyksztatco-
nej, czyli w przewazajacej czesci sowieckiego spoteczenstwa, przywigzanie do
wiary zadeklarowalo az 84 proc. Wérdd nowej komunistycznej inteligencji udziat
wierzacych wyniost 45 proc.” [Cheda, Zabi¢ Boga!]. Rezultaty zostaty utajnione,
a wladza zdata sobie sprawe z tego, ze nie pokona Kosciota w taki prosty sposob,
zaczeto wige podporzadkowywanie religii potrzebom partii.
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Trzecig grupg spoteczng, ktora stala si¢ ofiarg bolszewikow, byli inteligenci.
Zmarnowano inwencj¢ oraz dorobki wielu pisarzy, artystow, muzykow i innych
ludzi sztuki. Stawiano im zarzuty o nacjonalizm, antybolszewizm i inne rzeczy.
Masowy atak na inteligencje¢ odby? si¢ w momencie zakonczenia korienizacji.
,,Od konca lat 20. komunistyczna partia, obawiajgc si¢ narastania samorzado-
wych tendencji w narodowych republikach, zaczgta hamowac¢ korienizacje.
Rozwingely si¢ wielkoskalowe kampanie walki z «narodowym uchylaniem si¢»
1 «burzuazyjnym nacjonalizmemy». Radykalna przemiana partyjnej linii odbyta
sie miedzy XVI (1930) i XVII (1934) Zjazdem. W latach 1933—-1934 we wszyst-
kich narodowych republikach przeprowadzono «czystke» wérod miejscowych
komunistéw i bezpartyjnej inteligencji, rozprawiono si¢ ze znaczng wigkszos$cia
urzednikow mianowanych w okresie korienizacji. Za gtdéwne niebezpieczenstwo
uznawano miejscowe WKP(b)” [[anunenxo, Kopenizayis, 2008, s. 153]. Skut-
kiem takich dziatan byto wickszosciowe, a nawet catkowite zniszczenie odro-
dzonej kultury nacjonalne;j.

Mimo wszystkich represji druga pigciolatka nie przestawata by¢ planem go-
spodarczym. Od roku 1933 do roku 1937 zlikwidowano bezrobocie, uruchomiono
wiele nowych fabryk, nadal praktykowano socjalistyczne wspotzawodnictwa. Mig-
dzy innymi popularnosci nabratl Ruch Stachanowcow zatozony przez O. Stachano-
wa. Gornik ustanowit swiatowy rekord, wydobywajac w czasie jednej zmiany 112
ton wegla, kiedy norma wynosita zaledwie 7. Za takie dzialania zostal nagrodzony
trzypokojowym umeblowanym mieszkaniem, telefonem i koniem. Wkrotce ten
rekord przekroczyli inni gornicy. To wtasnie w latach drugiej pigciolatki ZSRR
z kraju rolniczego stat si¢ rolniczo-industrialnym.

Jednak mimo takiego rozwoju, wigkszo$¢ towaréw nadal miata bardzo niska
jakos$¢. Oprocz tego brakowato towaréw podstawowego uzytku. Tradycyjnie zade-
klarowano, ze plan wykonano przed czasem, a faktycznie rezultat byl wprawdzie
lepszy od pierwszej pigciolatki, ale wcigz bardzo daleki od zamierzen.

Podczas terroru drugiej pieciolatki propaganda zajmowata szczegdlnie waz-
ne miejsce. Jej zadaniem byto odwrocenie uwagi od tego, co naprawde dziato
si¢ w panstwie. Niestety nie udato si¢ mi znalez¢ oktadek przeznaczonych do
propagowania niszczenia Ko$ciota. Moze dlatego, ze z czasow drugiego planu
piecioletniego pozostato niewiele egzemplarzy badanych wydan.

Weciaz powracajacym tematem lat trzydziestych byta walka z kutactwem.
Przyktadem jest oktadka 15. numeru czasopisma ,Heponuii [lepens” z 1934 roku
(rysunek 15).

Na rysunku widzimy mezczyzne ubranego w tradycyjny stréj ukrainski.
Trzyma liczydlo i siedzi na wadze. Twarz bohatera ma wyraz zdziwienia, z czym
wspolgraja w podobnym gescie roztozone rece, co zwigksza efekt. Dookota mez-
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Rys. 15. Oktadka 15. numeru czasopisma ,Hepsonuii [Tepeus” z 1934 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.12.2020].

czyzny narysowano dziesigtki workoéw z napisami ,,§winiom”, , kurczakom”, ,,na
wszelki wypadek”, ,,zeby bylo”. Napis na dole brzmi:

— Po prostu nie wiem, z ktorych funduszy dawaé panstwu... Ziarnka zbednego nie ma...

Ta okfadka jest niczym innym jak propagandowym przekazem majacym na celu
wy$miewanie ludzi, ktorzy nie chca oddac calego swego dorobku panstwu. Oczywiscie
w tych czasach, po ,,Wielkim Gtodzie”, ,,prawdziwych kutakow” juz nie bylo, jednak
wiadze nadal ich poszukiwaty. Nie mozna byto tak po prostu zrezygnowa¢ z wygod-
nego wroga, ktorym mozna byto nazwac¢ kazdego, kto nie pasowatl do radzieckie;j
rzeczywistosci. Ten obraz musiat przekonywac, ze kazdy mowiacy o tym, Ze nie ma
czego oddac panstwu, naprawde ukrywa wielkie bogactwo i jest wrogiem narodu. A to
znaczy, ze jest winny stabego wzrostu ekonomicznego i miernego rozwoju.

Jednak propaganda nie zajmowata si¢ tylko poszukiwaniem wrogéw. Ma-
sowe represje trzeba byto jako$ uzasadni¢. Najlepszym rozwigzaniem byto po-
kazanie dobrych skutkow i licznych sukcesow, ktore przyniosta polityka partii.
Gdy nie byto probleméw z industrializacja, o kolektywizacji nie mozna byto tego
powiedzie¢. Potrzebowata wigkszego wsparcia, co bylo trudne do wykonania.
Przyktadem przedstawiania bardzo pozytywnych skutkéw utworzenia kotcho-
zo6w moze by¢ oktadka 5. numeru czasopisma ,Hepsonwmii [leperns” z 1934 roku
(rysunek 16).
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Rys. 16. Oktadka 5. numeru czasopisma ,Hepronuii [Tepeus” z 1934 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep:20.12.2020].

Na pierwszym planie oktadki wida¢ dwoch bohateréw: dziennikarza i ro-
botnika. Spacerujg po polu, a robotnik co$ opowiada. W tle wida¢ pracujacych
na polu ludzi. Ziemia rozciaga si¢ tak daleko, ze nie widac jej konca. W podpisie
umieszczono dialog:

Dziennikarz: — Ktory system wystgpuje u was: trzypolowy, wielopolowy?
Kotchoznik: — Bardzo wielopolowy: to, co wida¢ — wszystko nasze!

Nalezy wyjasni¢, ze trzypolowy i1 wielopolowy system to metody prowadze-
nia gospodarki rolnej dla zwigkszenia wydajnosci ziemi. Jednak tu chodzi o co$
innego. Kotchoznik odpowiada, ze oni majg tyle ziemi, ile wida¢. Chodzi tu nie
o metodg pracy, a o to, ze teraz wszyscy majg wspolnie ogromne pole i nie ma bo-
gatszych lub ubozszych — wszystko bowiem jest potgczone. Teraz nikt nie pracuje
dla pana, a wszyscy, pracujac razem, buduja komunizm.

Porownywanie z systemami prowadzenia gospodarki rolnej rowniez ma
znaczenie. Musi pokazywacé, ze dzigki wspdlnocie zwicksza si¢ wydajnos$¢ pracy
i juz nawet nie jest potrzebny kolejny ptodozmian. Oczywiste jest to, ze byta to
kompletna nieprawda. Ta oktadka jest niczym innym, jak tylko jednym z wielu
sposobow manipulacyjnego i klamliwego pokazywania nielicznych i watpliwych
zalet kolektywizacji.

Propaganda musiata opowiada¢ nie tylko o wyobrazonych sukcesach. Nie
mozna byto poming¢ prawdziwych zwycigstw, bo to one przynosily najwicksze
efekty. Machina propagandowa ze wszystkich stron eksploatowata rekordy Stacha-
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nowa i wielu innych robotnikéw. W ZSRR przyjeto zasadg: ,,Wszystkie rekordy
swiatowe beda nasze!”. Jako przyktad wystawiania rekordow niech postuzy oktad-
ka 5. numeru czasopisma ,,Kpoxommir” z 1935 roku (rysunek 17).

Rys. 17. Oktadka 5. numeru czasopisma ,,Kpokommr” z 1935 roku

Zréodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_’Krokodil””.html [dostep: 20.12.2020].

Wida¢ na niej bardzo realistyczny wizerunek dwoch mezczyzn, trzymajacych
narty. Na drugim planie umieszczono mapg ZSRR, na ktorej oznaczono droge
z Moskwy do Wtadywostoku.

Raportujemy, ze w drodze zadnych wyjatkowych zdarzen nie byto. Oprocz jednego —
ustalenie §wiatowego rekordu.

Niestety nie udato mi si¢ ustali¢, jaki rekord ustanowili ci dwaj mezezyzni,
ale, patrzac na ten obraz, mysle, ze byla to bardzo duza sensacja. Oktadka ta miata
na celu wychwalenie bohaterow i pokazanie, ze wszystko, co jest najlepsze, jest
w Zwiazku Radzieckim. Idea pragnienia bycia najlepszymi zawtadneta kierownic-
twem ZSRR, a apogeum osiagneta w czasie zimnej wojny.

Nie wszystkie czasopisma z tego okresu drukowaty komunikaty o charakterze
propagandowym. Owczesnie byli jeszcze ludzie, pamietajacy lata 20. i mozliwo$é
krytyki wtadz. Mam tu na mysli nie tylko poddawanie krytyce jakiego$ drobnego
biurokraty, ale nawet wyzszych organow wtadzy. Tak np. w niektorych dziennikach
probowano lekko atakowac wladze miejscowe lub nawet wyzsze — w republice, jednak
takie wydawnictwa nie istnialy potem zbyt dlugo. Przyktad tego typu krytyki moze sta-
nowi¢ oktadka 12. numeru czasopisma ,Yepsonnii [lepers”’z 1934 roku (rysunek 18).
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Rys. 18. Oktadka 12. numeru czasopisma ,HepBonunii [lepens” z 1934 roku

Zrédto: https://www.perets.org.ua [dostep 20.12.2020].

Na oktadce widzimy kilka os6b. Jeden z mezczyzn siedzi na koniu i trzyma
duze pioro do pisania. Inny wskazuje na olbrzymig ankiete lezacg na ziemi. Ry-
sunkowi towarzyszy napis:

Narkomzem wydatl Ksigge polnego ptodozmianu. W ksigzce jest 236 pytan, 115 rubryk
i blisko 500 kolumienek. To wszystko musi wypeli¢ z w y k t y kotchoznik.

— Popedzaj, Janie, do 110 rubryki, ona, zdaje si¢, jeszcze nie jest wypetniona.

Mogloby sie wydawac, ze tu nie ma tresci antyrzadowych, ale na oktadce
zostaty zamanifestowane wyrazne zarzuty do Narkomzemu (Ministerstwa Rol-
nictwa).

Stowa ,,zwykly kolchoznik” zostaty wyr6znione po to, by pokazac, ze ro-
botnik ma pracowac, a nie zajmowac si¢ takimi btahostkami jak wypetnianie
tabelek. Wysmiewanie wtadz byto czyms niewiarygodnym w tamtych czasach.
Po stalinowskich represjach i zamknieciu dziesigtkow tytutow pozwoli¢ sobie na
co$ takiego mogli tylko naprawde odwazni ludzie. Nie byt to jedyny tego typu ko-
munikat w tym wydaniu, co w konicu doprowadzito do jego zamknigcia i represji
wobec czesci redake;ji.

Propaganda czasow drugiego planu pigcioletniego wykonywata zatem cat-
kiem podobne do wczes$niejszych zadania, ale w przestrzeni propagandowej poja-
wit si¢ watek ustalania rekordow i pokazywania picknego zycia po kolektywizacji.
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Lata 30. XX wieku w ZSRR skonczyty si¢ wielkg czystka. W tym momencie
obsesja Stalina nabrata wiclkiej mocy. Z jego polecenia w 1936 roku uchwalono
nowa konstytucje, w ktorej ,,wazna norma miescila si¢ w artykule 126. Uwzgled-
niat on statut Ogoélnozwigzkowej Komunistycznej Partii (bolszewikow), ktora
w tym czasie byto jedyng w panstwie partig, kierowniczym jadrem wszystkich
zwigzkdéw pracownikoéw spolecznych i panstwowych” [Muponenko, Ycenko, 2008,
s. 91.]

W tym samym czasie szefem NKWD zostat Nikotaj Jezow. To wiasnie on
byt gtownym inicjatorem i wykonawca Wielkiego Terroru, nazywanego tez ,,Je-
zowszczyzng”. W roku 1935 Jezow zaczat pisac prace pod tytutem Od frakcyjnosci
do otwartej kontrrewolucji, w ktorej okreslit mianem zdrajcow i terrorystow cala
opozycj¢. Stalin osobiscie recenzowat pracg¢ Jezowa, wnidsl niektore poprawki
i zamies$cit uwagi, innymi stowy zaakceptowat plan enkawudzisty dotyczacy wy-
niszczenia opozycji.

W latach 1937-1938 odbyly si¢ glosne sady nad ,,organizacjami trockistow”.
Rozstrzeliwano bytych przywodcow partii komunistycznej. Najpierw elimino-
wano tych, ktorzy stanowili bezposrednie zagrozenie dla wtadzy Stalina. Drugi
atak dotkngl enkawudzistow represjonujacych w poprzednich latach. ,,Podczas
Jezowszczyzny zrealizowano totalne czyszczenie NKWD. Tym procesem kierowat
osobiscie N. Jezow, ktéry w lutym 1938 wtasnie po to przyjezdzal na Ukraing.
«Wyczyszczono» spoleczenstwo z 14 tys. czekistow, ktorych rekami w poprzed-
nich latach czyniono samowolg i terror (mi¢dzy innymi w Ukrainie stracono / za-
bito / zamordowano? 1119 przywodcow tej struktury...)” [ILlarosan, 2005, s. 111].
W wyniku wielkiej czystki zgingt nawet gtoéwny ideolog Hotodomoru Stanistaw
Kosior.

Represje nie ominely tez wojska. Wigkszo$¢ do§wiadczonych oficeréw i gene-
ratldw zostata rozstrzelana. Okazato si¢ to pomocne na poczatku wojny Hitlerowi.

W koncu represje ustaty, ale Stalin nie chciat, zeby kto$, oprocz niego, o nich
wiedziat. ,,Wykorzystawszy jako wykonawce terroru N. Jezowa, J. Stalin usunat go
z kierownictwa NKWD w grudniu 1938 roku i aresztowat 10 kwietnia 1939 roku,
oskarzajac o «wywrotowa dziatalno§¢ w wojskach i organach NKWDy, a takze
«o szpiegostwo na korzy$¢ cudzoziemskich wywiadéw». N. Jezow zostat stracony
2 lutego 1940 roku” [amosan, 2005, s. 111].

Podczas Jezowszczyzny rozwijata si¢ propaganda. Oprocz standardowego
poszukiwania wrogow i wychwalania bohateréw, w propagandzie radzieckiej po-
jawit si¢ nowy watek: tworzenie kultu jednostki — Stalina. W tych czasach nadano
takie nazwy miastom, jak Stalino i Stalingrad, a samego wodza obwotano ojcem
ludu. Przekaz propagandowy gloryfikujacy Stalina mozna zobaczy¢ na oktadce 32.
numeru czasopisma ,,Kpokoann™” z 1936 roku (rysunek 19).
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Rys. 19. Oktadka 32. numeru czasopisma ,,Kpoxogun” z 1936 roku

Zrédto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil” html [dostep: 20.12.2020].

Na tym rysunku wida¢ mnoéstwo ludzi podczas manifestacji. W centrum
umieszczono zdjecie Stalina, a na plakatach — napisy:

Dzigkujemy towarzyszowi Stalinowi za szcze¢sliwe zycie!
Wiwat dla konstytucji stalinowskiej!
Zycie stato si¢ lepsze, towarzysze. Zycie stato si¢ weselsze!

Hasta te pokazuja, jak duza role w polityce zaczat odgrywac Stalin. Bez jego
zgody nie mogto nic powsta¢. Stalin stat si¢ ,,alfg i omegg” ZSRR. Bardziej sza-
nowana osobg byt tylko Lenin. Dzieta Stalina cytowano w kazdym wystapieniu,
nie baczac na to, czy cytaty te pasowaty do tresci. Portret wodza musial wisie¢
w kazdym domu. Co ciekawe, to zalozenie wy$miata tworczo$¢ narodowa:

Wstan, Lenin, popatrz,

Jak w kotchozach si¢ wzbogacilismy!

Ani krowy, ani $wini,

Tylko Stalin na $cianie [Hi koposu, Hi cuHi...].

(Ustan, Lenin, podywysia,
Jak w kolhospach rozzylysia!
Ni korowy, ni swyni,

Til’ky Stalin na stini!)
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Przeobrazanie wodza w bostwo i proroka zawsze byto charakterystyczne dla
rosyjskiej propagandy. Jej zadaniem byto wzmocni¢ wodza, ktérego nienawidzita
potowa spoteczenstwa. Propagande oparto na strachu, poniewaz bez niego nie
mogta istnie¢ moc Stalina.

Ostatni w tym rozdziale przyktad propagandowy przedstawia kolejng wersje
walki z wrogami narodu, jednak w tym przypadku chce skupic¢ si¢ nie na tym, kogo
pokazuje rysunek, ale na jednym matym detalu.

Rys. 20. Oktadka 2. numeru czasopisma ,,Kpokogmn” z 1937 roku

Zrédto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil”” htm] [dostep: 20.12.2020].

Na oktadce 2. numeru czasopisma ,,Kpoxoaun™ z 1937 roku (rysunek 20) wi-
dzimy wage. Na szali po lewej stronie sa trockisci, a po prawej — biali, kapitali§ci
oraz nacjonalisci. Warto zwrdci¢ szczego6lng uwage na rece trockistow. Na ich ra-
mionach umieszczono wizerunki opasek ze swastyka. Wcze$niej swastyke mozna
byto zobaczy¢ na rysunku 10. Ten za$ rysunek wskazuje na to, ze trockisci sg gorsi
od wszelkich poprzednich gatunkow wrogéow. Mozemy po prostu powiedzie¢, ze
kto$ jest trockistg i nie zatlowac tego cztowieka, nie przejmowac si¢ jego Smiercia.
Rowniez jest to demonstracja pogladow radzieckich wtadz, ktére uwazaty nazi-
stow za swych gtownych wrogow. Propaganda na wszelkie sposoby potwierdzata
to wyobrazenie, az do momentu zawarcia Paktu Molotow—Ribbentrop.

W latach 30. ZSRR przeksztalcit si¢ z panstwa agrarnego w industrialno-agrarne.
Powstaly liczne nowe fabryki, technika i obronno$¢ osiagnety znaczny rozwoj, jednak
te wszystkie zmiany zaszty wskutek represji, Hotlodomoru, umeczenia milionow ludzi
oraz poteznej rusyfikacji mniejszosci narodowych na wszystkich poziomach.
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Propagandzi$ci musieli dostosowac si¢ do nowej sytuacji politycznej. W roku
1930 juz uksztattowatly si¢ standardowe archetypy propagandowe, a ze wszyst-
kich istniejacych watkow pozostato tylko poszukiwanie wroga. Natomiast w czasie
pierwszej pieciolatki rodzit si¢ temat zachgcania do pracy, ktory pdzniej zostat
rozwinigty w ,,goraczke rekordow”. Jako ostatni pojawit si¢ watek sakralizacji
Stalina i partii, natomiast znikneta mozliwo$¢ krytyki wladzy, a wiele wolnych
wydan zostato zlikwidowanych.

Radziecka przestrzen medialna nabrata ksztattu machiny propagandowej, kto-
ra stuzyta wylacznie interesom partii, a ze wszystkich informacji, jakie podawata,
prawdziwe byty tylko daty.

Okres wielkiej wojny ojczyznianej (1941-1945)

Na wstepie tego podrozdzialu nalezy wyjasnié, jaka role w stosunkach mie-
dzynarodowych odgrywat Zwigzek Radziecki, dlatego warto przyjrzeé sig¢ sytu-
acji po I wojnie $§wiatowej. ,,Marszatek Francji Ferdinand Foch, dowiedziawszy
si¢ o warunkach traktatu wersalskiego z Niemcami, oswiadczyt: «To nie pokdj.
To rozejm na nastepne 20 lat»” [["anymika, bpaiinsan, 2018, s. 5]. Byta to praw-
da. Drakonskie warunki zawarcia pokoju obrazity uczucia duzej grupy Niemcow.
Wigkszos$¢ uwazala siebie za poszkodowanych, a sama Republika Weimarska po-
zostata w duzym kryzysie i miedzynarodowej izolacji. Nie powinno tez dziwic,
ze w obrazonym spoleczenstwie coraz bardziej popularne byty postulaty rewanzu,
co w koncu doprowadzito do przejgcia wladzy przez NSDAP.

Pozycja migdzynarodowa ZSRR nie byta o wiele lepsza. Chociaz ,,po zakon-
czeniu wojny domowej rzad radziecki zawarl seri¢ sojuszy z panstwami sgsied-
nimi, zaczynajac od potudniowej granicy dawnego imperium carskiego, w lutym
1921 r. podpisano uktad o przyjazni z Iranem i1 Afganistanem, a w potowie marca
— z Turcja. Panstwa zachodnie, a zwlaszcza Stany Zjednoczone, potepity trak-
tat z Brzes$cia Litewskiego i formalnie nie zaprosity Rosji ponownie do udziatu
w strukturach europejskich” [Marples, 2006, s. 151]. Oznaczato to, ze Zwigzek
Radziecki nie zostat cztonkiem Ligi Narodow. Panstwo to pozostato w separacji
od reszty $wiata.

Oczywiste bylo to, ze dwa izolowane panstwa zaczeglty wspotpracowaé ze
soba. Niemcy staly sie gldownym zachodnim partnerem ZSRR. Asekuracyjnie za-
warto traktat w Berlinie w 1922 roku, nastgpnie pakt berlinski w 1926 roku. Ten
dokument deklarowat pigcioletnig neutralnos¢ dwoch panstw i zostat wznowiony
w 1931 roku, wkrotce po dojéciu do wtadzy Hitlera. Zwiazek Radziecki aktywnie
wspotpracowat z Niemcami w dziedzinach gospodarki i obrony. W roku 1924 rzad
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radziecki zostat uznany przez wigkszos¢ duzych panstw, jednak relacje miedzy
kapitalistami a komunistami pozostawaty napigte. Panstwa zachodnie, a w szcze-
gblnosci Brytanie i Francje, uznawano za wrogow.

W roku 1933 do wtadzy w Niemczech doszed! Hitler. Zrozumiano wow-
czas, ze wezesniejsza polityka nie gwarantowata bezpieczenstwa dla ZSRR, jed-
nak bezposredniego zagrozenia tez nie dostrzegano. Wkrotce gtdéwni specjalisci
do spraw zagranicznych w ZSRR, Litwinow i Mototow, stwierdzili, ze nazi$ci
stanowig powazne zagrozenie dla Zwiazku Radzieckiego. ,,W Rzymie w 1933 1.
Wielka Brytania, Niemcy, Francja i Wtochy podpisaty pakt, ktory ponownie izo-
lowat ZSRR. Pod koniec 1933 r. Zwiazek Radziecki uznaty dwa czotowe mocar-
stwa; 16 listopada, po wizycie Maksima Litwinowa w Waszyngtonie, nawigzano
stosunki dyplomatyczne ze Stanami Zjednoczonymi; 12 grudnia ZSRR odnowit
kontakty z Chinami w celu uprzedzenia dalszych agresywnych dziatan Japonii
w tym kraju” [Marples, 2006, s. 156]. A w 1934 roku Zwigzek Radziecki stal si¢
cztonkiem Ligi Narodow.

Wraz z utworzeniem Osi Berlin-Rzym w 1936 roku oraz podpisaniem pak-
tu antykominternowskiego migdzy Japonig i Niemcami, a takze z rozpoczeciem
agresji Hitlera w Europie, Stalin zaczat si¢ obawia¢ wojny na kilka frontow. Z tego
powodu rozpoczeto zawieranie nowych sojuszy. 21 sierpnia 1937 podpisano pig-
cioletni pakt o nieagresji z Chinami do wspolnej walki z Japonia.

Po rozpoczeciu przez Niemcow okupacji Czechostowacji w 1939 roku i od-
daniu Wegrom nowo powstatej Karpackiej Ukrainy juz nie ulegato watpliwosci
to, ze nastepnym celem Hitlera bedzie Polska. Dlatego Francja i Brytania zagwa-
rantowaly bezpieczenstwo Polakom. Zwigzek Radziecki zaczat ba¢ si¢ otwartej
wojny z Trzecig Rzesza.

Stalin najbardziej obawiat si¢ tego, ze zachodnie demokracje odniosg si¢ z satysfak-
cja do wybuchu wojny, liczac na wyczerpanie obu dyktatur. Nastepstwem tego sposobu
myslenia bylo poszukiwanie innego rozwigzania, takiego, ktore odsungtoby perspekty-
we wojny na kilka lat i dato ZSRR czas na odbudowg i zmodernizowanie swoich sit
zbrojnych. Jedynym wyjsciem bytoby zawarcie umowy z dotychczasowym wieloletnim
wrogiem ideologicznym, Hitlerem. Pierwszym krokiem na tej drodze bylo usuni¢cie ze
stanowiska ministra spraw zagranicznych Litwinowa, ktory byt zydowskiego pochodze-
nia, i zastapienie go Mototowem. Litwinow preferowat zawarcie sojuszu z Brytyjczyka-
mi, Mototow, nie tracgc czasu, nawigzal kontakty z Niemcami [Marples, 2006, s. 161].

Pierwszym przymierzem w tej sprawie stat si¢ niemiecko-radziecki uktad
handlowo-kredytowy zawarty 19 sierpnia 1939 roku. Zgodnie z tym dokumentem
ZSRR otrzymywal duzy kredyt oraz gérnicze i przemystowe technologie od Nie-
miec, a w zamian dostarczal Niemcom welng, fosforany, rope naftows, drewno,
zboze i inne surowce, ptody rolne i wyroby. Za kilka dni zostat podpisany pakt
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Mototow—Ribbentrop, w ktorym zadeklarowano neutralnos$¢ migdzy ZSRR i Trzecig
Rzesza 1 ktory w swoim tajnym protokole rozgraniczat strefy wptywu w Europie.

Od tego momentu zaczat si¢ dwuletni okres ,,0stroznego” pokoju. 1 wrzesnia
1939 roku wojska Wehrmachtu zaatakowaty Polske, do ktorej 17 wrzesnia 1939
roku Armia Czerwona weszta w celu ,,obrony braci Ukraincow i Biatorusinow”.
28 wrzesnia 1939 roku ZSRR i Trzecia Rzesza podpisaly uktad ,,0 przyjazni i gra-
nicach”, aby oficjalnie uzna¢ nowa wspoélng granice: dotaczy¢ do Zwiazku Ra-
dzieckiego Zachodnig Ukraing i Biatoru$ oraz potwierdzi¢ tajny protokoét paktu
Mototow—Ribbentrop.

Wtedy zaczeta sie 11 wojna $wiatowa. Podczas gdy Hitler dziatat na Zacho-
dzie, Stalin podbijat panstwa battyckie, tworzac: Litewska, Lotewska i Estonska
Socjalistyczne Republiki Radzieckie. W roku 1940 ZSRR ogtosit not¢ protestu ru-
munskiemu rzadowi, po czym zaanektowal Besarabi¢ i Poinocng Bukowing. Czgs¢
nowych ziem dotgczono do USRR, a reszte zjednoczono z Motdawska ASRR
i utworzono MSRR. Kolejnym konfliktem byta zimowa wojna 1939-1940 roku,
podczas ktorej ZSRR zaatakowat Finlandi¢. Nie mozna ukrywac tego, ze jednym
z celow ataku byta demonstracja mocy Armii Czerwonej, jednak ,,radziecko-fin-
ska kampania po$wiadczyla liczne kiotnie w bojowym, organizacyjnym i tech-
nicznym przygotowaniu RCCA (Robotniczo-Chtopskiej Czerwonej Armii), co do
pewnego stopnia stymulowato Adolfa Hitlera do przys$pieszenia napadu na ZSRR”
[TpuneBuy, 2012, s. 122].

Wreszcie 22 czerwca 1941 roku o 4 rano, bez ogloszenia wojny, wojska
Wehrmachtu zaatakowaty ZSRR. Niemcy stosowali plan ,,Barbarossa” i taktyke
blitzkriegu. Wojsko radzieckie, mimo ze bylo o wiele liczniejsze, nie odnosito
sukcesow w odpieraniu atakow okupanta. Przyczynity si¢ do tego znacznie
czystki lat 30. i usuniecie z armii do$wiadczonych dowddcow. Zohierze radzieccy
trafiali w liczne okrazenia, gdzie tysigcami gingli lub zostawali jencami. Wiacznie
zlikwidowano 6 radzieckich armii 1 600 tysigcy zolnierzy.

Szybko przeorganizowano gospodarke na potrzeby wojskowe. Na Wschod
zostato ewakuowanych wiele fabryk i magazynow, a te instytucje lub budowle,
ktorych nie dato si¢ przemiescié¢, zostaty zniszczone. Takie dziatania umozliwi-
ly w koncu kontratak pod Moskwa, co w konsekwencji ustabilizowato sytuacje
w 1942 roku. Powaznym problemem ideologicznym i strategicznym okazato si¢
okrgzenie Leningradu (obecnie: Sankt Petersburg). Podobna sytuacja istniata pod
Stalingradem (obecnie: Wotgograd) — miasto imienia Stalina nie moglo przeciez
upasc¢. Bitwa pod Stalingradem 1942—1943 stala si¢ poczatkiem przelomu wojny.
W styczniu 1943 roku przerwano oblezenie Leningradu, a bitwa na tuku kurskim
5 lipca—23 sierpnia 1943 roku stala si¢ poczatkiem wielkiego i nieprzerwanego
kontrataku wojsk radzieckich. We wrzesniu i listopadzie odbyto si¢ forsowanie
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Dniepru. Warto zaznaczy¢, ze to byla jedna z najkrwawszych operacji. Mimo
istniejgcej szansy unikniecia takiej liczby ofiar, Stalin wydat rozkaz, aby od-
zyska¢ Kijow do czasu rocznicy rewolucji. W roku 1944 przeprowadzono:
Biatoruska, Leningradzko-Nowgorodzka, Korsun-Szewczenkowska oraz inne
operacje ofensywne. W tym samym czasie Niemcy ponie$li klgske w Afryce
i na froncie zachodnim. W roku 1945 uwolniono od hitlerowcow wigksza czgs¢
Europy Wschodniej. Waznym ideologicznym i strategicznym zwyci¢estwem byto
zawojowanie przez Armi¢ Czerwong ,,niepokonalnego” Konigsberga (obecnie: Ka-
liningrad) w kwietniu 1945 roku. Miesiac po tym podpisano kapitulacje Niemiec.
Nastepnie, zgodnie z umowami konferencji w Teheranie z 1943 roku, ZSRR
oglosit wojne z Japonig. Podczas tych dziatan wojennych uwolniono Mandzurig,
Przymorze, Mongoli¢, Wyspy Kurylskie oraz inne wschodnie terytoria. Wojna
skonczyta si¢ podpisaniem kapitulacji Japonii 2 wrze$nia 1945 roku.

Jak mozna si¢ domyslaé, propaganda w czasie wojny nie byta bogata w watki.
Koncepcja i figura wroga w tych czasach nie miata wygladu wirtualnego kutaka,
wroga narodu lub kogos$ podobnego, ale prawdziwego 1 widocznego ,,potwora na-
zistowskiego”. W czasie wojny pojawili si¢ prawdziwi, aktywni 1 do§¢ konkretni
wrogowie — Hitler, nazistowscy okupanci i kolaboranci. Wazne jest to, ze sytuacja
na froncie zmieniata si¢ codziennie, a wigc zmieniaty si¢ przekazy propagandowe.

Najciekawszy w tym okresie byl sposob prezentowania stosunkdéw miedzy
ZSRR i Trzecig Rzeszg od 1939 do 1941 roku. Jak juz wspomniatem, w tym czasie
panstwa zawarly ,,ostrozny pokdj”. Kazdy spodziewat si¢ zdrady, a jednoczes$nie
nikt nie chcial, Zzeby do tego doszlo. Dlatego wlasnie zmienila si¢ retoryka
ZSRR wobec Hitlera i nazistow. Do czasu zawarcia paktu Mototow—Ribbentrop
propagandzi$ci porownywali Rzesze do Francji lub Brytanii. Na przyktad krytyke
Niemcoéw widzimy na rysunku 10. Potwierdza to oktadka 27. numeru czasopisma
,,Kpokommin” z wrzesnia 1936 roku (rysunek 21).

Przedstawiona sytuacja ma miejsce w nocy na cmentarzu. Na drugim planie
wida¢ krzyz i nagrobki z napisami ,,Umowa”, ,,Porozumienie”, ,,Obowiazek”. Na
pierwszym planie umieszczono Hitlera i Hermanna Essera, nad ktoérymi lataja
nietoperze z twarzami Rosenberga, Goebbelsa i Ribbentropa. Wszystkie postacie
probowano pokaza¢ jako szpetnych ludzi, a nawet potwory. Hitler i Goring
trzymaja topaty i zasypuja jame z ,,Umowami”. Symbolizuje to nieprzestrzeganie
przez nazistow zadnych umoéw miedzynarodowych. Gtowne osoby Trzeciej
Rzeszy wygladaja odrazajaco. Takie obrazowanie stosowano gtownie wobec
postaci Goebbelsa — gtdbwnego propagandzisty XX wieku, na ktorym inni si¢
wzorowali.

Jednak nie to stanowi gtowna ciekawostke propagandowa. W czasie jawnie
wrogich stosunkow propaganda nie chwalita wroga. Jednak po pakcie Mototow—
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Rys. 21. Oktadka 27. numeru czasopisma ,,Kpoxogun™ z 1936 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil””.html [dostep: 26.12.2020].

Ribbentrop machina propagandowa otrzymata inny cel — demonstrowanie
przyjazni miedzy dwoma dyktaturami. Niestety, nie moge pokazac tego na
przyktadach. Nie znalaztem Zadnego wydania wsrod analizowanych czasopism
pochodzacego z 1939-1940. Jedynie moge powotac si¢ na plakat przedstawia-
jacy bombardowanie Londynu przez pilotow: niemieckiego i radzieckiego,
datowany na 1940 rok i udostepniany na r6znych stronach internetowych, cho-
ciaz istniejg wielkie watpliwosci co do jego prawdziwosci. Moge podejrzewac,
ze numery z tych lat zostaly usunigte z dostepu z powodu maskowania
prawdziwych dziatan ZSRR.

Z pewno$cia mozna natomiast analizowac propagande tego etapu, zaczynajac
od 1941 roku. Wtedy w Kijowie odrodzito si¢ czasopismo ,Yepsonwuii [Teperp”, ktore
przemianowano na ,,Ilepers”. Tu przedstawie jedno z nielicznych wydan z tego okre-
su: oktadke 2. numeru czasopisma ,,[lepens” z maja 1941 roku (rysunek 22).

Na rysunku ukazano dwoch mezczyzn: Iwana Franke i1 gornika. Na drugim
planie umieszczono widok nagrobka Iwana Franki na Cmentarzu Lyczakowskim.
Pomnik przedstawia gornika z wiersza Kamieniarze (Kamenapi). Ze wzgledu na
to, ze w utworze poeta zacheca do rozbicia cigzkiej gory, samego tworce, poete,
nazywano kamieniarzem. Radziecka wtadza dostrzegata w tym wierszu tresci
rewolucyjne. Chociaz prawdziwy jego sens jest o wiele glebszy, w tym wypadku
podjeto wyltacznie temat rewolucji. W napisie czytamy:

Iw. Franko: — Jak zmienili$cie si¢, moi kamieniarze!
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Rys. 22. Oktadka 2. numeru czasopisma ,, [lepers” z maja 1941 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [26.12.2020].

Moze wydawac sie, ze ta oktadka nie ma nic wspdlnego z wojna, ale jest
wrecz przeciwnie. Iwan Franko, jako poeta zachodnioukrainski, swoim dorobkiem
i udziatem w kulturze doréwnuje Tarasowi Szewczence. Stanowi pewien symbol
kultury Ukrainy Zachodniej, a w wielu jego utworach mozna znalez¢ tak ulubiony
przez bolszewikow motyw rewolucjonizmu. Po dotgczeniu Ukrainy Zachodniej
do ZSRR wtadza powinna byta w jaki$ sposob uzasadnic i legitymizowac wlasna
pozycje. Powotywanie si¢ na autorytet I. Franki i jeden z jego najwazniejszych
wierszy byto proba ideologicznego uzasadnienia okupacji i potgczenia Ukrainy ze
Zwiazkiem Radzieckim, z czego wigkszo$¢ mieszkancow tych terenow nie byta
zadowolona.

Jak stwierdzilem wyzej, propaganda wojenna zawsze ma wyraznie okreslo-
nych wrogow. Po ataku Trzeciej Rzeszy takimi wrogami stali si¢ niemieccy
zotierze oraz ich dowodztwo. Pierwsza karykatura, ktora pochodzi bezposrednio
z lat wojennych, jest ta zaprezentowana na oktadce 28. numeru czasopisma ,,Kpo-
xoxui” z lipca 1942 (rysunek 23).

W tym czasie uptynat juz rok od rozpoczecia wojny z ZSRR, a blitzkrieg
ponidst porazke. Na obrazku widac rozbita, przepolowiong glowe niemieckiego
zolierza. W jej wnetrzu zostal umieszczony rysunek pajaka w sieci ze swastyka
i kartke z napisem:

Za ciebie mysli fithrer! Adolf Hitler.
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Rys. 23. Oktadka 28. numeru czasopisma ,,Kpokoxnr” z lipca 1942 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_’Krokodil””.html [dostep: 26.12.2020].

Jak wiadomo, podczas wojny wazng role odgrywata dyskredytacja wroga.
Niszczenie wizerunku przeciwnika odbywato si¢ wigc w kazdy mozliwy sposob.
Tu mamy przekaz propagandowy skierowany przeciwko prostym zotnierzom. Pusta
glowa z pajakiem musi pokazywac, ze Niemcy nie moga mysle¢, nie decyduja
o0 niczym sami, a tylko stuchajg fiihrera. Jednocze$nie jest to przestanie absurdalne,
bo doktadnie to samo mozna powiedzie¢ o wielu zolnierzach radzieckich, za ktérych
mys$lata partia. W rezimach totalitarnych wtadza zawsze dazy do tego, aby mysle¢
zamiast swoich obywateli. Narzucenie opinii, wprowadzanie w zycie spoleczne wy-
godnych dla wtadzy idei — sa to niezbgdne elementy podobnych systeméw. Za po-
mocg propagandy ludziom narzuca si¢ to, co wladza uwaza za potrzebne.

W odniesieniu do zaprezentowanego przyktadu, mozna stwierdzié, ze wladza
radziecka chce, zeby spoleczenstwo myslato: za Niemcow mysli fiihrer, a my je-
stesmy tacy $wiadomi i samodzielni. Sami decydujemy o naszym zyciu i 0 naszym
kraju. Jednak ci ludzie, do ktorych skierowano powyzsze przestanie, nawet nie po-
dejrzewaja, ze te mysli zostaly wttoczone do ich glow przez propagandg stalinowska.

Nastepny obraz z oktadki 32. numeru czasopisma ,,Kpokoaun” z sierpnia
1942 roku (rysunek 24) demonstruje bardzo wazny aspekt propagandy wojennej:
zawyzanie strat wroga i obnizanie strat wlasnych.

Podczas wojny podaje si¢ straty w zywej sile i technice niezgodnie ze stanem fak-
tycznym, kierujgc si¢ swojg korzysScia. Z catej sity tworzy si¢ pozytywny image ,,naszej”
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silnej i przygotowanej armii i, odpowiednio, podkresla si¢ stabo$¢ przeciwnej strony. Jest
to konieczne do demoralizacji wroga i do podniesienia bojowego ducha swojej ludnosci.
Dzieje si¢ to, w szczegdlnosci, za pomoca wszelkich dostepnych srodkéw medialnych,
przedstawiajacych, jak dobrze jest przygotowana nasza armia, jakie potezne i precyzyjne
jest jej uzbrojenie i tak dalej [Copouenko, IIpunyunsl 6oennoil nponazanowt].

o ST e o, s G e ¢ st

Rys. 24. Oktadka 32. numeru czasopisma ,,Kpoxogun™” z 1942 roku

Zrédlo: http:/publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_"Krokodil”.html [dostep: 26.12.2020].

Obrazek przedstawia usmiechnigtego Goebbelsa, ktory spaceruje wsrod pole-
gltych Zotnierzy z armii niemieckiej. Za nim zilustrowano szkielet, ktory, zgodnie
z kultura europejska, uosabia $mier¢. Podpis brzmi:

Wstydz sig, panie Goebbels, naprawde nie wolno tak mnie rachowac!

Zostalo tu wprost powiedziane, ze glowny propagandzista Trzeciej Rzeszy
.kwantyfikowat §mier¢”, czyli podawat o wiele mniejsza od rzeczywistej liczbe zgo-
now zotnierzy hitlerowskich. Pokazano tu, ze nawet sama $mier¢ apelowata do rach-
mistrza 1 zawstydzata naziste za propagowanie ktamstwa. Przekaz ten mial u§wiadomic
spoteczenstwu radzieckiemu, ze wrog ponosit duze straty w ludziach. Co ciekawe,
catkiem podobng tez¢ mozna zastosowac do wojska i propagandzistow ZSRR, ktorzy
zataili, ze juz w pierwszych dniach wojny Rosjanie stracili 600 tysiecy zohierzy.

Nastepna w kolejnosci zaprezentuje oktadke 48. numeru czasopisma ,,Kpokommn”
z grudnia 1942 (rysunek 25).

Na rysunku przedstawiono Hitlera w poszarpanym stroju bokserskim na ringu.
Bohater opiera si¢ na sznurach. Wida¢, ze przegrywa, a na ciele ma kilka bandazy
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KPOKODAH n

Rys. 25. Oktadka 48. numeru czasopisma ,,Kpokonmr” z 1942 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil”.html [dostep: 26.12.2020].

z napisami: ,,W Polnocnej Afryce”; ,,Pod Stalingradem”; ,,Na froncie centralnym”;
, W rejonie Srodkowego Donu”. Wizerunek uzupetnia podpis na dole strony:

Moja walka...

Bandaze zatem symbolizujg przegrane przez nazistow walki, a napis na dole
ironicznie nawiazuje do hitlerowskiej ksiegi Main kampf. To wtasnie w niej zostaty
zarysowane plany zasiedlenia Ziem Wschodnich.

Nieobowigzkowo zmusza¢, nienawidzi¢ caly nardd — pisal Ponsonby. — Trzeba per-
sonifikowaé obraz wroga, pokaza¢ swojej ludnosci, ze przewodniczacy, kierownik ,,dru-
gich” —to szalony i sprzedajny cztowiek [Copouenko, [Ipunyunst 60eHHOU NPONAAHObL).

Wiasnie Hitler, jako przywodca wroga, uosabia catg Trzecig Rzesze, zatem
nienawi$¢ do Niemcow skupia si¢ gtdwnie na jego personie. Jednak warto za-
znaczy¢, ze taka propaganda nie przynosila skutkow w stosunku do obywateli
wrogiego panstwa.

Po dojsciu Hitlera do wladzy lojalnos¢ wiekszo$ci niemieckiej ludno$ci wobec nazi-
stowskiego rzadu byta wzmocniona dodatkowym bodzcem: miliony 0séb zaczely utoz-
samia¢ rzad Hitlera z Niemcami. Podczas drugiej wojny $§wiatowej dowolne propagan-
dowe nagonki na fiithrera bylty postrzegane przez wigkszos¢ Niemcow jak nagonki na ich
ojczyzne¢ [CopoueHKko, /IpuHyunsl 60eHHOU NPONA2aHobl ).
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Polityke demonizacji wrogiego przywddcy stosuje si¢ tylko w stosunku do wia-
snych mieszkancow. Jednak, po przegranej, ludzie, ktorzy modlili si¢ za bytego wodza,
sami zaczeli go nienawidzi¢. Nie jest to dziwne, poniewaz ta osoba nadal personifiko-
wala panstwo, a to znaczy, ze niosta na sobie ci¢zar winy za kleske calej nacji.

Obok wykreowanego wroga propaganda musiata stworzy¢ bohatera. Podob-
nie jak w latach 30., kiedy bohaterem byt Stachanow z jego ,,nadwydajnoscia”,
W czasie wojny bohaterami mianowano zotnierzy. Na okladce 2. numeru czaso-
pisma ,,Ilepeun” ze stycznia 1943 roku (rysunek 26) pokazano, w jaki sposob
powstaja nowi bohaterowie.

Na pierwszym planie ukazano zotnierza, przyjmujacego nagrode. Na jego
mundurze juz umieszczono kilka odznaczen, migdzy innymi ,,Ztota Gwiazdg”
— nagrodg, ktora otrzymywali Bohaterowie Zwigzku Radzieckiego. Na drugim
planie wida¢ hetmana Bohdana Chmielnickiego i Mykole Szczorsa — jednego
z najbardziej znanych dowodcoéw Armii Czerwonej w czasie Il wojny swiatowe;.
Napisy gtosza:

Znanego lotnika, Bohatera Zwigzku Radzieckiego Oteksandra Motodczego, odzna-
czono drugim medalem ,,Ztota Gwiazda”.

Bohdan Chmielnicki (do Szczorsa): — A ten kozak kim jest?
Szczors: — To mlody syn ukrainskiego narodu.

Tworzenie bohatera nie ma na celu gloryfikacji jego osoby, tylko stawianie go
jako przyktad innym. Tak jak Stachanow stal si¢ wzorem dla tysi¢cy robotnikow,
tak samo bohaterowie wojenni stawali si¢ przyktadem i inspiracja dla innych.
Napis, ktory apelowat do uczu¢ patriotycznych, byl nie mniej wazny, poniewaz
publikacja skierowana byta gtownie do spoteczenstwa ukrainskiego, ktére mimo
gnegbienia, wcigz wykazywato dazenia patriotyczno-nacjonalistyczne. Ten ,,mtody
syn ukrainskiego narodu” reprezentowal zdolnych ludzi walczacych za radziecka
rzeczywisto$¢, a posta¢ Chmielnickiego swoim autorytetem historyczno-nacjona-
listycznym nie tylko wspierata, ale takze utwierdzala t¢ tezg. Poza tym w tych cza-
sach na terenach USRR dziatalo UPA, ktdre pragneto stworzy¢ niepodlegty Ukra-
in¢. Powstancéw popierato duzo osob, ktore pamietaly radzieckie represje. Wtasnie
dlatego propaganda korzystata z takich zabarwionych nacjonalistycznie przekazow.
Komunisci prébowali przeciagna¢ na swoja strong wieksza liczbe ludzi, ukazujac,
ze prawdziwie wybitni synowie narodu ukrainskiego walcza za ZSRR.

Bohater musi z kim$ walczyé, wiec wrog rowniez jest wazny. Swiadezy
o tym przywotany juz przyktad (rysunek 25), gdzie przedstawiono uosobienie
wroga w postaci Hitlera, ale to nie przeciwko Hitlerowi walczono na polach bitew-
nych. Realnym wrogiem w tej sytuacji byt niemiecki zotierz, niezaleznie od jego
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Rys. 26. Oktadka 2. numeru czasopisma ,, [Tlepens” ze stycznia 1943 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 26.12.2020].

pozycji w hierarchii wojskowej. Wtasnie z tego powodu trzeba byto go pokazac
jako bardzo ztego i okrutnego.

,»Nalezy maksymalnie operatywnie rozpowszechnia¢ wiadomosci o okrucienstwach
przeciwnika, wyjasniajac, ze to jemu sg wlasciwe podobne uczynki”. My sami czy nasz
nardd jesteSmy zawsze niewinni, a oto nasi wrogowie — bestie i sadys$ci. Naprawdeg,
wszystkie armie Swiata na wojnie dzialajg z okrucienstwem. Lecz zasada wojskowej
propagandy polega na tym, zeby udowodnic¢, ze wtasnie w drugiej armii okrucienstwo
jest zwyczajng sprawg, podczas gdy u ,,nas” jest ona ,,wymuszong koniecznoscia” czy
»przykrym przypadkiem” [Copouenxo, /Ipunyunst 60eHnol nponazanobi).

Przyktad takiego zlego zolnierza zostat zilustrowany na oktadce 7. numeru
czasopisma ,,[lepens” z marca 1943 roku (rysunek 27).

Na obrazku przedstawiono niemieckiego zotnierza, trzymajacego zakrwa-
wiony bagnet. Na drugim planie wida¢ kobiete z dzie¢mi, a gdzie§ w oddali ogien.
Z duzym prawdopodobienstwem jest to dom tej kobiety. Ilustracj¢ podpisano:

Ochrona dziecinstwa i macierzynstwa na Ukrainie po niemiecku.

Napis 0w odnosi si¢ do tego, co najdrozsze w zyciu kazdego zotnierza, do:
dzieci, zony i matki. Naprawde mato ludzi walczy za ideologie¢ lub panstwo. Nawet
gdy czytamy o walkach za niepodleglo$¢, niewazne: prawdziwg lub iluzoryczna,
ten wzniosty cel w wigkszosci wypadkdw jest motywowany jeszcze czyms innym.
Moze to by¢ che¢ zdobycia majatku, wladzy, a w duzej czgsci obrona swojej rodzi-
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Rys. 27. Oktadka 7. numeru czasopisma ,, [lepers” z maja 1943 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 26.12.2020].

ny przed wrogiem. Taki obraz wrogiego zotnierza, zngcajacego si¢ nad matkami
i dzie¢mi, sktania do walki i unicestwienia zagrazajacego im potwora.

Kiedy zakonczyta si¢ bitwa na tuku kurskim, zostata otwarta droga na Za-
chod. Ilustracja zachecajaca do walki o zwyciestwo w wojnie jest okladka 23.
numeru czasopisma ,,[lepens” 1943 roku (rysunek 28).

Rys. 28. Oktadka 23 numeru czasopisma ,, [Tepers” z maja 1943 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 26.12.2020].
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Obrazek przedstawia radzieckiego zohierza, ktory wskazuje droge pociago-
wi. Na wagonach i pod ilustracjg wida¢ napisy:

Odbudujemy rodzong Ukraing!

Droga wolna!

Podobnie jak oktadka z rysunku 26., ten obraz ma rozbudzi¢ uczucie patrioty-
zmu. Jest to pewien specyficzny radziecki nacjonalizm, bo tak naprawde wigkszos¢
walczacych w Armii Czerwonej Ukraincéw uwazata za swoja ojczyzne wlasnie ra-
dziecka Ukraing. I to radzieckie wladze miaty jg odbudowac. Nie brano pod uwage
faktu, ze radziecki system unieszczesliwit Ukraincow. Nie tylko na Zotnierzy, ale
rowniez na cywilow bardzo skutecznie dziatala taktyka, o ktorej mowilem w przy-
ktadzie 23. Ludzie dobrowolnie legitymizowali dzialania bolszewikow. Jednak jest
W tym obrazie jeszcze jeden sens. Wyrazenie ,,droga wolna” stosuje si¢ nie tylko
do odzyskania Ukrainy, lecz takze do otwarcia drogi do domu wroga.

Przesuwajac si¢ ta droga, Armia Czerwona nie tylko uwolni tereny ZSRR, ale
wszedzie zlikwiduje takze nazistow—kapitalistow, czym zaskarbi sobie wdzigcz-
nos¢ mieszkajacych tam ludzi. Wtasnie taki komunikat przekazuje oktadka 28.
numeru czasopisma ,,Kpoxogun” z 1944 (rysunek 29).

Na obrazku wida¢ wies$ lub mate miasteczko, z ktérego uciekaja mezezyzni
w typowych , kapitalistycznych” ubraniach. Na pierwszym planie ukazano ko-
bietg, ubrang w charakterystyczng dla Europy Wschodniej odziez. Mimo ze jest
zgarbiona i bardzo staba, jej twarz promienieje radoscig. Napis zawiera tylko
jedna fraze:

Nasi ida!

,»Nasi” to wojska radzieckie, ktore niosa zbawienie od ztych zachodnich, a ra-
czej niemieckich kapitalistow i wyzyskiwaczy klasy robotniczej. Ubranie tej kobiety,
ktore przecigtny cztowiek moze okresli¢ jako wschodnioeuropejskie, méwi o tym,
ze wszyscy proletariusze Europy Wschodniej czekaja na uwolnienie przez Armie
Czerwona. Ta oktadka demonstruje nie tylko sposob na szybkie wybawienie od nie-
szczescia narodow europejskich, lecz takze plany ZSRR wobec tych terenow.

Omawiany przekaz zatem zaktadat, ze wladza radziecka byta powszechnie ak-
ceptowana. Byla ,,swojg”, wigc nie musiata opuszczaé tych ziem po wojnie. Odwrot-
nie, musiata je wspiera¢ i im pomagac. Byla to zapowiedz tego, ze wladze radzieckie
zamierzaly pozostawi¢ wyzwolone tereny pod swoja kontrola, co faktycznie zrobity.

W tym miejscu jeszcze trzeba wspomnie¢ o tym, ze ZSRR walczyt tez na
Wschodzie. Chociaz wojna z Japonig byla krotka, jednak zdazyta wygenerowac



200 Taras Didyk

KPDKDAMWA

Rys. 29. Oktadka 28. numeru czasopisma ,,Kpokonui” z 1944 roku

Zrédto: http://publ.lib.rs/ARCHIVES/K/”Krokodil”/ _>Krokodil” html [dostep: 26.12.2020].

swoje przekazy propagandowe. Wrog szybko zmienit si¢, co spowodowato jego
przeobrazanie w propagandzie. Odbicie tej sytuacji mozna odnalez¢ na okladce
30. numeru ,,Kpokoaun™ z wrzesnia 1945 roku (rysunek 30).

Obrazek zostal podzielony na dwie czgsci. Na gorze widzimy stonce z japon-
skiej wojennej flagi, na tle ktorego umieszczono wachlarz z mapg Azji. Na r6z-
nych czes$ciach mapy wprowadzono napisy: ,,Syberia-go”, ,,Chiny-go”, ,,Ural-
-go” i inne. Na dole narysowano spalony wachlarz, na ktorym uwidoczniono tylko
czg$¢ mapy z Japonig. Za spalonymi drutami w powietrzu wisi pokrzywiona twarz
Japonczyka. Napisy to:

Co pozostalo z marzen o ,,duzym wschodnim imperium”?
Nic-go

Rys. 30. Oktadka 30. numeru czasopisma ,,Kpoxogun™” z wrzesnia 1945 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil””.html [dostep: 26.12.2020].
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Ten numer czasopisma ukazat si¢ juz po podpisaniu kapitulacji przez Japonig,
jednak umiescitem go tu dla zademonstrowania tego, jak ZSRR pokazywatl swoja
site w kazdej nadarzajacej si¢ sytuacji. Zwalczanie wroga, niezaleznie od tego,
w jakim stopniu zagrazat panstwu, pozostawato jednym z gldéwnych motywow
propagandowych.

W czasie Wielkiej Wojny Ojczyznianej propaganda w ZSRR przystosowata
si¢ do nowych warunkow. Od roku 1941 nie trzeba bylo szukac jakiego$ niewi-
docznego wroga. Wszystko byto jasne i zrozumiate. Gtownym celem propagandy
stata si¢ demonizacja Trzeciej Rzeszy we wszelkich jej przejawach i wychwalanie
Zwiazku Radzieckiego. Oktadki tych czaséw przedstawiaty groteskowych i ste-
reotypowych Niemcdw, nazistow, kapitalistow, lub, jak w koncowej fazie wojny,
Japonczykow (rysunki 23, 24, 25, 29, 30), a takze byty po to, by wychwalac¢ ra-
dziecka rzeczywisto$¢ (rysunki 26, 28). Przedstawiano na nich gtownie wyideali-
zowanych bohaterow ZSRR.

Jednak wojna wptyneta nie tylko na propagande.

Teraz wojna, a nie Wielka Rewolucja Pazdziernikowa, zostata uznana za najwazniejsze
wydarzenie w historii Zwigzku Radzieckiego. Wykorzystywano ja do zalegalizowania
wiladzy radzieckiej, a takze jako fundament rozrastajacego si¢ nowego imperium, ktore
rozciggato si¢ az do Europy Wschodniej i Srodkowej, Dalekiego i Bliskiego Wschodu.
Niemiecki faszyzm przedstawiano jako najwigksze niebezpieczenstwo, jakie kiedykol-
wiek zagrazato ludzkosci. Pokonano je, zgodnie z oficjalna radziecka wersja wydarzen,
jedynie dzigki jednosci i zdecydowanemu dziataniu sit zbrojnych Zwigzku Radzieckiego
pod przywddztwem Stalina [Marples, 2006, s. 194].

Zwyciestwo w wojnie stato si¢ gtéwna idea propagandowa, ktora do dzisiaj
istnieje i jest kontynuowana w Rosji, ale stworzenie broni nuklearnej przez Sta-
ny Zjednoczone, a tym bardziej wykorzystanie jej w Japonii, obudzito na nowo
podejrzenia zapomniane w czasie wojny. Wczorajsi sojusznicy, ktorzy walczyli
razem, zaczeli powoli oddalag sie od siebie. Swiat zaczynat nabieraé¢ polaryzacii,
co wkroétce miato doprowadzi¢ do zimnej wojny miedzy bylymi sojusznikami.

Okres wielkiej odbudowy powojennej (1945-1953)

W roku 1945 skonczyta si¢ Il wojna $wiatowa. Po tym olbrzymim konflikcie
Europa znalazta si¢ w wielkim kryzysie: Niemcy i Austria zostaty podzielone,
wiele miast byto catkiem zniszczonych, a ekonomia znalazta si¢ w impasie. Ale nie
tylko problemy materialne cigzyly nad zniszczong Europa. Dawni sojusznicy dzi-
siaj juz byli gotowi ,,rzuci¢ si¢ sobie nawzajem do gardel”. Napiecie z kazdym
dniem rosto. Zaczynata si¢ zimna wojna.
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ZSRR w tym okresie musial dokona¢ odbudowy duzych terenow, do ktorych
zniszczenia przyczynili si¢ nie tylko nazisci, ale rowniez sama armia radziecka.

Dwie radzieckie republiki, Ukraina i Biatorus, poniosty niewyobrazalne koszty wojny.
Bialorus stracita podczas wojny proporcjonalnie wigcej ludnosci cywilnej niz jakiekol-
wiek panstwo na $wiecie — jedng osobe na cztery [Marples, 2006, s. 194].

To wtasnie na tych ziemiach prowadzone byly niemal wszystkie dziatania wo-
jenne, podczas gdy pozostale terytoria ZSRR zaopatrywaly armiew zywnos$¢ i lu-
dzi. Wedhtug statystyk na froncie wschodnim zgineto 2,8 miliona Zotnierzy wojsk
Osi, jednoczes$nie straty radzieckie wynosity 8,6 miliona. Podobna sytuacja byta
z cywilami: w Niemczech zgingto ich 6 milionow, a w Zwigzku Radzieckim nie-
mal 19,4 miliona. Jednak warto zaznaczy¢, ze wielu ostarbeiterow zdecydowato sie
nie wraca¢ po wojnie do ZSRR, ale sg to mate liczby w poréwnaniu z liczbg ofiar
spowodowanych represjami, ktdre zaczely si¢ po wojnie na odzyskanych ziemiach.

Stalin podjat decyzj¢ o deportacji kilku narodéw w 1944—1945 za rzekomg wspotprace
z wrogiem: Tataré6w krymskich, Katmukow, Czeczencow, Inguszow, Karaczajow, Batka-
réw 1 Turkdow meschetynskich, podczas gdy Niemcy nadwotzanscy podzielili ten sam los
jeszcze w czasie wojny (Dunlop, 1983). Podobnie czystki i masowe egzekucje rzekomych
zdrajcow, panikarzy i oficeréw, ktorzy odmowili walki do ostatniego zolnierza — gtownie
na poczatku wojny — zwigkszaty juz i tak ogromng liczbg ofiar. Niezaleznie od przyczyn
$mierci, jej wplyw na demograficzny sktad ludnosci byt wyjatkowy: kobiety w wieku re-
produkcyjnym w europejskiej czg$ci ZSRR przewyzszaty liczebnie mezezyzn w stosunku
okoto 4:1, dysproporcja ta byta szczegolnie duza na wsi. W 1946 r. w catym ZSRR bylo
96,2 mln kobiet i 74,4 mln me¢zczyzn [Marples, 2006, s. 195].

Nieznacznie lepsza sytuacja istniata w gospodarce. Wiele przedsigbiorstw
i fabryk potrzebowalo gruntownej renowacji, a nawet wybudowania od nowa.
W niektorych miejscowosciach zostaty zniszczone cate gatezie gospodarcze. Dla
przyktadu, ,,ze wszystkich przemystowych przedsigbiorstw tylko 19% nie uszko-
dzono, a przemystowa produkcja w 1945 r. wynosita tylko 26% przedwojennego
poziomu” [[labaia, 2005, s. 201]. Dlatego wtasnie caly wysitek skierowano na
odbudowe przemyshu. Poswigcono temu pierwszy powojenny plan pigcioletni. Pra-
ca jencoéw niemieckich i japonskich taczyta si¢ z dobrowolnie-przymusowaq praca
obywateli radzieckich. Juz w 1948 roku rzad zapowiedziat powrdt przemystu do
przedwojennego poziomu. Nie mozna tego powiedzie¢ o rolnictwie, gdzie kata-
strofalnie brakowato rak. Z tego powodu radzieckie wtadze na wszelkie sposoby
probowaty zacheci¢ ludzi do przeniesienia si¢ na wies.

Zadania czwartego planu pigcioletniego, cho¢ skromne, okazaty si¢ niewykonalne
z powodu zmniejszenia si¢ powierzchni pol uprawnych o ponad 50%. Podatki natozo-
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ne na rolnictwo miaty finansowac¢ odbudowg przemystu, a zwlaszcza rozwoj przemystu
ciezkiego, tak jak przed wojna [Marples, 2006, s. 197].

W dodatku w 1946 roku panowata dotkliwa susza, co w konsekwencji dopro-
wadzito do kolejnej kleski glodu.

W roku 1947 odbyta sie reforma finansowa w celu zwalczenia inflacji. Stare
pienigdze wymieniano na nowe w stosunku 10 do 1. Chociaz wielu ludzi stracito
swoje oszczednos$ci, pozwolilo to na stabilizacj¢ systemu finansowego.

Zasadniczo ZSRR szybko odrodzit si¢ po wojnie. Chociaz gospodarka wciaz
nie stala pod wzgledem technologicznym na takim poziomie, jak w panstwach
zachodnich, jednak jej rozmiary pozwalaty na konkurencje¢. Pod koniec odbudowy,
a zarazem epoki Stalina, pojawity sie nawet kolejne plany tak ukochanych przez
wodza projektow monumentalnych: gigantyczna hydroelektrownia w zachodniej
czesci Syberii z zaporami taczacymi jg z Pacyfikiem i budowa sztucznego morza.

Jednak odbudowa gospodarki nie byla jedynym zadaniem. Przed wtadza
stato bardzo wazne wyzwanie: ZSRR musial utrzymac zajete tereny. Po wojnie
zachodnia granica Zwigzku Radzieckiego przesunela si¢ o kilkaset kilometréw.
Teraz do Kraju Rad wchodzito 15 republik, z ktorych 4 (Moldawia, Litwa, Lotwa,
Estonia) byly caltkiem nowe. Oprocz tego na przytagczonych do USRR i BSRR
ziemiach mieszkalo bardzo duzo Polakéow. Wielu z nowych obywateli zupetnie
nie akceptowalo komunistow, a nawet z nimi walczyto. Niezbedne byto ustalenie
granic. W zasadzie nie bylo to trudne, bo we wszystkich uwolnionych przez ZSRR
panstwach dziwnym trafem do wtadzy doszty proradzieckie rzady komunistyczne.
Na podbitych ziemiach zaczety si¢ standardowe dla ZSRR procesy represyjne
przeciwko opozycjonistom: deportacja na Syberie¢, kolektywizacja, ,,radzienizacja”
i rusyfikacja. Celem tych dziatan byto nie tylko ustalenie radzieckiego porzadku,
ale tez likwidacja wsparcia dla UPA i innych powstancow, z ktorymi az do 1955
roku trwata prawdziwa wojna domowa.

Wszystkich tych kwestii nie da si¢ porownac z tym, co dziato si¢ na arenie
mig¢dzynarodowej. Wielka Brytania stracita na sile i w §wiecie pozostaty tylko
dwa supermocarstwa: Stany Zjednoczone Ameryki i Zwigzek Socjalistycznych
Republik Radzieckich: dwaj tytani z radykalnie r6znymi systemami i pogladami.
W tym momencie §wiat stat si¢ dwupolarowy i kazde panstwo musiato wybrac,
po ktérej stronie chce walczy¢. Zaczela si¢ zimna wojna.

Pierwsze sygnaly o przysziej walce pojawity si¢ wraz ze stworzeniem Orga-
nizacji Narodow Zjednoczonych w 1944 roku. Wtedy ZSRR domagat si¢, zeby
wszystkie republiki staty si¢ jej cztonkami, ale spotkat si¢ z odmowa. Wspotza-
lozyciele ONZ zgodzili si¢ wlaczy¢ do swojej struktury ZSRR i dwie republiki,
ktore poniosty najwicksze straty podczas wojny: Ukraine i Biatoru$. Byta to proba
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zdobycia jak najwickszej liczby glosow, a co za tym idzie, mozliwosci wywierania
jak najwigkszego wptywu na innych cztonkow w nowej organizacji.

Nastepnie dwa rezimy zetknety si¢ ze sobag w Niemczech. Kazda okupacyjna
administracja tworzyla wlasne systemy, dopoki 7 pazdziernika 1949 nie powstaty
dwa panstwa — Republika Federalna Niemiec i Niemiecka Republika Demokra-
tyczna. W tym samym roku ZSRR zaprezentowal Swiatu wtasng bron nuklearna.
Europe podzielita zelazna kurtyna, za ktorg znalazty si¢ niemal wszystkie panstwa
sasiadujace ze Zwigzkiem Radzieckim, a §wiat tymczasem trwal w napieciu, ocze-
kujac w kazdej chwili poczatku III wojny $wiatowej. Zaczat si¢ najbardziej goracy
etap zimnej wojny.

W roku 1945 skonczyta si¢ wielka wojna, ktora zmienita §wiat. Podobny
wplyw wywarla chyba tylko rewolucja francuska, propagujaca idee demokratycz-
ne, lub wojny napoleonskie, ktore staty si¢ katalizatorem stworzenia nowej Eu-
ropy. Druga wojna $wiatowa stworzyta nie nowg Europe, ale nowy §wiat, ktory
mi¢dzy sobg podzielili komunisci i kapitalisci. Jezeli umowy wersalskie byty tylko
przymierzem, to kapitulacja Niemiec i Japonii byta sygnatem do zmiany frontow.
Panstwa zachodnie rozumialy, ze ZSRR nie odda zajetych terendéw i nie chciaty
powstania §wiatowego porzadku komunistycznego. Jednoczes$nie wiadze radziec-
kie na wszelkie sposoby propagowaly i rozpowszechniaty idee komunistyczne,
tworzyly satelitarne rzady proradzieckie i nie ukrywaly swoich preferencji impe-
rialistycznych.

Propaganda radziecka z tych czasow zmieniata si¢, ugruntowujac swoja pozy-
cje na zagarnietych przez komunistow terenach. Pig¢ lat przedstawiania Niemcow
jako wrogow dobiegto konca i niezbgdne byto stworzenie nowych lub reakty-
wowanie starych przekazow. Najbardziej znaczgcg zmiang byto nastawienie do
panstw zachodnich, ktore przez cala wojne wychwalano. Teraz kiedy $wiat po-
dzielit si¢ na dwie cze$ci, o przyjazni nalezalo zapomnie¢. Zachowatly si¢ jednak
nieliczne $§wiadectwa bylego braterstwa.

Ilustruje to oktadka 25. numeru czasopisma ,,Kpoxonun™ z lipca 1945 roku
(rysunek 31). W tym momencie wojna jeszcze si¢ nie zakonczyta, a wigc nowe
rozkazy jeszcze nie doszty do propagandzistow. Na rysunku uwidoczniono trzy
czarne samochody stojace na ulicy. Sg ozdobione flagami Stanéw Zjednoczonych,
ZSRR i Wielkiej Brytanii. Na radzieckim samochodzie opart si¢ zolierz w ra-
dzieckim mundurze. Obok niego stoja dwaj inni zotierze. Z rodzajow mundurow
wynika, ze sa to Brytyjczyk i Amerykanin. Radziecki zotnierz podpala jednemu
z nich papierosa. Podpis brzmi:

— Pamigtasz, John, jeszcze w Jalcie powiedziatem, ze wkrotce zobaczymy si¢ w Ber-
linie.
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Rys. 31. Oktadka 25. numeru czasopisma ,,Kpokoxnr” z lipca 1945 roku

Zrédlo: http:/publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_"Krokodil”.html [dostep: 2.01.2021].

Ten rysunek jest bogaty w rozne metafory. Trzy potezne samochody z flagami
oraz trzej zolierze symbolizujg oczywiscie ZSRR, Stany Zjednoczone i Wielka
Brytanie. Z tego, jak te samochody sa zaparkowane, mozna wysnu¢ wnioski, ze nie
jest to przypadkowy porzadek. Dwa panstwa kapitalistyczne (angloj¢zyczne) dla
symetrii ustawione sg po dwoch stronach ZSRR. Zgodnie z tradycjg na miejscach
centralnych zawsze ustawiano najwazniejsza osobe. Na tej oktadce symbol ZSRR
znalazt si¢ w centrum. Ma on reprezentowaé wielkiego przywodce i zwyciezce.
Drugim waznym symbolem jest miejsce, gdzie zebrali si¢ trzej Zotnierze: miedzy
samochodami amerykanskim i radzieckim. Oznacza to, ze teraz Ameryka uwaza
si¢ za najwazniejsze panstwo kapitalistyczne, a nie jest nim Wielka Brytania. To
miedzy tymi panstwami toczy si¢ gra.

Na tym obrazku mozna odnalez¢ jeszcze jednen symbol. Zgodnie z pewnymi
owczesnymi zwyczajami osob palacych, wspolne wyjscie na papierosa swiadczyto
o przyjazni mi¢dzy nimi. Podpalanie papierosa byto czyms$ podobnym do jedze-
nia positku ze wspodlnego talerza. Jednoczes$nie ogien podpala radziecki zotierz,
co wskazuje na to, Ze jest on wazniejszy, bo to on posiada ogien i dzieli si¢ nim
Z innymi.

Ostatni element symboliki zaprezentowanej na obrazku stanowi wyglad
munduréw zotnierzy. Amerykanin i Brytyjczyk wygladaja zwyczajnie, a na ra-
dzieckim mundurze znajduje si¢ kilka medali. Zademonstrowano w ten sposob
bohaterstwo zotierza, a co za tym idzie, calego ZSRR. Wedlug propagandzistow
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wlasnie radzieckie wojska odniosty najwiecej zwyciestw i dzigki nim wrog zo-
stal pokonany.

Ten, wydawatoby sie, rysunek ilustrujacy przyjazn, w rzeczywistosci obra-
zuje moc i site¢ ZSRR, a oprocz tego buduje podwaliny idei niemozliwosci zwy-
cigstwa bez Zwiazku Radzieckiego.

W kolejnych latach nastepowat rozwdj propagandy antyzachodniej, ale
w pierwszym okresie powojennym niezbgdny byt inny przekaz. W panstwie po-
jawito sie kilka milioné6w bohaterow. Machina radzieckiej propagandy miata sze-
rokie pole do popisu. Do czasu wojny wzorowano si¢ na Stachanowie, po wojnie
za$ jego miejsce zajety liczne zastepy zotnierzy.

KPDKODAMWA

Rys. 32. Oktadka 18. numeru czasopisma ,,Kpokoaur” z maja 1945 roku

Zrédto: http://publ.lib.rs/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_*Krokodil” html [dostep: 2.01.2021].

Ich wychwalanie zaczeto sie tuz po wojnie. Pokazano to wyraznie na oktad-
ce 18. numeru czasopisma ,,Kpokogun” z maja 1945 roku (rysunek 32). Na tym
rysunku wida¢ dwdch wyidealizowanych Zotnierzy: jednego z piechoty, drugiego
z marynarki morskiej. Stoja na tle czerwonej flagi, a na piersiach majg medale
z wizerunkiem Stalina. Na rysunku umieszczono dwa napisy:

Certyfikat dojrzalosci
Skonczyli wojng z medalem.

Oktadka ta propaguje i wychwala bohateréw. Na pierwszy rzut oka mogtoby
si¢ wydawac, ze jest to glowny zamysl, jednak ta ilustracja ma ich kilka. Gtéwna
role w tym przypadku odgrywaja napisy. Skonczy¢ z medalem mozna szkole, po
ktorej rowniez otrzymuje si¢ certyfikat. Pojecia, ktére wykorzystano umyslnie,
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stwarzajg aluzje¢ do tego, ze wojna — to wielka szkota, ktora ci zohierze ukonczyli
z wyrdznieniem. Sg prezentowani jako przyktad dla innych.

Metafora ,,szkoly zycia”, wykorzystywana po wojnie, stata si¢ poczat-
kiem tworzenia kultu wojska. Radziecka propaganda kazata traktowac¢ stuzbe
wojskowa jako najwiekszy honor i najlepsza szkole. Obowigzkowa rekrutacje
przestano postrzegac z niechecia. Po wojnie trzeba bylo sie wstydzi¢, jesli
nie zostato si¢ powotanym do wojska. Kult armii istniat do samego rozpadu
ZSRR, a w Rosji istnieje do dzis. O stosunku do wojska swiadczy chociazby
slogan: ,,Nie stuzytes w wojsku — nie jestes mezczyzna”. Zaktada on, ze nie
jest godnym nazywac si¢ mezczyzna ten, kto nie byt w wojsku. Propaganda
radziecka byta na tyle skuteczna w tym zakresie, ze do dzisiaj ludzie, ktorzy
nie mieszkali w ZSRR, a czasem nawet nie byli w armii, stosujg w zyciu za-
sady kultu wojskowego.

kKPpuokoamwh

Rys. 33. Oktadka 26. numeru czasopisma ,,Kpoxonun™ z sierpnia 1945 roku

Zrédto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil”.html [dostep: 2.01.2021].

Powrot wojskowych do domow oznaczat rowniez powrdt do dawnych miejsc
pracy. W tamtych czasach popularne byly liczne imprezy dla weterandw 1 ich pre-
miowanie. Kazdy z mieszkancow postrzegat ich jako bohaterow i wyzwolicieli.
W oczach spoteczenstwa byli podobni do rycerzy, ktorzy pokonali olbrzymie-
go smoka. Takie wyobrazenie dobrze ilustruje oktadka 26. numeru czasopisma
»Kpoxonui™” z sierpnia 1945 roku (rysunek 33). Widzimy tu halg fabryczng z to-
karkami. Na pierwszym planie siedzi zotnierz w mundurze z medalami. Za tokar-
ka umieszczono mtodego robotnika. Na wielkim czerwonym plakacie napisano:
,,Witaj wojowniku zwyciezco!” Na dole widnieje napis:

Mtody, lecz nie zielony.
— Ja tu, tatusiu, co$ udoskonalitem. Lecz ty si¢ nie wstydz. Ja ci po kolezensku po-
mogg.

Ta krotka wypowiedz nadaje calemu obrazowi nowy wymiar. Jak wiadomo,
nie ma nic lepszego dla progresu od wojny. W czasach wojennych powstaje mno-
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stwo nowych wynalazkow. Pojawiaja si¢ rozne sposoby udoskonalania starych
technologii i zwickszania ich skutecznos$ci. Ten mtody ,,niezielony” robotnik mimo
swego wieku jest madry i do§wiadczony. Oczywiste jest, ze to on wnidst jakies
udoskonalenia do tokarki, co pozwolito na skuteczniejsza prace. Zoierz, ktéry
przed chwilg powrdcit z wojny, nie wie, jak korzystac z tego nowego wynalazku,
ale moze si¢ nie martwic¢, bo dostanie ,,przyjacielska pomoc”.

Ten rysunek pokazuje nie tylko powr6t z frontu, ale tez powrot do normal-
no$ci. Propagandzista, tworzac oktadke, zasugerowat, ze zotnierze nie pozostang
bez pomocy i beda adaptowani do nowego zycia.

Nie tylko w przemysle pojawiaty si¢ nowe technologie. Gospodarstwa do-
mowe i zycie codzienne rowniez potrzebowato zmian, ktére radziecka wladza
oferowatla ze swoistg serdecznoscig.

Do konca lat 30. Zwigzek Radziecki nie cenit wyjatkowo gazu ziemnego: paliwa
ptynnego, ktére otrzymuje si¢ przy wydobywaniu ropy naftowej, najczgsciej zwyczaj-
nie spalanego. Korzys$ci ptynace z gazu wtadze docenity podczas wojny, kiedy zaczety
si¢ problemy z dostarczaniem wegla z okupowanego Donbasu. Od tego momentu juz
eksploatowano pierwsze ztoza w poblizu Kujbyszewa i Saratowa. W 1946 roku zostat
uruchomiony pierwszy magistralowy gazociag z Przywolgi do stolicy. Po pigciu latach
otwarto najwigksze w Europie (w tym czasie) ztoze w rejonie Stawropola. Od tej chwili
zaczela si¢ aktywna gazyfikacja kraju [ TpetbsikoBa, Kak CCCPycropunmemnvieasugu-
xayuu].

Z tego to wtasnie powodu gaz zaczat trafia¢ do kazdego domu. Uktadano
rury gazowe, dostosowywano piece do palenia gazem, a nowe paliwo prezen-
towano jako bezpieczne i wygodne w uzyciu. Jednym z argumentéw byta rezy-
gnacja z noszenia cigzkiego wegla lub drewna, jak rowniez brak dymu. Proces
gazyfikacji ilustruje oktadka 18 numeru czasopisma ,,Ilepens” z wrzesnia 1948
roku (rysunek 34).

Na rysunku ukazano mieszkanie ze szczg¢sliwg rodzing, z ktorego uciekajg
upostaciowione: nafta oczyszczona i drewno, a przez drzwi wchodzi nowa kuchnia
gazowa. Rodzina z kwiatami wita nowego mieszkanca.

— Witamy, towarzyszu gazie!

Ten rysunek picknie rekomenduje gazyfikacj¢. Byta to jedna z tych nielicz-
nych akcji, ktore naprawde poprawily codzienne zycie spoteczenstwa. Doniostos¢
gazyfikacji mozna poréwnac do likwidacji analfabetyzmu w latach 20. XX wieku.
Jak zwykle w ZSRR formalnie gazyfikowano szybko, bez zaplanowania catego
przedsiewziecia, co poskutkowato chaosem i tym, ze do dzisiaj pod Moskwa wsie
pozostaja bez gazu.
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Rys. 34. Oktadka 18. numeru czasopisma ,,Ileperns” z wrzesnia 1948 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 2.01.2021].

Nadwydajno$¢ nie mogta zniknaé po wojnie, gdyz stanowila jeden z gtow-
nych motywow radzieckiej propagandy. W czasie odbudowy gospodarki zajgta ona
zatem swoje poczesne miejsce w kazdym wydaniu prasowym. Zachecanie ludzi
do takiej pracy bylo niezbedne, bo wiadza Kraju Rad przeczuwala, ze w kazdej
chwili moze doj$¢ do permanentnej wojny z panstwami kapitalistycznymi. Jednym
z przyktadow takiego zachecania jest oktadka 1. numeru czasopisma ,,[lepers” ze
stycznia 1947 roku (rysunek 35).

Rysunek przedstawia fabryke, gdzie znajduje si¢ wiele wesotych 0séb. Smieja
si¢ i rozmawiajg. W centrum obrazka umieszczono postaci mtodego chtopaka i star-
szego mezcezyzny, ktory sciska mu reke. Chtopak wyglada na zadowolonego, ale
przysunieta do czota reka obrazuje jego zmeczenie. Na oktadce umieszczono napisy:

Wybitny sukces mtodego wyborcy! Stachanowiec towarzysz Kudrin dzi$ zakonczyt
wykonanie pigcioletniego produkcyjnego programu dla uczczenia wyborow.

— A, nasz junak Kudrin! W swoje 18 urodziny wydat z siebie taki gtos, ktory zabrzmi
w calym kraju.

Przestaniem tego rysunku jest opowies¢ o wielkim sukcesie mtodego robotni-
ka Kudrina. Moze si¢ wydawac, ze w tym przekazie wystepuje zwykta zacheta do
pracy. Mtody towarzysz Kudrin zostal pokazany jako wzor dla innych. Ma tylko
18 lat, a juz wykonal prace ponad zalozony plan. Jednak jest tu takze poruszona
inna kwestia, na co wskazuja napisy.
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Rys. 35. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,ITepeus” ze stycznia 1947 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 2.01.2021].

W roku 1947 przeprowadzono pierwsze wybory po wojnie. Narod nazwat je
,»Wyborami bez wyboru”. Kandydatow na listy wyznaczata partia i czgsto byli nimi
tacy wtasnie mtodzi ludzie, ktoérzy odznaczyli sie¢ w pracy. Wystepowali jako kan-
dydaci ludu, co skutkowato wytworzeniem wizji demokracji i dostepnosci wtadzy.
Teksty: ,,Sukces mtodego wyborcy” i ,,zakonczyt dla uczczenia wyborow” to nie
tylko tresci popularyzujace kandydatow ludu, ale tez zacheta dla wyborcow, aby
zaglosowac na ,,dobrego” kandydata.

Wedug propagandy nadwydajnos$ci naturalnie przeszkadzali wrogowie ludu.
To oni rzekomo niszczyli panstwo, zyli na rachunek innych i nie shuzyli wspdlne-
mu dobru. Osobe taka prezentuje postac z oktadki 6. numeru czasopisma ,,[leperp”
z marca 1950 roku (rysunek 36).

Na rysunku widzimy dwoch me¢zczyzn. Jeden z nich jest do$¢ przystojny
i wskazuje palcem na mape obwodu. Drugi — gruby, z brzydka, karykaturalng
twarzg $mieje si¢ i pociera rgce. Dolny podpis glosi:

Za plecami wiadz
— Wszyscy wasi sasiedzi wykonali z nadwyzka plan siania trawy...
— Brzmi to pigcknie! Znaczy to, ze oni beda kryli nasze niewykonanie...

Na obrazku wida¢ standardowego pasozyta. Ze sposobu, w jaki zostat nary-
sowany, mozemy wywnioskowac, ze takie zachowania nie byty w ZSRR postrze-
gane jako wlasciwe. Oprocz tego, ze byt to szkodnik w oczach radzieckiej wladzy,
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Rys. 36. Oktadka 6. numeru czasopisma ,,ITepens” z marca 1950 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 2.01.2021].

dodatkowo fatalnie kierowat rejonem. Nie wykonywat swoich obowigzkow i nie
sprawowat pieczy nad realizacja planu. Spodziewat si¢ tylko tego, ze uda mu sie¢
ukry¢ wlasne przestgpstwa za dokonaniami innych.

Tego typu wrogdéw i pasozytow doszukiwano si¢ wszedzie. Najbardziej
cierpieli urzednicy nizszych szczebli. Krytykowano ich za zbyt wolne dziatanie
i produkowanie zbegdnej ilosci dokumentacji do wypetniania. Podobnej krytyce
za lenistwo 1 alkoholizm czasem poddawano prostych robotnikow. Kierowni-
cy kotchozow otrzymywali nagany za zte sterowanie i marnotrawstwo. Jedynie
partia byta chroniona przed negatywnym opiniowaniem. Partia byla §wiattem,
ktére prowadzi przez ciemnosé, a jej ideologia odstraszata ztych zachodnich
imperialistow.

Relacje z Zachodem pogarszaty si¢ z kazdym dniem coraz bardziej. Porow-
nujac rysunek 31., na ktérym zilustrowano przyjacielskie zachowania, z rysun-
kiem 37., prezentujacym oktadke z 1951 roku, mozna zauwazy¢ catkowicie inny
przekaz. Na oktadce 35. numeru czasopisma ,,Kpokomaun™ z grudnia 1951 (rysunek
37) wida¢ bowiem dwa obrazki. Na gornym przedstawiono mitego mezczyzne,
ktory trzyma plakat z zielonym napisem ,,Pokdj”. Na jego gtowie umieszczono
dwa skrzydta z literami US. Na dolnym obrazku ten me¢zczyzna stoi juz po lewej
stronie. Jego twarz jest pokrzywiona i zta. Obok niego znajduje si¢ posta¢ grubego
policjanta, ktory trzyma patke z symbolem $mierci: czaszka ze skrzyzowanymi
piszczelami. Jego twarz skrzywita si¢ w ztym usmiechu, a na dtoniach wyraznie
uwidoczniono czarne, dtugie paznokcie, jak u drapieznika. Na mundurze policjanta
rowniez sg litery US. Mezczyzni trzymaja plakat z napisem ,,Swiatowe panowa-
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Rys. 37. Oktadka 35. numeru czasopisma ,,Kpokonmi” z grudnia 1951 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil”.html [dostep: 2.01.2021].

nie!”, ktorego litery przechodza z barwy zielonej w czerwonag, symbolizujaca krew.
Podpis to:

Pokoj po amerykansku... to szerokie pojecie.

Na czele przygotowan do wojny stoja amerykanscy imperialisci, a jednak dzialacze
Stanéw Zjednoczonych nie przestaja mowi¢ o swoich rzekomo pokojowych zamiarach.
Uwazajcie, oni nie sg przeciw ,,zachowaniu” §wiata, lecz na ,,warunkach”, ktére beda po-
dyktowane przez Stany Zjednoczone. A jakie to ,,warunki”? Narody Swiata muszg rzucié
si¢ na kolana przed amerykanskim kapitatem... Stowem, narody muszg zrezygnowac ze
swojej polemicznej suwerennosci i ekonomicznej samodzielnosci, ze swoich kulturowych
i innych interesow, i zosta¢ poddanymi §wiezo upieczonego amerykanskiego imperium.

Te oktadke mozna potraktowac jako konsekwencje i podsumowanie wczes-
niejszych przekazow propagandowych. Pokazuje ona, ze Stany Zjednoczone nie
chcg zadnego pokoju, a tak naprawde jest to fikcja, ktora tylko ukrywa imperia-
listyczne dazenia. Stany Zjednoczone z sojusznika juz catkowicie przeksztat-
city si¢ we wroga. Wroga robotnikow, ktory dazy wytacznie do zniewolenia
wszystkich i zlikwidowania Kraju Rad. Amerykanéw, Francuzéw, Brytyjczykow
i innych nazywano ,,zarzewiem wojny”. Plan Marszala postrzegano jako spo-
sob uzaleznienia Europy, a stworzenie Bizonii, ktora pozniej stata si¢ Trizonig
i wreszcie Republikg Federalng Niemiec, nazywano odrodzeniem i kontynuowa-
niem nazizmu.
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Rys. 38. Oktadka 5. numeru czasopisma ,,Kpoxoann™ z lutego 1951

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil”.html [dostep: 2.01.2021].

Nie mozna jednak powyzszego przyktadu rozpatrywac bez zestawienia z inng
ideg: ZSRR to gtowny obronca pokoju na swiecie. Deklaracje tegoz obserwujemy
na oktadce 5. numeru czasopisma ,,Kpoxonun” z lutego 1951 (rysunek 38). Na
rysunku przedstawiono zothierza w radzieckim mundurze czerwonego koloru. Za
nim wida¢ budowe nowego miasta i czyste niebo. Jednag r¢kg zotnierz trzyma biate-
go golebia, ktory w dziobie ma kawateczek papieru z napisem ,,Pokdj”. Druga reka
zohierz zagradza drogg trzem grubym kapitalistom. Oni majg zte twarze i groza
gazetami i patkami. Rysunek podpisano:

Wojsko pokoju.
— Na prozno staracie si¢ panowie! My go obraza¢ nie damy!

Oktadke mozna zakwalifikowa¢ jako antonimiczng wobec poprzednio omo-
wionej. Podczas kiedy kapitalisci chca Swiatowego panowania, ZSRR chcee tylko
pokoju.

Odwotywanie si¢ do idei pokoju byto bardzo popularne w pierwszych la-
tach po wojnie, zarowno na Wschodzie, jak i na Zachodzie. Gtbwnymi wyborca-
mi, gldwna warstwg spoteczna, byli ludzie, ktérzy na wlasne oczy widzieli woj-
n¢. Kazde wspomnienie o tych czasach i zbrodniach budzito w nich zle uczucia
i strach. Apelowanie do pokoju bylo bardzo wazne, bo wszyscy uwazali go za
najwieksze dobro. Nie bylo nic wazniejszego od pokoju, a kazdy, kto prébowat
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uczyni¢ zamach na ,,bialego golebia”, stawat si¢ najwazniejszym i najgorszym
wrogiem. Pokdj i jego ochrona staty si¢ niemal glownymi ideami, do ktorych
trzeba byto przekona¢ ludzi.

Z tego powodu apelowanie do mieszkancow, ze to wlasnie ci, inni, sg podzega-
czami do wojny, przynosito skutki po obu stronach barykady. Zarowno Stany Zjed-
noczone, jak i ZSRR stosowaly podobne tezy: uzbrajamy si¢ dla pokoju; im wiecej
mamy bomb atomowych, tym mniejsza wiarygodno$¢ ataku na nas; stwarzamy or-
ganizacje pokojowe, a nasi wrogowie nie chcag w nich uczestniczy¢ i podwazaja
zasady pokoju swiatowego. Wracajac do ZSRR, nalezy podkresli¢, iz hasto ,,pok6j”
wystepowato wszgdzie — w kazdym wydaniu czasopisma, w kazdej wypowiedzi
publicznej i w kazdej ksiazce, a drogg do pokoju miata by¢ swiatowa rewolucja.

Zjednoczenie calego $wiata pod flagami komunistycznymi to idée fixe ra-
dzieckich wtadz. Chociaz Stalin deklarowat budowanie socjalizmu w odrebnym
panstwie, to nikt nie zaprzeczal mozliwosci budowania socjalizmu w kilku krajach
jednoczesnie. Na tego typu wyobrazeniach zostat skonstruowany fundament bloku
socjalistycznego, sktadajacego si¢ z panstw, ktore tak naprawde byty satelitami
ZSRR: zostaly podporzadkowane, dlatego kopiowaly polityke ,,wielkiego brata”.
W przypadku gdyby ktos probowat odwroci¢ si¢ w strong liberalng, mogt spo-
dziewa¢ si¢ interwencji Zwigzku Radzieckiego, co stato si¢ w 1967 roku w Cze-
chostowacji.

Ide¢ wielkiego i poteznego $wiata komunizmu, w ktérym znajduje si¢ mno-
stwo narodow, a inne chca do niego dolaczy¢, propagowano na wszelkie sposoby.
Przyktadem jest oktadka 24. numeru czasopisma ,,Ilepens” z grudnia 1949 roku
(rysunek 39). Na rysunku umieszczono dwa obrazki. Na gornym kapitalista, po-
dobny do wuja Sama, siedzi w t6zku na tle nocnego nieba. Wsrdd gwiazd naryso-
wano mate flagi USA, krazace wokot globusa, w ktory wbito rowniez kilka tych
choragiwek. Mezczyzna z entuzjazmem wigze glob sznurem, tworzac znaki dolara.
Rysunek podpisano:

Noworoczne marzenie.

Na dole umieszczono inny obraz. Tysigce ludzi stojg na manifestacji. Sg ko-
munistami, na co wskazuje czerwony kolor tta. Za thumem umieszczono flagi r6z-
nych 6wczesnych panstw komunistycznych. Na kazdej fladze sa czerwone tasmy
z nazwami panstw. Sg tu: Rzeczpospolita Polska, Ludowa Republika Albanii, Lu-
dowa Republika Butgarii, Czechostowacka Republika Socjalistyczna, Niemiecka
Republika Demokratyczna, Rumunska Republika Ludowa, Wegierska Republika
Ludowa, Chinska Republika Ludowa, Mongolska Republika Ludowa oraz Korean-
ska Republika Ludowo-Demokratyczna. Flaga Zwiazku Radzieckiego nie zostata



Funkcja propagandowa stron oktadkowych czasopism satyrycznych... 215

n e P e U b

Rys. 39. Okladka 24. numeru czasopisma ,,Ilepers” z grudnia 1949 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 2.01.2021].

podpisana. Nie jest to potrzebne, bo chyba kazdy wie, jak wygladaja symbole ZSRR.
Flaga Kraju Rad jest najwigksza. Przypomina wielki lodotamacz, oczyszcza droge
dla mniejszych statkow. Podobnie jak lider grupy lub plemienia prowadzi wszystkich
przez ciemnos¢ do szczesliwego zycia w komunizmie. Napis glosi:

Noworoczna rzeczywistosc.

Ten rysunek pokazuje, ze ZSRR chce szczescia dla wszystkich, a inne panstwa
to rozumieja i dobrowolnie przylaczaja si¢ do bloku wschodniego. Dla kontrastu po-
kazana jest idea Standéw Zjednoczonych. W rozumieniu propagandzistow kapitalisci
chca podporzadkowaé $wiat, ,,opetac” go swoim majatkiem i w koncu uzaleznié. Sg
to zte i niepociagajace radzieckiego cztowieka dazenia imperialistyczne.

Najbardziej cyniczne byto to, ze ZSRR wecale nie roznit si¢ w swoich daze-
niach od wlasnych wrogdéw. Zwigzek Radziecki chciat sobie podporzadkowacé jak
najwiecej panstw. Wladze radzieckie wtracaty si¢ we wszystkie sprawy wewnetrz-
ne i zewnetrzne innych panstw komunistycznych. Zaktadano, ze kazdy komuni-
styczny przywodca musi liczy¢ si¢ z ideami i preferencjami Moskwy. Faktycznie
blok socjalistyczny stanowit jedno wielkie imperium, ktérego cztonkowie w wigk-
szym lub mniejszym stopniu podporzadkowywali si¢ ZSRR.
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Rys. 40. Oktadka 23 numeru czasopisma ,,Ilepers” z grudnia 1947 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 2.01.2021].

Zadaniem propagandy byto ukazywanie wszystkiego w taki sposob, zeby
przekonac spoteczenstwo, iz to wytacznie radziecki system jest sprawiedliwy i po-
zwala na dobre zycie. Jednym z gtownych tego przyktadéw byty wybory. Chociaz
praktycznie wszyscy byli wyznaczeni jeszcze przed glosowaniem, teoretycznie
wybory byly wielkim §wigtem. Z tego powodu urzadzano imprezy, bito rekordy
i stosowano nadwydajnos¢ w pracy, jak zaprezentowalem to podczas omawiania
przyktadu z rysunku 35. Stworzenie wizji wyboréw byto arcywazne, poniewaz
ludzie lubig uwazaé, ze na co$ majg wptyw. Przyktadem propagowania wyborow
jest przekaz z oktadki 23. numeru czasopisma ,,Ilepers” z grudnia 1947 roku
(rysunek 40).

Jej kompozycja ponownie zasadza si¢ na dwoch obrazkach. Na gérnym
szczesliwi obywatele radzieccy z czerwonymi flagami glosuja na wyborach. Na
dolnym gruby kapitalista siedzi na stercie pienigdzy i rozdaje je innym, takim sa-
mym kapitalistom. Obrazy r6znig si¢ zardwno trescia, jak i sposobem ukazywania
postaci ludzi. Radzieccy obywatele, jak zwykle, sg idealni, kulturalni, usmiech-
nieci 1 pigkni, a ich wizerunek dopetniajg jasne kolory. Kapitali$ci na odwrét — ich
brzydkie twarze sg wykrzywione, miny groteskowe, a tto ciemne i ponure. Pod
kazdym z rysunkéw mamy napisy:

Nasi deputowani — wybrancy milionow.
Ich deputowani — tez wybrancy milionow.
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Ta oktadka przywodzi na mys$l przypuszczenie, ze deputowani w Zwiazku Ra-
dzieckim sa wybierani przez miliony ludzi, a na Zachodzie rzadzacy kupuja wtadzg.
Rysunek ma za zadanie swoja trescig przekona¢ obywateli, ze to oni sprawuja wta-
dzg¢. Jednak z kazdym rokiem trudniej bylo utrzymywac ludzi w tym iluzorycznym
przekonaniu. Chociaz wybory byly bezalternatywne, obywatel powinien byt uwazac,
ze to on sprawuje wladzg, a taki przywilej mogl nadac tylko system komunistyczny.

Rys. 41. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,ITepernp” ze stycznie 1948 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 2.01.2021].

Wspomniany system komunistyczny ,,oferowal” nie tylko gtosowanie. Propa-
gowano rowniez idee, ze wszelkie dobro jest zastugg wiadz radzieckich. Jako przy-
ktad tego typu przekazu niech postuzy oktadka 1. numeru czasopisma ,,Ilepens”
ze stycznia 1948 roku (rysunek 41). Przedstawia ona trzy portrety jednej kobiety:
na pierwszym jest ona w ubiorze gornika, na drugim wystepuje w kombinezonie
hutnika, a na trzecim jest pigkng dziewczyna w stroju ludowym, na tle pdl, trzy-
majaca snop zboza. llustracje wzbogaca dtugi napis:

Lllepenp” zamowit u malarzy oktadke numeru czasopisma poswigconego trzydziesto-
leciu Radzieckiej Ukrainy.

Malarze przyniesli do redakcji trzy warianty oktadki. Na jednej z nich Radzieckg Ukra-
in¢ pokazano w postaci heroiny kotchozowych tandéw; na drugiej widzicie ja w postaci
czotowego bojownika o szybka odbudowe kopalni Donbasu; na trzeciej oktadce malarz
pokazal Ukraing w postaci majstra hutnictwa.

Zamieszczamy wszystkie trzy warianty, bo tylko razem stwarzaja one wspdtczesny
obraz naszej drogiej solenizantki.
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Prezentowana oktadka wydaje si¢ idealng ilustracja sposobu, w jaki radziecka
propaganda postrzegata rzeczywistos¢. Mam wielkie watpliwosci co do tego, czy
te trzy obrazy byty do wyboru. Uwazam, ze raczej zostalty namalowane specjal-
nie dla stworzenia picknego przekazu. Potaczenie tych trzech gatezi gospodarki
naprawdg tworzy obraz éwczesnej Ukrainy. Zupehie sprawiedliwa zatem w tym
przypadku wydawala si¢ ekstrapolacja na caly Zwiazek Radziecki. Panstwo na
wszelkie sposoby pokazywato, ze gdyby nie ono, to podobnego rozwoju nie by-
loby nigdy. ,,Wspotczesny obraz” wskazuje na to, ze wezesniej takiego stanu by¢
nie mogto. Dawniej byt to biedny i agrarny kraj, a dopiero po powstaniu ZSRR,
po uprzemystowieniu i kolektywizacji (wtasnie dlatego podkresla si¢ ,,kotchozo-
we tany”) kraj nabrat dzisiejszego wygladu. Wazne byto to, ze nawet wojna nie
przeszkodzita temu rozwoju.

Rys. 42. Oktadka 17. numeru czasopisma ,,Ileperns” z wrzesnia 1947 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 2.01.2021].

Podobne przestanie prezentuje oktadka 17. numeru czasopisma ,,Ilepers”
z wrzesnia 1947 roku (rysunek 42). Przedstawiono na niej Moskwe przystrojona
w czerwone flagi i gwiazdy. Obok starego miasta wida¢ nowe budynki i metro. Po
drogach jezdza samochody i spaceruja ludzie, po rzece ptyna lodzie, a na pierw-
szym planie znajduja si¢ dwie usmiechnigte kobiety, ktore ida przez most i mowia:

— 800 lat naszej Moskwy, a wyglada jak trzydziestolatka.

W tym tekscie zawarto caty sens przekazu. Stara Moskwa, ktorg uosabia
Kreml, ukryta si¢ pod komunistycznymi symbolami. Wszedzie powstaja nowe
budynki, rozwija si¢ transport. Rok 1947 to trzydziesta rocznica rewolucji, wiec
rysunek zaktada, ze dzisiejsza Moskwa jest nowym miastem. Wczesniejsze stule-
cia rozwoju zniwelowaty sig, zatarly. To wlasnie ostatnie trzydziesci lat radzieckie;j
wladzy stworzyto t¢ Moskwe, o ktorej mowimy. Oprocz tego stolica symbolizuje
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cate panstwo. Glowne miasto w swiadomosci ludzi, ktore osiggneto taki rozwoj,
utozsamia caty kraj.

W czasach powojennej odbudowy Zwiazek Radziecki wracat do swej pote-
gi, a jednoczesnie rozpowszechniat swoje wplywy na inne panstwa. Propaganda
w tym czasie miata wielkie pole do popisu i1 poruszata mnéstwo réznych kwestii.
W zwiazku z tym mozna wyodrebni¢ kilka gldownych tematow: wychwalanie bo-
haterow wojennych oraz ich powrét do domow, odbudowa panstwa i polepszenie
poziomu zycia, walka z pasozytami i staranie si¢ o nadwydajnos¢ w pracy. Od-
dzielnym wielkim zadaniem propagandowym byta deprecjacja wizerunku Zacho-
du. Na poczatku pokazywano przyjacielskie relacje, a potem kraje kapitalistyczne
obrazowano jako najgorszych wrogéw. Jednoczesnie ZSRR i inne panstwa socja-
listyczne przedstawialo si¢ jako obroncoéw pokoju i raj na ziemi, w odréznieniu od
skorumpowanego, eksploatujacego robotnikdéw i wzniecajacego wojng Zachodu.
Przekazy propagandowe opieraly si¢ glownie na tak ukochanych hastach, jak ,,po-
kéj” 1 ,,rozw0j” — panstwo radzieckie osiggneto stan okreslany przez owe hasta,
nawet mimo wojny.

W tym czasie propaganda calg swojg mocg stwarzata spolaryzowany swiat,
opowiadata wylacznie o sukcesach ZSRR i krytykowata wszechobecnych wrogow
narodu, ktorzy podwazali potege panstwa. Jednak wkrotce to miato si¢ zmienic.

Okres od Smierci Stalina i wielkiej odwilzy (1953-1964)

W roku 1953 spoleczenstwem radzieckim i catego obozu socjalistycznego
wstrzgsneta dramatyczna wiadomos$é:

Centralny Komitet Komunistycznej partii Zwigzku Radzieckiego, Rada Ministrow
ZSRR i Prezydium Rady Najwyzszej ZSRR z uczuciem duzego smutku zawiadamiaja
parti¢ i wszystkich pracujagcych Zwigzku Radzieckiego, ze 5 marca o 9 godz. 50 minut
wieczoru po ci¢zkiej chorobie zmart Glowa Rady Ministrow Zwigzku ZSRR 1 Sekretarz
Centralnego Komitetu Komunistycznej Partii Zwigzku Radzieckiego Josif Wissariono-
wicz STALIN [Vuep U.B. Cmanun].

Informacja ta przypomina oznajmienie o $mierci bostwa, ktore wydawato sie
wieczne i niezniszczalne. Lenin uosabiat ,,$wigtg relikwi¢” komunizmu, a Stalin
byt jego ,,prorokiem”. Nawet podczas wojny zothierze szli do ataku ze stowami:
»Za ojczyzne! Za Stalina!”. Dla wielu os6b $§mier¢ wodza byta prawdziwym szo-
kiem 1 wyzwaniem. Padlo pytanie: Jak dalej zy¢?

Wokot $mierci jednego z gtownych dyktatorow XX wieku krazy wiele mitow
i legend: migdzy innymi uwazano, ze: byta konsekwencja choroby albo ztego le-
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czenia, bo wszystkich dobrych lekarzy represjonowal sam Stalin, albo Ze nastgpita
na skutek umyslnego zabdjstwa, zwlekania z udzieleniem pomocy przez Berie,
Chruszczowa i Malenkowa. W zasadzie o $mierci Stalina mozna napisac¢ obszerna
ksiazke, jednak tu skoncentruje si¢ na konsekwencjach.

Po $mierci wodza zaczela si¢ walka o wladzg. Najpierw zostal odsunigty
od niej Malenkow. Chruszczow i Beria ,,rzucili si¢ sobie wzajemnie do gardel”.
Za pierwszym stata partia, a za drugim NKWD. Warto zaznaczy¢, ze to wtasnie
Beria czesto uktadat tak zwane ,,listy $mierci”, ktore podpisywal Stalin. W kon-
cu to Chruszczowowi udato si¢ zdoby¢ wiadzg. W czerwcu 1953 Beria zostat
aresztowany i ustyszat zarzuty o szpiegowstwo i spisek w celu objecia wladzy,
a w wyniku wyroku sagdu w grudniu tego roku zostat rozstrzelany. Sprawe sado-
w3 utajniono, a protokoty do dzisiaj nie zostaty ujawnione, istnieje wigc wielkie
prawdopodobienstwo, ze Beri¢ rozstrzelano od razu po aresztowaniu. Tradycyj-
nie zatarto $lady. Latem wszyscy posiadajacy abonament na Wielkq radzieckq
encyklopedie otrzymali nowe strony, aby je wklei¢ do 5 wydania w miejsce sta-
rego artykutu o Berii.

A co ze Stalinem? No c6z, czego mozna byto si¢ spodziewac? Odbyt sie
wspaniaty pogrzeb, a nastepnie ciato wodza umieszczono w mauzoleum razem
z Leninem. Jednak ciato dyktatora tam nie pozostato.

Kiedy do wladzy doszedt Mykyta Chruszczow?, rozpoczat nowa epoke, zwa-
ng ,,odwilzg”. Zainicjowat ten okres od zniszczenia kultu jednostki: ,,0jca ludu”.
Pierwszym znaczacym przedsiewzigciem bylo przeprowadzenie fali uwolnien
wiezniow politycznych: radzieckich jencow, cztonkéw realnych i wymyslonych
przez aparat represyjny organizacji. W roku 1954 utworzono komisje w celu prze-
badania spraw wiezniow politycznych osadzonych od 1934 roku do 1953 roku.
Uznano, ze deportacja mniejszosci narodowych byta niezgodna z prawem, jednak
odméwiono im zgody i pomocy w powrocie do ojczyzny.

Od kwietnia 1954 roku do kwietnia 1959 roku duza liczba wi¢zniow politycznych
(kontrrewolucjonistow)zmniejszyta si¢ 40,7 razy, a ich udziat w sktadzie osobowym
wszystkich wigzniéw — z 33% do 1,2% [[Ianosai, 2004, s. 369].

Warto zaznaczy¢, ze nie rozpatrywano przestepstw popetnionych do 1934
roku, w tym z zakresu tzw. Hotodomoru, w obawie o wykrycie udziatu w nich
przedstawicieli obecnej wladzy.

Réwniez waznym wydarzeniem stat si¢ XX Zjazd Komunistycznej Partii
Zwiazku Radzieckiego, na ktérym Mykyta Chruszczow wygtosit wypowiedz pod

3Z tego powodu, ze byt Ukraincem i miat to zapisane w dowodzie osobistym, bede uzywat
ukrainskiego wariantu imienia i nazwiska.
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tytutem O kulcie jednostki J. Stalina i jego skutki. Gtowne zatozenia, przyjete
przez méwce, brzmiaty:

e Krytyka stalinowskiej polityki jako pomytkowej i przestepczej przez organizacj¢
masowych represji, deportacj¢ narodow podczas wojny, uzycie bezprawnych metod
$ledztwa i temu podobne.

e Krytyka osoby, a nie systemu, ktdory ja zrodzit (przyczynami pojawienia si¢ kultu
jednostki Stalina okazaty sie¢: jego cechy charakteru, ostra walka z kapitalistycznym
otoczeniem i temu podobne).

e Rok 1934 poczatkiem przestepczej polityki, wigc wezesniejsze zdarzenia (metody
przeprowadzenia kolektywizacji, Hotodomor 1932—-1933 r. i temu podobne) do niej
si¢ nie odnosily.

e Nieche¢¢ rzadzacych do przyjecia odpowiedzialnosci za dokonane przestgpstwa;
niezmiennos$¢ partyjnych zasad [Mapuenko, Ckupa, 2016, s. 82].

Konsekwencja tej wypowiedzi stala si¢ aktywna destalinizacja. Przemiano-
wano miasta i wsie, ciato wodza wyniesiono z mauzoleum i pochowano pod §ciang
Kremla, wstrzymano kampanie ideologiczne przeciwko inteligencji i rozformowa-
no GULAGI. Oczywiscie nie podobato si¢ to wszystko stalinistom i w rezultacie
przyczynito si¢ do odsuniecia Chruszczowa od wladzy.

Polityka nowego wodza byta diametralnie przeciwna wobec stalinowskiego
podejscia do wtadzy. Chruszczow pokazywat si¢ na zjazdach partii w innych kra-
jach, pojawial si¢ publicznie lekko (a czasami mocno) nietrzezwy, a przede wszyst-
kim moéwit wprost o wielkim wspotzawodnictwie ZSRR i Stanow Zjednoczonych.
Nie zrezygnowal z zadnej mozliwosci wyrazania swojej pogardy wobec USA, ale
w odrdznieniu od Stalina Chruszczow marzyt nie o wielkiej Rosji, ale o powszech-
nym komunizmie. Dlatego tez jego rzadzenie to czas licznych eksperymentow,
prob i rozwiazan, o ktérych nie mozna powiedzieé, ze byty zupehie nieudane.
To bowiem wilasnie odwilz data podwaliny stabilnosci zastoju i doprowadzita do
niejednej udanej ,,Zlotej picciolatki”.

Chyba pierwszym zadaniem, ktore postawil sobie Chruszczow po obje-
ciu wladzy, byta proba zazegnania kryzysu zbozowego. Mogtoby si¢ wydac, ze
do osiagnigcia takiego celu trzeba wymysli¢ sposob, w jaki mozna zwigkszy¢
wydajnos¢ ziemi lub pozby¢ si¢ pasozytow, ale to nie byta radziecka metoda.
Chruszczow osobiscie inicjowat projekt ,,podejmowania calizny”, czyli ziemi
dziewiczej.

Chodzito o sposdb zagospodarowania ugorow, ziem w odlegtych regionach kraju, kto-
re mozna bylo przeznaczy¢ pod uprawy zboza i ktore do 1955 r. zwigkszytyby o 13 miln
hektarow dotychczasowg powierzchni¢ gruntdéw rolnych (...). Nowe przeznaczone pod
zasiew ziemie znajdowaly si¢ w Kazachstanie, w rejonie Wolgi, na Syberii, Uralu i na
terenie Potnocnego Kaukazu [Marples, 2006, s. 209].
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Inicjatywa ta bazowata glownie na decyzjach ochotnikéw z Komsomotoéw
1 z miejscowych partii komunistycznych europejskiej czesci ZSRR, ktorzy porzu-
cali swoje domy i wyjezdzali na Wschod. Mieszkali tam w fatalnych warunkach
bez odpowiedniej infrastruktury, jednak poczatkowo osiagnigto pewien sukces
w postaci wykonania planu ,,oswajania” ziemi.

Byla to jednak ekstensywna droga rozwoju gospodarki rolnej. Niewysoka wydajnos¢,
nieobecnos¢ naleznej materialno-technicznej bazy i socjalnej infrastruktury, nietatwe
warunki pracy i bytu ludzi komplikowaty opanowanie calizny. Okazato si¢, ze podczas
opanowania calizny przeliczono si¢ co do efektow gospodarczych — masowa orka ste-
poéw wywolywata szereg negatywnych ekologicznych skutkéw, w szczegdlnosci wiatrowa
erozj¢ gruntow. Powaznym problemem stalo si¢ to, ze sporo zbozowych gospodarstw
tworzylo si¢ na mato wydajnych ziemiach, w ciagu dlugotrwatego czasu takie gospodar-
stwa byty niedochodowe i istnialy kosztem dotacji z panstwowego budzetu. Pozniejszy
rozwoj zbozowego gospodarstwa w caliznowych rejonach potrzebowat coraz wigkszych
wktadow kapitatowych z panstwowego budzetu. Radzieckiemu rzadowi nie udato si¢
osiggnac¢ zaplanowanego zwigkszenia produkcji rolniczej. Juz w 1963 roku ZSRR stat
przed konieczno$cia zakupywania ziarna za granica [Kosnak, 2013, s. 482].

Tak wtasnie zakonczyto si¢ ,,podejmowanie calizny”.

W okresie wladzy Chruszczowa najwazniejsza byta zasada: ,,Dogoni¢ i wy-
przedzi¢ Ameryke!”, ktorg wodz tak bardzo lubit powtarzaé. Teraz oprocz nacisku
na ci¢zki przemyst, wtadza chciata pokazaé, ze produkty rolne w ZSRR nie sg
gorsze od zachodnich. Wigkszy nacisk ktadziono na upraweg kukurydzy; dzieki jej
wykorzystaniu planowano rozwigza¢ problem produkcji pokarmu dla bydta, a to
z kolei miato przyczyni¢ si¢ do poprawy sytuacji zywnosciowej kraju.

Drugim waznym elementem rozwoju miato byto zwigkszenie produkcji mig-
sa, mleka i jego przetworow. Te dwie kampanie miaty za zadanie zademonstrowac
potege Zwiazku Radzieckiego, ale w rezultacie okazaty si¢ porazkami. Bezmysine
sianie kukurydzy spowodowato naruszenie struktury ziemi i mniejsza wydajnos¢,
a duze kotchozy nie mogty wyhodowac takiej liczby zwierzat, zeby wystarczyto
ich do wykonania planu. Wreszcie niestuszne zatozenia i brak bydta spowodowaty
typowa dla ZSRR sytuacje, gdy faktyczne dane z kazdym dniem coraz bardziej
rozbiegaly si¢ z postulowanymi wskaznikami ekonomicznymi.

Do osiagniecia zaplanowanych celéw podjeto decyzje o tak zwanym ,,ukrup-
nieniu” kotchozéw, w wyniku czego 3—4 sasiednie kotchozy taczono w jeden wiel-
ki. W roku 1957 odbyt si¢ powr6t do ,,sownarchozow”, ktore byly ,,organami pan-
stwowymi terytorialnego kierowania gospodarka narodowa radzieckich republik
1 ZSRR” [Wikipedia, Cosrapxoswi].

W ZSRR utworzono 105 ekonomicznych administracyjnych rejondw, z nich 70 —
w RFSRR, 11 — w USRR, 9 — w Kazachskiej SRR, 4 — w Uzbeckiej SRR, w innych 11
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zwigzkowych republikach — po jednym. Jednoczes$nie zlikwidowano 25 ogdlnozwigzko-
wych i zwigzkowo-republikanskich ministerstw [Bacunbes, 2012, s. 114].

Laczeniu podlegaty nie tylko rejony lub kolchozy, ale tez przedsiebiorstwa.
Wielkim problemem okazato si¢ utworzenie odpowiedniego sztabu ludzi do kie-
rowania nowymi strukturami. W latach 1960—1962 powstaty republikanskie Rady
Gospodarki Narodowej i Wyzsza Rada Gospodarki Narodowej ZSRR. Co ciekawe,
republikanskie rady w duzym stopniu kopiowaty funkcje Rad Ministrow. Jednak
im dalej, tym bardziej wtadza probowata powrdci¢ do kierowania centralnego. Do
roku 1965 wiele ,,sownarchozéw” zjednoczono (np. w USRR: w 1962 — z 14 do
7, w 1963 —z 7 do 3), a po objeciu wtadzy przez Brezniewa uznano je za insty-
tucje, ktoére ,,weszty w sprzecznos$¢ z tendencja rozwoju branzowego kierowania
gospodarka”[Bacumbes, 2012, s. 114] i w 1965 roku zlikwidowano je.

Paralelnie z gospodarka rozwijano kolejng ide¢ — ze w komunizmie kazdy czto-
wiek musi mie¢ wiasny dom. Zaczeto realizacj¢ planu wybudowania setek ,,czaso-
wych” pieciopigtrowych budynkow ,,bez naduzytkéw”. W odréznieniu od stalinow-
skich monumentalnych projektow, te byty niemal jednakowe. Nowe budynki nazwano
,,chruszczowkami”. Musialy one by¢ 4-5 pigtrowe, bez windy, bo zdaniem radzieckich
naukowcow wiasnie na takg wysoko$¢ moze bez zmeczenia wejs¢ Sredniostatystyczny
cztowiek. Bardzo mate powierzchnie nowych mieszkan ttumaczono ergonomizacja
przestrzeni. Mimo tych defektow, dla setek tysiecy ludzi, mieszkajacych w lokalach
komunalnych, ,,chruszczowka” byta prawdziwym rajem, ktérym nie trzeba byto z ni-
kim si¢ dzieli¢. Nowe domy produkowano w fabrykach w cze$ciach i scalano na
miejscu, na wzor klockow Lego. Mozna si¢ domysli¢, ze izolacja od dzwigku 1 zimna
nie byla najlepsza. Ze wspomnien pracownikow wynika, Ze nie mozna byto wyda¢
na produkcje nawet o 100 graméw zelaza wigcej. ,,Chruszezowki” szybko zapeknity
wszystkie radzieckie miasta. Planowano, ze beda istnialy czasowo, do nastania pelnego
komunizmu, jednak do dzisiaj zdecydowana wigkszo$¢ obywateli licznych panstw
postradzieckich mieszka w tychze ,,domach czasowych”.

Jeszcze jednym waznym aspektem polityki byta reforma pienigzna 1961
roku. Wtedy, zgodnie z przyjeta wiosna poprzedniego roku ustawa ,,O wymia-
nie masztabu cen i wszystkich wyptat oraz pensji w stosunku 10:1”, czyli za 10
starych rubli wydawano 1 nowy karbowaniec, byta to jedna z nielicznych reform
pienieznych, ktora nie dosiggta oszczednosci ludzi, bo faktyczna ich warto$¢ w no-
wych pienigdzach byta analogiczna do takiej samej wartoSci w starych. Jak pisze
Ludmita Kowpak:

Orientacyjnie trzykrotnie skracata si¢ ilo$¢ panstwowych znakow i wydatku na ich
wyrob, upraszczaty si¢ rozliczenia, utatwito si¢ stosowanie kasowych aparatow, rachun-
kowych, handlowych i innych automatéw [Kosnak, 2004, s. 222].
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Z tego cytatu mozna wywnioskowac, ze byla to jedna z nielicznych udanych
radzieckich reform.

W tym miejscu trzeba tez wspomnie¢ o polityce wewnetrznej i zagranicznej.
O polityce wewnetrznej napisatem juz wyzej duzo, dlatego tylko dodam,
ze w czasach odwilzy aktywnie zmieniano podzial terytorialny zaréwno
poszczegdlnych republik, jak i calego ZSRR. I kiedy to pojawienie si¢ nowych
obwoddéw nie odgrywato az tak duzej roli, to o dwoch zmianach warto wspomniec,
chociazby dlatego, ze w przysztosci wywotaly one mniejsze lub wicksze konflikty.
Pierwsza bylo skasowanie Karelo-Finskiej SRR i wiaczenie jej do sktadu RFSRR
na prawach Autonomicznej SRR w 1956 roku, a druga— przekazanie Krymu
z RFSRR do USRR w 1954 roku.

W zakresie poltyki zewnetrznej nastapity razace zmiany. Mimo toczacej si¢
zimnej wojny, probnych wybuchéw bomb atomowych i konfliktow komunistyczno-
kapitalistycznych na catym §wiecie, w 1969 roku odbyla si¢ pierwsza w historii
wymiana wizyt mi¢dzy liderami ZSRR i Stanow Zjednoczonych. Najpierw do
ZSRR z wizytg przybyt wiceprezydent USA Richard Nixon, a po dwéch mie-
sigcach od tego zdarzenia do Ameryki pojechat Chruszczow ze swojg zona
i delegacja. To wilasnie po tej wizycie wodz najmocniej zapalit si¢ do pomystu
zawartego w hasle: ,,Dogonic¢ i wyprzedzi¢ Ameryke!”. O tym sloganie i zawartym
w nim dazeniu powstato duzo dowcipow, jak na przyktad:

Na godzinie wychowawczej w szkole. Nauczycielka:

— W USA wszystko jest zle: dzieci grzebig w $mietnikach. Juz wyprzedzilismy USA
w kosmosie i wkrotce dogonimy tez na Ziemi.

Dziewczynka:

— A kiedy ich dogonimy na Ziemi, nam tez pozwolg grzeba¢ w $mietnikach?

122

Na drodze stoi plakat ,,Dogonimy i wyprzedzimy Ameryke¢!” Troche dalej posta-
wiono tarcz¢ Wydzialu Kontroli Ruchu Drogowego z napisem ,,Nie jeste$ pewny — nie
wyprzedzaj!” [[lyOpoBckuii, 3axapesuy, 1991, s. 68].

Piszac o historii, nie mozna oming¢ przywolania na poly legendarnego prze-
kazu o uderzaniu przez Chruszczowa butem o pulpit na znak protestu i okrzy-
ku: ,,MbI Bam emié nokaxem Ky3pkuHy math!” podczas narady ONZ w 1960
roku. Wtedy relacje ze Stanami Zjednoczonymi juz byty popsute z powodu ze-
strzelonego 1 maja tego roku amerykanskiego samolotu szpiegowskiego pod
Swierdtowskiem. Wkroétce doszto do detonacji car-bomby — najsilniejszej bomby
w historii oraz do kryzysu kubanskiego, po ktorym okres chruszczowowskiej
odwilzy si¢ skonczyt.

Mowigc o propagandzie w czasach odwilzy, nalezy wyjasni¢, ze nie powsta-
to wtedy zbyt duzo nowych watkow i tematow. W dalszym ciggu krytykowano
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biurokracje, inteligencje, alkoholizm i panstwa zachodnie, natomiast wspierano
dazenie komunizmu do pokoju. Obraz wroga zostat ztagodzony i mniej konkretny.
W dalszej czesci przedstawie zatem gtdéwnie nowe watki propagandowe i §wieze
interpretacje starych pojec.

Rys. 43. Oktadka 3. numeru czasopisma ,,I[lepeus” z lutego 1951 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Przed omowieniem propagandy czasu odwilzy nalezy pokazaé, jak oficjalne
media odniosty si¢ do $mierci Stalina. W poprzednich rozdziatach wyjasnitem, ze
osobe dyktatora uznawano za bostwo czy proroka. W rzeczywisto$ci ludzie w pan-
stwie dzielili si¢ na dwie grupy: kochajaca wodza i nienawidzaca go.

Oczywiscie oficjalnie przedstawiano tylko t¢ pierwsza. Dobry przyktad owe-
go zjawiska stanowi oktadka 3. numeru czasopisma ,,[Teperp” z lutego 1951 roku
(rysunek 43), na ktorej umieszczono stycznie dwa obrazki. Na gornym sg ludzie,
glosujacy w wyborach, a na dolnym mnostwo listow wyborczych z napisami: ,,Za
Stalina! Za poko6j!”. Na dole mozna przeczyta¢ podpis:

Jawne glosy w gltosowaniu tajnym.

Nie jest to jaki§ wymysl, faktycznie bowiem w wyborach 1951 roku na wielkiej
liczbie kart wyborczych napisano imi¢ Stalina. Pomingwszy kwestig, ze ta oktad-
ka jest zaprojektowana w charakterystycznym, idealizujacym ZSRR stylu, trzeba
stwierdzi¢, iz odzwierciedla rzeczywisto$¢. Duzy odsetek spoleczenstwa naprawde
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popieral Stalina, wigc nie powinno dziwi¢ to, ze po jego sSmierci w 1953 roku ludzie
szczerze ptakali. Oczywiscie byli rowniez tacy, ktorzy cieszyli si¢, ze znienawidzony
przez nich krwawy dyktator zmart, i spodziewali si¢ ztagodzenia rezimu.

Rys. 44. Jedna ze stron czasopisma ,,Kpokommn” z 10 marca 1953 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

Stalin zmart 6 marca 1953 roku, wiec nie dziwi fakt, ze na pierwszej stronie
7. numeru czasopisma ,,Kpokoauna” z 10 marca 1953 roku (rysunek 44) zamiast
rysunku umieszczono wylgcznie materiaty agitacyjne, a na drugiej stronie mala
kopie pierwszej strony gazety ,,[IpaBaa”.

Po $mierci Stalina gtownymi hastami propagandowymi staly si¢ cele polityki
Chruszczowa: calizna, kukurydza oraz migso i mleko.

Zacznijmy od pierwszego, czyli ,,podejmowania ziemi dziewiczej”. Jako
przyktad zachgcania ludzi do uprawy ugoréw moze postuzy¢ oktadka 17. numeru
czasopisma ,,Kpoxommi” z 20 czerwca 1956 roku (rysunek 45). Na obrazku uka-
zano ludzi wychodzacych z todzi i idacych w glab ladu. W r¢kach trzymaja wa-
lizki oraz rozne przybory naukowe, na przyktad linijke. Czeka na nich mezczyzna
w $redniowiecznej rycerskiej zbroi. Obrazek zostat podpisany:

Jermak: — Cze$¢ dla mtodych zdobywcow Syberii!

Tu wykorzystano jedng z ulubionych metod radzieckich propagandzistow
— odwotywanie si¢ do bohateréw przesztosci. Dla zrozumienia tego przekazu nie-
zbedna jest minimalna wiedza o tym, kto to byt Jermak.
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Rys. 45. Oktadka 17. numeru czasopisma ,,Kpoxomgmun™ z 20 czerwca 1956 roku

Zrodto: http://publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/ *’Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

Jermak Timofiejewicz (ur. 1532/1534/1542, zm. 6 sierpnia 1585) — rosyjski ataman
kozacki, dowddca rosyjski, historyczny zdobywca Syberii dla panstwa moskiewskie-
go. ,,Timofiejewicz” nie jest nazwiskiem (ktdrego, nie bedac szlachcicem, nie posiadat),
lecz patronimikiem wskazujacym, ze miat ojca imieniem Timofiej [Wikipedia, Jermak
Timofiejewicz].

Mozna wigc stwierdzié, ze to on jest jedna z najwazniejszych postaci w hi-
storii Rosji 1 Zwiazku Radzieckiego, bo to wtasnie dzieki jego wysitkowi panstwo
moskiewskie poszerzyto si¢ tak daleko na wschod. Co zatem mial wspolnego
z calizng? Byl jej symbolem. Jermak zdobyt nowe ziemie, ktore przez lata byty
nieuzytkowane i stabo zaludnione. Radziecka wtadza postanowita wykorzystaé
te olbrzymie terytoria, dlatego wtasnie zachg¢cata mtodych komsomolcow do ich
zagospodarowywania. Dla propagandy Jermak uosabiat zatem ide¢ przekazywania
pateczki w sztafecie rozwoju gospodarki ZSRR przez dawnych bohaterow hero-
som komunistycznym. Generalnie mozna powiedzie¢, ze jest to typowo radziecki
idealizowany przekaz, ktory ma zachgcac ludzi do dziatan wygodnych dla wtadzy.
W tym przypadku: ,,oswajania dzikich ziem” i ,,podejmowania calizny”.
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Rys. 46. Oktadka 9. numeru czasopisma ,,ITepens” z maja 1957 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Drugg idée fixe byta kwestia uprawy kukurydzy. Przejde zatem od razu do
przyktadu , jaki stanowi oktadka 9. numeru czasopisma ,,ITepens” z maja 1957
roku (rysunek 46). Wida¢ na niej duzo zwierzat gospodarskich i drobiu, ktore stoja
po lewej stronie i sktaniajg gtowy przed kukurydzg. Ta za$ wyglada jak krolowa
z dlugimi wlosami oraz bertem. Kukurydza stoi na schodach z napisem ,,Krolowa
tanéw i dwor jej wysokosci”. W czesci gornej strony oktadki umieszczono napis:

Nie ma takiej kultury rolnej, ktéra mogtaby si¢ rownac z kukurydzg. Dlatego tez ku-
kurydze nazywa si¢ krolowa tanow.

Z tej dos¢ ambitnej wypowiedzi wynika, ze kukurydz¢ pozycjonowano jako najlep-
sze zboze na swiecie. Wynika stad, Ze to na niej musi opiera¢ si¢ gospodarka rolna, i to
nig najlepiej karmic bydto. W czasach odwilzy powstat prawdziwy kult kukurydzy. KC
KPZR wydat nawet list¢ komunistycznych imion, na ktorej miedzy juz przyswojonymi:
Pierwomajem (Pierwszy Maja) i Arlenem (armia Lenina), pojawit si¢ Kukurcarpol —
xkykypy3a yapuya noneti (dostownie: kukurydza krolowa tanow). W uprawie kukurydzy
poktadano tak wielkie nadzieje, ze zgodnie ze starg ,,dobra” radzieckg tradycja zapomnia-
no o wszystkich pozostatych uprawach. Zmniejszyta si¢ wydajno$¢ uprawy pszenicy, na
potkach pojawit si¢ chleb z kukurydzy, a duze ilosci innych zboz czgsto pozostawiano
na polach, gdzie gnily.

Trzecig sktadowa chruszczowowskiej polityki byt postulat producji migsa
i mleka. Charakterystycznymi przyktadami gtownych zalozen propagandowych
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Rys. 47. Oktadka 11. numeru czasopisma ,,ITepens” z czerwca 1953 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

dotyczacych tej mysli programowej sg oktadki czasopisma ,,Ilepens” numer 11.
z czerwca 1953 roku i numer 6. z marca 1955 roku (rysunki 47 i 48). Obie zawie-
raja podobng tresc.

Na pierwszej widzimy mezczyzne z teczka, jadacego na grubej $wini. Ma ona
na szyi smycz z tabliczka z napisem ,,300 kg”. Po obu jej stronach idg dwie wy-
chudzone i brudne §winie ze smyczami, na ktorych napisano ,,60 kg”. Mezczyzna
jest bardzo zadowolony 1 trzyma w rgkach dokument z napisem:

Raport: Srednia tusza poglowia jest zadowalajaca. Waga kazdej $wini $rednio 140 kg.

Na dole podpisano: ,,Wyjezdza na sredniej”. Ten obraz jest alegoria,
przekazujaca, ze w wielu kolchozach udato si¢ utrzymywac dostateczny poziom
wydajnosci tylko za pomocg usrednienia. Pracownicy nie starali si¢ 0 wyhodowanie
jak najwigcej sztuk bydta, a tylko takg ilos¢, zeby zrealizowac plan.

Druga oktadka zawiera rysunek przedstawiajacy wage. Na jednej szali siedzi
usmiechnigta gruba $winia, a na drugiej — mnostwo $win matych, chudych i brud-
nych. Na szali z chudymi uwiesit si¢ pracownik, aby je przewazy¢. Pod szalg
z grubg $winig napisano: ,,Co to jest Swiniarstwo*”, a pod szalg z chudymi: ,,I co
to jest Swinstwo”. W lewym gérnym rogu umieszczono napis:

4 Swiniarstwo” — hodowla trzody chlewnej. Zostawiono bez thimaczenia dla gry jezykowe;.
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Rys. 48. Oktadka 6. numeru czasopisma ,,ITepens” z marca 1955 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Panstwu i narodowi jest korzystniej, na przyktad, mie¢ mniej $win, lecz karmi¢ je do-
brze i otrzymywac od mniejszej ilosci tyle samo wieprzowiny, ile przedtem otrzymywato
si¢ od wigkszej ilosci $win, Zle je karmigc.

Rysunek na tej oktadce podejmuje olbrzymi problem przedktadania ilosci nad
jakos¢: byle jakich, chudych $win jest duzo, a porzadnych, dorodnych — mato. Wig-
ze sie to z poprzednim przestaniem o usrednianiu. W taki oto sposob krytykowano
kolchozy i zachecano do uczciwej pracy.

Zanalizowane dwie oktadki poruszajg zatem kwesti¢ gtownych wad radziec-
kiej gospodarki: rozbieznos$ci zapisow w dokumentacji z rzeczywistoscig oraz
uznawanie wyzszosci ilosci nad jakoscia. Niestety w po6zniejszych czasach te pro-
blemy nie zostaly rozwigzane — wystepowaty do czasu rozpadu ZSRR i przeszka-
dzaly w prowadzeniu skutecznej polityki gospodarcze;.

Teraz wroce ponownie do tematu kukurydzy, poniewaz oprocz zachecania
do jej uprawy, nieustannie trwata aktywna kampania dyskredytacji wszystkich
twierdzacych, ze na terenach ZSRR kukurydza nie jest az tak dobra kultura rolna
(gtownie z powodow klimatycznych), jak to glosita propaganda.

Pod ,,czudesnice” [od aut: ,,uynecHuns’” — nazwa nowego radzieckiego gatunku ku-
kurydzy] zaorywano i calizng, i ziemie przeznaczone pod rosliny pastewne, i mato
urodzajne zboza, i pola pod pasze, i pastwiska. Obszar ziem przeznaczonych pod ku-
kurydze w wyniku tego dorownywat, a nawet przewyzszat powierzchnig obszary wpro-
wadzone do rolniczego obrotu wskutek opanowania dziewiczych ziem. Pod jej uprawe,
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zeby nie otrzymac¢ kary z urzedu, chciano przeznaczac lepsze pola, ktore nadawaty sie
pod uprawe tradycyjnych roslin zbozowych — pszenicy i zyta. Zwiazek Radziecki nie
dysponowat rodzimymi zimotrwalymi nasionami, brakowato ich zatem w takich ilo-
$ciach, jakich potrzebowano. W rejonie Morza Czarnego sadzono cieptolubne motdaw-
skie gatunki. Do obiegu weszly nasiona importowane, wérod ktorych wiele miato ztg
jakos$¢. Tylko w Ukrainie, Moldawii i na Pétnocnym Kaukazie, dla ktérych kupowano
amerykanskie gatunki, plony okazaly si¢ urodzajne [Aprem’eB, Lfio kynvmypy écioou
BNPOBAONCYIL].

Taka sytuacja budzita sprzeciw doswiadczonych kotchoznikow, jednak ich
opinii nie brano pod uwage i uwazano ich za nieodpowiedzialnych i zachowaw-
czych, gdyz trzymali si¢ starych, nieaktualnych obyczajow. Warto zwroci¢ uwage
na to, ze w propagandzie przestato juz tak czesto jak wczesniej wystepowac poje-
cie ,,wroga ludu”, co byto oznaka odwilzy.

nmePelb:

Rys. 49. Oktadka 7. numeru czasopisma ,,ITepenp” z kwietnia 1954 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Ilustracja krytyki przeciwnikoéw fanatycznej uprawy kukurydzy jest oktadka
7. numeru czasopisma ,,I[Teperp” z kwietnia 1954 roku (rysunek 49). Przedstawia
ona karykaturg biurokraty, ktory broni si¢ piérem wielkosci wtdczni i zastania sie
kartkami papieru rozmiaréw tarczy, podczas gdy w jego strong leca kolby kuku-
rydzy podobne do pociskow artyleryjskich. Na kartkach napisano: ,,Na naszych
terenach kukurydza zle rosnie. Kukurydza u nas nie dojrzewa. Kukurydza nie
jest nasza kulturg rolng”. W rogu strony oktadkowej umieszczono napis:

Nie zastonisz sig!
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Zobrazowano tu wyraznie, w jaki sposob propaganda postrzega te dos¢ stusz-
ne uwagi i niech¢¢ do bezmyslnego uprawiania kukurydzy. Jednoczesnie ,,pociski
kukurydzy” i grozba ,,nie zastonisz si¢” daja do zrozumienia, ze niezaleznie od
wszystkiego plan bedzie realizowany i wladze nie wezmg pod uwage oburzenia
ani sprzeciwow prostych ludzi. Ilustruje to charakterystyczng ideologi¢ systemu
radzieckiego.

Rys. 50. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,ITepern” ze stycznia 1957 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Juz wkrotce okazato sig, ze uwagi krytyczne wobec powszechnej uprawy
kukurydzy byly stuszne, bo w panstwie brakowato zaréwno srodkdw, jak 1 moz-
liwosci nie tylko wydajnej uprawy, ale takze zagospodarowania uzyskanych plo-
néw kukurydzy, w wyniku czego tysiace ton pozostawaty na polach i gnity. Dla
zilustrowania tego zjawiska przedstawiam analize oktadki 1. numeru czasopisma
,llepens” ze stycznia 1957 roku (rysunek 50). Sa na niej dwa rysunki. Jeden jest
pomniejszonym obrazkiem z numeru czasopisma z poprzedniego roku. Na zie-
lonym tle zostata narysowana czerwona papryka — maskotka czasopisma, ktora
trzyma w rece szklo powigkszajace. Przez to szkto wida¢ powiekszona kolbe ku-
kurydzy, w ktorej zamiast ziaren znajduja si¢ $winskie gtowy. Napis glosi:

Czym jest kukurydza.

Tto stanowi wigkszy rysunek przedstawiajacy podobny obraz na czarnym
tle. Tym razem papryka ubrata si¢ w futro, a kukurydza zostata okryta $niegiem.
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Przez szklo teraz widac tylko ,,figi”, czyli dtonie w charakterystycznym gescie
— z kciukiem utozonym migdzy palcami, oznaczajgcym: nic, nic z tego. W rogu
umieszczono napis, kontynuujacy poprzedni:

I co z nig si¢ staje, gdy zimg na polu pozostaje.

Na dole za$ mozna przeczytac satyryczny tekst, w ktorym krytykuje si¢ kie-
rownictwo kilku obwodow za dopuszczenie do takiej sytuacji, jaka przeciez wcale
nie powinna dziwi¢. Wladze bardzo pozytywnie nastawity si¢ wobec nowej kultury
rolnej i sposobow upraw.

Zwykli kotchoznicy mogli pozazdro$ci¢ wiedzy Chruszczowowi na temat uprawy
kukurydzy. Wigkszo$¢ pracownikoéw bowiem praktycznie nigdy o niej nie sltyszata, a dla
jednorocznej kukurydzy byty potrzebne: i ciepto, i wysokourodzajny nawieziony grunt,
sianie we wlasciwym czasie i w §cisle okreslonych terminach, na wysokim rolniczo-
technicznym poziomie, stala opieka, spulchnianie i dozywianie podczas wzrostu, zbior
urodzaju kombajnem do kiszonki. Wszystkiego tego kotchozZnicy praktycznie nie znali
[Aprem’eB, Lo kynvnypy 6ctoou 6npo8adxcyil].

Czy zatem mozna ich wini¢ za to, ze zboze pozostawato, niszczejac na polu?
Mimo to wladza nie zamierzata zmienia¢ planéw, co w koncu doprowadzito do
kryzysu, matego urodzaju i wprowadzenia talonéw na chleb w 1962 roku, ktory
w 1963 roku praktycznie wyeliminowano z wolnej sprzedazy. Byt to dowod na
to, ze kukurydzowa kampania poniosta klgske, co stato si¢ kolejnym powodem do
odsuniecia Chruszczowa od wtadzy.

Kolejng kwestia, na ktora warto zwroci¢ uwage, jest krytyka naukowcow. Tego
typu zjawisko zrodzito si¢ w ZSRR jeszcze w 1939 roku, gdy wiadze we Wszech-
zwigzkowej Akademii Rolniczych Nauk im. Lenina objat ze wszech miar niekompe-
tentny Trochym Lysenko. Nowy przewodniczacy WARNIL odrzucat genetyke i dar-
winizm, propagujac natomiast idee ,,miczurinskiej nauki”. Zgodnie z tg koncepcja
gatunki nie powinny zmieniac si¢ powoli, za pomocg stopniowego nagromadzenia
mutacji i zmian w wygladzie oraz budowie, ale szybko, tak, zeby z jednego gatunku
natychmiast wytaniat si¢ inny. Zgodnie z tg logika z jajka kurczaka mogta zrodzi¢
si¢ kaczka. Pojecie genow odrzucano, bo ,,nikt ich naprawde nie widzial”.

Po to, zeby przekona¢ Lysenke, ze chromosomy i inne struktury genetyczne nie sg wy-
mystem, uczeni zaprosili go do laboratorium cytogenetyki Instytutu Genetyki AN ZSRR,
moéwige tym samym: zagladajcie, szanowny, w mikroskop — i sami wszystko zobaczycie.
Lysenko podczas proby skorzystania z optycznego przyrzadu zademonstrowat zachowa-
nie, z ktérego wynikato, ze ten ,,uczony” nigdy nie miat do czynienia z mikroskopem.
»Ludowy akademik”, a w najblizszej przysztosci ,,generalissimus” calej rolniczej nauki
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ZSRR patrzyt w okular jak do studni, nawet si¢ nie nachylajac. Nie rozumial nauko-
wych argumentow, akademickiego stylu, nie rozumiat normalnego naukowego jezyka
[MMaxaituyk,3a6yma cenemuxa...).

Jednak niemadre argumenty i zupetna nieckompetencja ,,akademika” nie prze-
szkadzaly wielu ludziom. Gléwnym powodem bylo bazowanie jego pomystéw na
ideologii, a nie na nauce. Genetyke nazwano pseudonauka, a wobec uczonych zaczgto
stosowac represje, ktore nazwano ,,lysenkiwszczyna”. Chociaz w czasach odwilzy
pojawita si¢ mozliwos¢ wykazywania alternatywnych pogladow, jednak represje nie
zanikly. Oprocz genetykow dotknety one wielu innych naukowcow, reprezentujacych
dziedziny wiedzy uznane za niepotrzebne, nicuzyteczne, a nawet szkodliwe. W taki
sposob zniweczono wiele dziedzin naukowych, co zahamowato rozwoj ZSRR.

KPOKOIMN.

Rys. 51. Oktadka 17. numeru czasopisma ,,Kpoxoqun™” z lipca 1955 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_’Krokodil””.html [dostep: 19.02.2021].

Dobrym przyktadem propagandowej krytyki nauki jest oktadka 17. numeru
czasopisma ,,Kpokommi” z lipca 1955 roku (rysunek 51). Rysunek obrazuje gabinet,
w ktorym siedza dwaj naukowcy. Na tablicy narysowano schematycznie samowar
— ,,haczynie metalowe do gotowania wody i parzenia herbaty, ogrzewane weglem
drzewnym lub elektrycznie” [Stownik PWN, Samowar|. Oznaczono, gdzie musi by¢
woda, gdzie ogien, a gdzie wegiel. Na dole umieszczono tekst dialogowy:

— Jak nazwiemy nasz wynalazek?
— Samowar!
— Wydaje mi si¢, ze taka nazwa juz byta!
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Na tym rysunku uzyto samowara jako alegorii czego$ powszechnie znanego.
Na przyktadzie tego ,,nowoczesnego wynalazku” propagandzi$ci probujg pokazaé,
ze naukowcy, zamiast zajmowac si¢ waznymi sprawami, niczego tak naprawdg nie
robia, a tylko pobieraja pieniadze i zajmuja si¢ jakimi$ bzdurami. W ich dziatalno-
$ci nie ma wigkszego zamyshu, tylko krytyka dla krytyki. Potwierdza to polityke
wladz, ktére wspieraty wylacznie strategiczne i ideologicznie poprawne badania.
Ta oktadka nie tylko zachgcala do $miania si¢ z naukowcow, ale tez miata zache-
ca¢ ich do wtasciwej i wydajnej, w sensie uzytecznej, wedlug komunistow, pracy.
Oktadka stanowi zatem charakterystyczny przekaz w duchu kampanii ,,lysen-
kiwszczyzny”. Na szczeécie, wraz z odejsciem od wiadzy Chruszczowa, Lysenko
stracit wigkszo$¢ poparcia i zostat odsuniety od rzadzenia naukg. Zakonczyto to
etap terroru wobec wielu uczonych, natomiast sam ideolog do swej $mierci w 1976
roku nie uznatl genetyki za nauke.

Jednoczesnie istniata dziedzina nauki, z ktorej nie tylko nie kpiono, lecz prze-
ciwnie — przyznawano jej najwicksze honory. Moéwi¢ mianowicie o astronomii,
kosmologii i innych dyscyplinach zwigzanych z kosmosem.

Poczatek ,,wojny o kosmos” przypadt akurat na czas odwilzy Chruszczowa.
Po II wojnie $wiatowej Stanom Zjednoczonym Ameryki Potnocnej udato si¢
zatrudni¢ wielu niemieckich naukowcow, wezesniej pracujacych nad V-2. ZSRR
natomiast zdobyt prototypy, fabryki i schematy. Krotko mowiac, kazda ze stron
otrzymata mozliwos$¢ podboju kosmosu. Pierwszy z tej mozliwos$ci skorzystat
Zwigzek Radziecki. Oba panstwa niemal jednocze$nie przecigty Lini¢ Karmana,
ale to wlasnie ZSRR 4 pazdziernika 1957 roku wypuscit na orbite pierwszego
sztucznego satelit¢. Nad nazwg chyba nikt specjalnie nie my$lat, mianujac go
L»Sputnikiem-17. W oficjalnej dokumentacji sprzg¢t ten otrzymat przydomek ,,naj-
prostszy”, bo mogt przekazywac tylko proste sygnaty.

W USA pojawienie si¢ sputnika tylko dolato oleju do ognia zimnej wojny. Ameryka-
nie doktadali ogromnego wysilku, probujac rozszyfrowac satelitarne sygnaly, uwazajac,
ze to oznaczenia dla torow rakietowych czy sposob $ledzenia. Naprawde Sputnik-1 byt
metalowa kula z radionadajnikiem wewnatrz. Jednak wystrzelenie sztucznego satelity
Ziemi udowodnito przewage ZSRR w rakietnictwie. Chruszczow nakazat Korolowowi:
»leraz, do 7 listopada uruchomicie cokolwiek nowiutkiego”. Wigc konstruktorowi dano
zaledwie pi¢¢ tygodni na to, zeby przygotowal nowy start kosmicznego urzadzenia
z pasazerem na poktadzie. W listopadzie 1957 roku na drugim sputniku polecial w ko-
smos pies Lajka, ktory zostat «pierwszym zywym kosmonauta» na Ziemi [Kocmuueckas
2oHKa).

Warto zaznaczy¢, ze amerykanski satelita w grudniu tego roku eksplodowat
przy samej ziemi.
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Rys. 52. Oktadka 22. numeru czasopisma ,,ITepens” z listopada 1957 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Egzemplifikacja pierwszych podbojow kosmosu przez ZSRR jest oktadka 22.
numeru czasopisma ,,Ilepens” z listopada 1957 roku (rysunek 52). Wida¢ na niej
Ziemie, dookota ktorej kraza dwa satelity z czerwonymi radzieckimi gwiazdami.
Ich orbity tworza zarys nog, a domalowane buty tylko poteguja efekt personifi-
kacji. Na samym globie zarysowuje si¢ usmiechnieta twarz i czerwony rumieniec
w ksztalcie Zwigzku Radzieckiego. Na dole rysunku znajduje si¢ podpis:

Pierwsze kroki w kosmosie.

Ta oktadka potwierdza propagowanie gloryfikacji podbojow kosmosu. Po-
kazuje, ze Ziemia i ludzko$¢ bgda nadal i$¢ do gwiazd, ale pod warunkiem, Ze to
ZSRR ich poprowadzi. Wystrzelenie po kolei dwoch satelitow, z ktorych kazdy
byt pierwszy w swej specyfice, musiato by¢ zapowiedzia i zacheta do dalszego
zobywania niebosktonu.

Nastepnym uczestnikiem wyprawy w kosmos musiat sta¢ si¢ cztowiek. Ame-
ryka nie chciata przegra¢ wyscigu w podbojach kosmicznych i dlatego liczono
kazdy dzien. Na szcze$cie dla ZSRR i na nieszczescie Amerykanow, 6 marca 1961
roku na Florydzie wiat bardzo silny wiatr i start rakiety przeniesiono na 5 maja.
Na Bajkonurze wiatru nie byto.

0 9:07 12 kwietnia 1961 roku zabrzmialo stynne gagarinowskie ,,Pojechali!”. Pierw-
szy cztowiek polecial w kosmos. Gagarinowi potrzebna byta 1 godzina 48 minut, zeby
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okrazy¢ planetg. O 10:55 kapsuta jego powracajacego modutu szczgsliwie wyladowata
koto wsi Semelowki obwodu saratowskiego. Nowina o ,,108 minutach, ktore wstrzasnety
$wiatem”, nagle obleciata kule ziemskg, a uSmiech pierwszego kosmonauty stat si¢ sym-
bolem i synonimem szczerosci, uzyskawszy nazwe ,,gagarinowskiego”. Alan Shepard
zostat drugim cztowiekiem w kosmosie po zaledwie czterech tygodniach. Jego pi¢tna-
stominutowy suborbitalny lot okazal si¢ rozczarowujacy na tle triumfu Jurija Gagarina
[Kocmuueckan conkal.

o

Rys. 53. Oktadka 9. numeru czasopisma ,,IIepers” z maja 1961 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Opisany lot ilustruje oktadka 9. numeru czasopisma ,,Ilepeus” z maja 1961
roku (rysunek 53). Lecacy w kosmos czerwony ,,Wostok™ z Gagarinem na pokta-
dzie mija patrzacego nan z dotu zaskoczonego kapitaliste z rakieta ,,USA”. Z gto-
wy spada mu pod wptywem podmuchu przelatujacego statku kosmicznego kape-
lusz z napisem ,,Prestiz”. W malym prostokacie informacyjnym mozna przeczytac:

Pierwszy na $§wiecie lot radzieckiego cztowieka w kosmos stat si¢ kolejnym mocnym
ciosem w strong prestizu ,,wolnego Zachodu” (z informacji prasy kapitalistycznej).

Kolejny raz dali$my po czapce.

Ta oktadka pozwala zrozumieé, ze ZSRR jest zdecydowanie lepszy od USA
w podbojach kosmosu. Warto zwréci¢ uwagg na czas wydania. Ten numer ukazat sie
w maju, kiedy byto na sto procent wiadome, ze amerykanski lot nie ma takiego zna-
czenia jak radziecki. Spadajacy kapelusz kapitalisty symbolizuje to, ze Amerykanie
nie nadazaja za osiagnieciami ZSRR: na poczatku satelity, teraz cztowiek. A zdanie:
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,kolejny raz daliSmy po czapce” oznacza: juz wczesniej dawalismy, teraz dalisSmy
1 wkrotce znow damy. I faktycznie, ZSRR okazat si¢ liderem w podboju kosmo-
su: pierwsza kobieta w kosmosie (Walentyna Tierieszkowa), pierwszy lot grupowy,
pierwsze wyjscie w otwarty kosmos (Aleksiej Leonow), pierwsza stacja miedzypla-
netarna ,,f.una-1” i pierwsza automatyczna stacja na ksiezycu ,,Luna-2”, pierwsza
stacja, ktora wyladowata na Wenerze — ,,Wenera-3”, pierwsze migkkie ladowanie na
Marsie modutu ,,Mars-3”. W sumie mozna mowic¢ o dziesi¢ciu unikalnych wyczy-
nach kosmicznych Zwiazku Radzieckiego, kiedy Stany Zjednoczone nie wykonaty
kilku misji i postanowity wyladowac¢ na ksiezycu. Nie bede tu dywagowat, kto zwy-
ciezyl w ,,wojnie o kosmos”, ale zaryzykuj¢ stwierdzenie, ze w tym wypadku chrusz-
czowowska polityka ,,Dogoni¢ i wyprzedzi¢ Ameryke!” naprawde sie sprawdzita.
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Rys. 54. Oktadka 21. numeru czasopisma ,,Kpokoanr” z lipca 1956 roku

Zrédlo: http:/publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_"Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

Ostatnim watkiem, ktory chcialbym poruszy¢ w tym rozdziale, jest pozycjo-
nowanie ZSRR jako panstwa socjalnego. Po stalinowskich represjach wizerunek
wladz trzeba byto szybko poprawia¢. Zaufanie do kierownictwa byto mate, a nie-
nawi$¢ i strach bardzo duze. Nie byto to dopuszczalne w radzieckim panstwie,
ktére powinno by¢ rajem na ziemi. Jedng z reform bylo wprowadzenie emerytury.
Informacje o tym mozna znalez¢ na oktadce 21. numeru czasopisma ,,Kpokomun”
z lipca 1956 roku (rysunek 54).Przedstawiono tu listonoszke, ktora niesie przed
sobg duzy worek listow z napisem ,,emerytura”. Zatrzymata si¢ przed parg sta-
ruszkow i daje im dwa listy. Z drzwi sgsiedniego mieszkania przygladajg si¢ temu
szczesliwe matka z malg corka. Podpis brzmi:
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— Teraz listonoszom zrobito si¢ ci¢zko?
— Ale wam bedzie 1ze;j!

Ta oktadka ukazuje, jak wladza ZSRR dba o swoich obywateli, a w szcze-
gblnosci o emerytow. Zaktadano, ze emerytura jest wielka pomoca, jednak warto
pamigtac, ze w tamtym momencie jeszcze nie wszyscy mieli dowody (tzw. pasz-
porty), nie mogli wigc stara¢ si¢ o emerytur¢. Sama wyptata tez nie byta wyso-
ka — porownywalna do zwyktej pensji. Najwazniejszy jednak byt gest. Panstwo
dbato o swoich obywateli, nawet gdy oni juz nie mogli pracowac. Trzeba jednak
wiedzie¢, ze do emerytury niezbedny byt staz pracy, dla wickszosci w wymiarze
20 lub 25 lat.

Podobnym motywem — budowania socjalnego panstwa kierowano sie, przyj-
mujac 7 maja 1960 roku dwie ustawy: ,,O zakonczeniu przeniesienia w 1960 roku
wszystkich pracownikow i1 urzednikow na siedmio- i szesciogodzinny dzien pracy”
oraz ,,O skasowaniu podatkow z optat pracownikow i urzednikow”. Nazwy tych
ustaw brzmig wspaniale. W pierwszej z nich pojawila si¢ taka oto argumentacja
podejmowanej decyzji:

Decyzjami XXI Zjazdu KPZR postanowiono zakonczyé w 1960 roku przeniesienie
pracownikow i urzednikéw na siedmiogodzinny dzien pracy, a robotnikow czolowych
fachow, zatrudnionych na podziemnych stanowiskach — na szesciogodzinny dzien pracy,
w catosci zrealizowaé w 1962 roku przeniesienie pracownikéw i urzednikow na 40-go-
dzinny tydzien roboczy i od 1964 roku przystapi¢ do stopniowego przenoszenia ich na
30-35-godzinny tydzien roboczy. Wskutek tego w ZSRR bedzie najkrotszy dzien pracy
na $wiecie i1 najkrotszy tydzien roboczy, co jest najwickszym zwycigstwem radzieckiego
narodu, odbijajacym rdzenne przewagi socjalistycznego spoteczenstwa [Wikipedia, 3axor
CCCP...].

Ustawa o podatkach zawierata plan na poczatku zmniejszenia, a w konse-
kwencji wyeliminowania podatkow. O tym mozna przeczyta¢ w art. 3 1 4:

Artykut 3. Od 1 pazdziernika 1965 roku w calosci skasowa¢ $cigganie podatku docho-
dowego 1 podatku na kawaleréw, samotnych i z mata rodzing obywateli ZSRR z ptacy
zarobkowej pracownikow i urzednikow.

Artykut 4. Wstrzymac od 1 pazdziernika 1965 roku $cigganie podatku dochodowego
i podatku na kawaleréw, samotnych i z matg rodzing obywateli ZSRR z zarobkow litera-
tow 1 pracownikow sztuk z odpowiednim obnizeniem wysoko$ci autorskiego honorarium
1 innych rodzajéw wynagrodzenia w trybie, ktory ustala Rada Ministrow ZSRR [3axon
CCCP om 7 mas 1960 a....].
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Rys. 55. Oktadka 12. numeru czasopisma ,,Ilepens” z czerwcea 1960 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

To, w jaki sposob przedstawiano propagandowo te ustawy, pokazuje oktadka
12. numeru czasopisma ,,[Tlepens” z czerwca 1960 roku (rysunek 55). Wida¢ na
niej, jak po ulicy idg z kwiatami dwaj chlopcy—kartki, na ktorych widnieje napis
,ustawa”. W tle narysowano wiwatujacych ludzi, a na jeszcze dalszym planie
narysowano budowg¢ miasta. Obrazek podpisano:

Prawidlowe zjawisko naszego czasu.

Ten podpis i ten obraz przekazujg, ze prezentowane ustawy sg oczywistymi
rozwigzaniami w drodze do komunizmu. Wszyscy sa zadowoleni z nowych ustaw
i cieszg si¢, ze zyja w socjalnym panstwie. Podobnie jak poprzednia oktadka,
ktora pokazywata troske o emerytow, tak ta pokazuje dbatos¢ o wszystkich. Jed-
nak nawet jesli kto$ uwierzyt w zapisy tych ustaw, nie cieszyt si¢ dtugo. Ustawa
,,O skasowaniu podatkow...” ,,faktycznie wstrzymata dziatania prawne w zwigzku
z przyjeciem nakazow Prezydium RW ZSRR: z 22 wrzesnia 1962 r. nr 497 — VI
«O przenoszeniu termindéw zwolnienia pracownikoéw i urzednikow od podatkoéw
z placy zarobkowej»; z 26 wrzesnia 1967 1. «O obnizeniu podatkow z ptacy za-
robkowej pracownikow i urzgdnikéw» i z 25 grudnia 1972 r. «O wstrzymaniu
$ciggania podatkéw z optat pracownikow i urzednikow w wysokosci do 70 rubli na
miesigc i obnizeniu stawek podatkowych z optat do 90 rubli w miesigcu»”’[ 3axon
CCCP om 7 mas 1960 a....].

Z siedmio- i szesciogodzinnym dniem pracy sytuacja byta odrobine lepsza,
jednak w 1967 roku wigkszosci pracownikow wydtuzono dzien pracy, w zamian za
to zmieniono szescio- na pigciodzienny tydzien roboczy, pozwalajac na pojawienie
si¢ dwoch dni wolnych.
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W czasach odwilzy Chruszczowa propaganda skupita si¢ glownie na go-
spodarce 1 wspotzawodnictwie z Ameryka. Zdecydowana wigkszos$¢ przekazow
propagandowych przedstawiata chruszczowowskie programy: ,.,calizny, uprawy
kukurydzy, produkcji migsa i mleka”. Krytyce, oprocz biurokracji, poddawano
naukowcow, jednak to krytykowanie nie przekraczato granic i nie miato wigksze-
go znaczenia dla ZSRR. Z tematyki zniknat obraz odwiecznego wroga, natomiast
pojawity si¢ liczne narracje dotyczgce zimnej wojny, z ktorych gtéwnym celem
byto: ,,Dogoni¢ i wyprzedzi¢ Ameryke!”. Nie mozna poming¢ takze waznego ko-
smicznego watku, jak réwniez idei socjalnego panstwa. Mozemy powiedzieé, ze
w czasach Chruszczowa nastapita prawdziwa odwilz i wreszcie mozna byto spo-
kojniej fukcjonowac. Jednak nieudane przedsiewzigcia ekonomiczne, zte kiero-
wanie 1 fanatyzm doprowadzity do szybkiego odsuni¢cia od wtadzy Chruszczowa
i objecia jej przez Brezniewa.

Okres brezniewowskiego zastoju (1964—1985)

Polityke Brezniewa mozna scharakteryzowac¢ jednym bardzo pojemnym se-
mantycznie stowem: zast6j. Epoke Brezniewa mozna $miato porownywac do epoki
Gierka w PRL. To wtasnie w tym okresie, mimo deficytow i kryzysow, w ZSRR
mozna byto zy¢ na srednim poziomie. Dlatego tak wielu starszych ludzi do dzisiaj
kocha Zwiazek Radziecki, bo to wtasnie w stosunkowo spokojnych i sytych cza-
sach brezniewowskiego zastoju przebiegta ich mtodos¢. Dlaczego te czasy ,,roz-
winigtego socjalizmu” nie byty takie zte w odczuciu obywateli? Postaram si¢ teraz
krotko odpowiedzie¢ na to pytanie.

Jak wynikato z poprzedniego rozdziatu, polityka Chruszczowa nie podobata
si¢ wielu ludziom, w tym takze decydentom partyjnym. W roku 1964, w momen-
cie, kiedy Chruszczow byt na urlopie w Krymie, na I sekretarza KC KPZR wy-
brano Leonida Brezniewa. Decyzje argumentowano tym, ze z powodow zdrowot-
nych Chruszczow nie moze dtuzej petni¢ swoich obowiazkéw. Wkrotce wszystkie
znaczace stanowiska rzadowe objeli brezniewowscy konserwatywni neostalinisci.
Zaczat sie okres powrotu do klasycznej, czyli stalinowskiej polityki ZSRR. W roku
1965 przeprowadzono ,,reform¢ Kosygina”, polegajaca na:

e rozszerzeniu gospodarczej samodzielno$ci przedsigbiorstw przez wprowadzanie roz-
rachunku gospodarczego — metody gospodarowania przedsigbiorstw w warunkach so-
cjalistycznej gospodarki, ktora konsolidowata centralizowane kierownictwo z pewna
gospodarczg samodzielnoscig przedsigbiorstw;

e wzmacnianiu ekonomicznych bodzcow pracy, zaleznie od jej wynikow;

e utworzeniu funduszy materialnej stymulacji w przedsigbiorstwach;
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e ocenianiu dziatalno$ci przedsigbiorstw nie za produkcje globalna, ale za zrealizowana;

e likwidacji sownarchozow, przywroceniu branzowych ministerstw;

e wzmocnianiu centralizacji (prerogatywa centrum byt podzial wyprodukowanej pro-
dukecji, ksztaltowania i rozmieszczenia produkcji i tym podobne);

e nieobecnosci konkurencji, zwigkszenia poziomu realizacji produkcji nie kosztem ja-
kosci 1 niskich cen towaru, ale kosztem dopiséw albo obnizenia planu;

e tym, ze reforma stata si¢ probg wiaczenia elementow stymulacji ekonomicznej do
istniejgcego systemu, co w warunkach administracyjno-naczelnego kierowania go-
spodarka byto skazane na niepowodzenie [Mapuenko, Ckupna, 2016, s. 92].

Byta to tylko jedna z wielu reform przeprowadzonych w tym czasie, ktore mia-
ty przywréci¢ ZSRR do dawnego stanu. Poczatkowo zmiany te naprawde pomogly,
co stato si¢ szczegolnie widoczne w czasach 6smej pigciolatki (1966—1970).

Nazwano ja ,,ztotg”, a przypadta na okres reformowania. Byta najskuteczniejsza, jej
wyniki okazatly si¢ najlepsze na przestrzeni ostatnich 35 lat, odznaczala si¢ przyspie-
szeniem tempa i znacznym podwyzszeniem efektywnosci produkeji i byta jedyna, ktorg
wykonano [Icmopisn Ykpainu onopui koncnexmu 11...].

Jednak w kolejnych latach sytuacja gospodarcza pogarszata si¢ i pozostawata
w ciaglej stagnacji.

Kolejng duza zmiang byto przejscie do doktryny budowy komunizmu dazg-
cego do ,,rozwinigtego socjalizmu” — jest to idea ,,wprowadzona w zycie w celu
unieszkodliwiania destruktywnego wptywu trzeciego programu KPZR (1961) na
komunistyczng ideologi¢” [Kynpunupkuii, 2012, s. 259].

Narodowi wszczepiono mysl o tym, ze zyje w spoleczenstwie, gdzie skutecznie roz-
wigzuje si¢ problemy zaspokajania zyciowych potrzeb, kwitnie gospodarka, rozwijajg si¢
nauka, edukacja i sztuka [Mapuenko, Ckupaa, 2016, s. 90].

W konsekwencji wielu ludzi po prostu $miato si¢ i nie wierzyto w napoleon-
skie plany partii.

Jeszcze jednym duzym zabiegiem polityki wewnetrznej, ktory przeprowadzo-
no w czasach Brezniewa, byto przyjecie nowej konstytucji ZSRR w 1977 roku.
Bardzo dobrze scharakteryzowat to przedsigwzigcie David R. Marples w swej
ksigzce Historia ZSRR. Od rewolucji do rozpadu:

W okresie rozwinigtego socjalizmu w kraju powstala materialna i technologiczna baza
komunizmu; panstwo osiggneto nowy etap rozwoju spotecznego. Centralne zarzadzanie
mialo si¢ wigzac, teoretycznie, z niezaleznoscig zwigzkow zawodowych, a administracja
panstwowa powinna by¢ wolna od biurokracji i korupcji. W samej konstytucji po raz
pierwszy pojawit si¢ zapis o przewodniej roli partii komunistycznej w radzieckim spote-
czenstwie (artykul 6); bronita ona tez interesow klasy robotniczej.

Tak jak w 1936 r., obecna konstytucja w niklym stopniu odzwierciedlata rzeczywistos¢.
Pod koniec lat siedemdziesiatych radzieckie struktury staly si¢ biurokratyczne i skorum-
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powane. Do takiego stanu rzeczy doszto wskutek braku dynamizmu w administracji Brez-
niewa. Pod koniec jego urzgdowania Zwigzek Radziecki miat 160 wszechzwigzkowych
ministerstw — to gigantyczne, scentralizowane imperium. Partia komunistyczna znajdowa-
fa si¢ u szczytu wiadzy. Kontrolowata wszystkie organizacje panstwowe, od Komsomotu
po zwiazki zawodowe i Rad¢ Najwyzsza. Rzad likwidowat wrogie nastroje, rozszerzajac
zakres $wiadczen socjalnych, mnozac slogany i nasilajac propagandg. Ta ostatnia przed-
stawiata takze rosnace znaczenie ZSRR jako $wiatowej potegi militarnej, oplatajacej
swojg siecig kazdy kontynent i penetrujgcej oba oceany [Marples, 2006, s. 254-255].

W konstytucji rowniez znalazl si¢ zapis, ktory poézniej pozwolit na faktyczny
rozpad ZSRR. Byt to art. 72:

Kazdej zwiazkowej republice przystuguje prawo wolnego wyjscia z ZSRR [Koncmu-
myyus (Ocnoenoti 3axon) Corosal.

Nie zostato uszczegdtowione, w jaki sposob miatoby si¢ odbywac odtgczenie,
gdyz nikt nie wierzyl, ze to jest mozliwe. Jednak w latach 1990 1 1991 skorzystano
Z tego.

Dokument ustawy zasadniczej uwzglednit tez kwestie jezyka. Chociaz po-
szczegdlne jezyki narodowe w ZSRR nigdy nie posiadaty silnych pozycji, to
w czasach Brezniewa ich dezawuacja stata si¢ niezwykte istotna. Rusyfikacje za-
czeto od edukacii.

Woweczas, podobnie jak w konstytucji z 1936 roku, napisano o ,,nauczaniu w szkotach
jezyka ojczystego” (art. 121), konstytucja z 1977 roku méwita o ,,mozliwosci nauczania
w szkole jezyka ojczystego” (art. 45). Odzwierciedla to nagminna praktyke ,,migkkiej”
rusyfikacji, kiedy rodzice byli zmuszeni ,,dobrowolnie” oddawac dzieci do rosyjskoje-
zycznych szkot, a nie do narodowych, ktorych sieci gwattownie si¢ zmniejszaty, a na-
uczyciele, wyktadajacy w jezyku rosyjskim, otrzymywali finansowg zache¢te [Wikipedia,
Kounemumyyiss CPCP].

Studenci natomiast rozumieli, Ze bez znajomosci jezyka rosyjskiego nie uda
im si¢ zbudowac kariery. W taki sposob udato si¢ zrusyfikowa¢ wigcej niz potowe,
a w niektorych rejonach nawet dziewigcdziesiat proc. mieszkancow republik sto-
wianskich. Nieco lepsza sytuacja istniata w republikach niestowianskich, gtéwnie
z powodu wigkszego sprzeciwu.

Kiedy wiosng 1978 r. wladze w Moskwie usitowaty pozbawi¢ jezyki: gruzinski,
azerski i ormianski statusu jezykow urzegdowych w odpowiednich republikach Kau-
kazu, doszto tam do wybuchu masowych protestow, zwlaszcza w Tbilisi, i rzad byt
zmuszony wycofac si¢ z wezesniej podjetych decyzji. Mimo to kontynuowano lan-
sowanie jezyka rosyjskiego. Polityka ta przejawiata si¢ w oficjalnych publikacjach
— preferowano ksigzki, czasopisma i gazety w jezyku rosyjskim, miaty one znacznie
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wyzsze naktady niz publikacje w jezykach ojczystych poszczegoélnych republik [Mar-
ples, 2006, s. 255-256].

Atak na jezyki narodowe podsumowata ukrainska poetka Lina Kostenko:
Narody umierajg nie na zawat. Najpierw odbiera si¢ im jezyk [Bucrnosu npo mogy].

Minister Edukacji Narodowej Ukrainskiej Republiki Ludowej oraz Metropo-
lita Ukrainskiego Grecko-Prawostawnego Kosciota Kanady Ilarion (Iwan) Ogni-
jenko stwierdzili zas:

Jezyk — to nasz narodowy symbol, w jezyku — nasza kultura, istota naszej $wiadomosci
[Bucnosu npo mosy].

Dziatania rusyfikacyjne rzadu spotkaty si¢ z dazeniami separatystycznymi.
Wiadze obawiaty si¢, ze wkrotce Rosjanie i rosyjskojezyczni obywatele stang si¢
mniejszoscia, a ZSRR, podobnie jak Imperium Rosyjskie, bedzie narazony na
ekspansje dazen poszczegodlnych narodow.

Nalezy dodac¢, ze polityka rozpowszechniania jezyka rosyjskiego byta czg-
$cig sktadowg innej, ktora miata chroni¢ ZSRR przed separatyzmem. W czasach
Chruszczowa stanowiska rzadowe w republikach zajmowali przede wszystkim
przedstawiciele gtownych nacji, w zwigzku z tym Brezniew wymienit ich na wia-
snych poplecznikow.

Tyle mozna powiedzie¢ o polityce wewnetrznej Brezniewa. Jesli natomiast
chodzi o polityke zewnetrzng, byta ona bardzo niejednolita: z jednej strony ZSRR
podpisywal umowy ze Stanami Zjednoczonymi o zmniejszaniu stanu uzbrojenia
i deklaracje utrzymania pokoju na calym $wiecie, a z drugiej strony stale interwe-
niowat w roznych krajach: czy to zbrojnie, czy tez w inny sposob.

Za przyktad inwazji wojskowej moze postuzy¢ atak na Czechostowacje
w 1968 roku podczas Praskiej Wiosny. Wtedy nowy I sekretarz KC KPCz Alek-
sander Dubcek probowat zbudowa¢ w panstwie ,,socjalizm z ludzka twarzg”, ktory
przewidywat liberalizacje systemu, ostabienie kontroli, wprowadzenie wolnosci
stowa, a nawet otwarcie granic i wielopartyjnos$¢. Oczywiscie Zwiagzek Radziecki
nie mogt na to pozwoli¢ 1 wkrotce przeprowadzit interwencje sit bloku wschod-
niego w Czechostowacji w celu sttumienia powstania.

Innym waznym polem walki o wptywy stata si¢ dekolonizowana Afryka.
Nowe mlode panstwa, ktore dziesigtkami pojawiaty si¢ na czarnym kontynencie,
czesto spotykaty si¢ z problemami wewnetrznymi, co zachecalo ich wladcoéw do
przeprowadzenia eksperymentu socjalistycznego. Takie panstwa jak Somalia czy
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Etiopia byly jednymi z pierwszych, ktore skorzystaly z pomocy ZSRR, jednak
z czasem zrozumialy, ze Zwigzek Radziecki pomaga jedynie ideologig i juz w la-
tach 80. niemal wszystkie komunistyczne rezimy Afryki zniknety.

Na Bliskim Wschodzie sytuacja byta jeszcze ciekawsza. Tu ZSRR wspierat
kraje arabskie w walce z Izraelem. Jednak Brezniew obawiatl si¢ nowej wojny
i nie chcial podejmowac za bardzo aktywnych dziatan. W koncu Izrael stat si¢
dla wtadz radzieckich uosobieniem $wiatowego syjonizmu, z ktéorym trzeba wal-
czy¢, chociaz nigdy nie podjeto proby wymazania panstwa zydowskiego z mapy
$wiata.

Relacje z innymi panstwami komunistycznymi rowniez nie byly najlepsze.
Juz wczesniej pojawity sie problemy z Jugostawia, a po chruszczowowskiej kryty-
ce Stalina od ZSRR odwrdcity si¢ Chiny. W latach 60. doszto do licznych napig¢,
a w 1967 roku nawet do konfliktow na granicy, zaostrzonych w 1972 roku, kiedy
z inicjatywy prezydenta Richarda Nixona Stany Zjednoczone nawigzaty kontakt
z ZSRR. Dopiero po $mierci Mao i Brezniewa relacje migdzy panstwami ulegty
poprawie.

W tym miejscu warto takze wspomnie¢ o interwencji w Afganistanie. W roku
1979 ZSRR wtracit si¢ w wojng domowa w Afganistanie, biorgc strone komu-
nistycznej Demokratycznej Republiki Afganistanu. Ateizm, podporzadkowanie
obcemu panstwu, degradacja tradycji — to wszystko spowodowato sprzeciw Afgan-
czykow 1 ich walke pod przywodztwem wspieranych przez kraje zachodnie Ma-
dzachetow. Zwigzek Radziecki ingerowat gtownie ze wzgledow prewencyjnych.
W Afganistanie doszto do kryzysu wiladzy, a w 1978 roku w sasiednim Iranie
wybuchta rewolucja islamska. Rzad radziecki obawiat si¢ podobnych wydarzen
w Afganistanie, bo to mogloby skutkowaé rewolucja islamska w catej Azji Sred-
niej, a co za tym idzie utratg kontroli nad de iure ateistycznymi, ale de facto is-
lamskimi republikami: Kazachska, Turkmenska, Uzbecka, Kirgiska, Tadzycka,
a nawet Azerbejdzanska.

Propaganda czas6w Brezniewa, tak jak i jego polityka wewnetrzna, nie byta
zbyt atrakcyjna. Najpierw zniknely z niej chruszczowowskie nadprogramy. Pro-
pagandzisci utwierdzali spoteczenstwo w przekonaniu o spokojnej i w wigkszosci
przypadkow beztroskiej egzystencji w ZSRR okresu zastoju. Oczywiscie pozostaty
rozne przekazy krytykujace wtadzg, drobna biurokracje oraz przedtuzanie termi-
now i niewykonanie planu, podobnie jak w poprzednich latach.

Wiekszos¢ oktadek badanych czasopism z tego okresu przekazywatla takie
wlasnie tresci. Warto tez zauwazy¢, ze z narracji propagandowej zniknat rowniez
obraz bezwzglednego wroga, ktory juz w czasach Chruszczowa byt mniej widocz-
ny. Natomiast oczernianie Zachodu trwalo w najlepsze w dalszym ciagu.
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Rys. 56. Oktadka 11, numeru czasopisma ,,ITepens” z czerwca 1965 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Dobry przyktad stanowi oktadka 11. numeru czasopisma ,,Ilepers” z czerwca
1965 roku (rysunek 56). Ilustracja ukazuje me¢zczyzng w garniturze i biatej koszuli,
majacego zamiast ust wiadro, z ktorego wylewa si¢ btoto. Rysunek uzupehnia tekst:

Rozgtosnia cudzego glosu
— Stuchaliscie?! ,,Glos Ameryki” przekazat...

Juz w czasach Chruszczowa na tereny ZSRR docieraty przekazy radio-
we z zachodnich panstw, ktore pozwalaty na zapoznanie si¢ z alternatywnymi
pogladami i innym widzeniem $wiata. Wraz z objeciem witadzy przez Breznie-
wa ,,wrogie glosy” (zbiorowe okreslenie dla wszystkich zachodnich mediow)
wzmocnity si¢. Oprocz ,,Glosu Ameryki”, popularno$¢ osiagnety: radio ,,Wol-
nos$¢”, ,,Niemiecka Fala”, ,,Radio Watykan” itd. Wiele osob, zwtaszcza z mto-
dego pokolenia, z wielkg satysfakcja stuchalo wiadomosci zza zelaznej kurtyny.
W odpowiedzi na to ZSRR 1 jego kraje satelickie zaczgly wyciszac te przekazy
na swoich terytoriach, bo wszelkie alternatywne poglady stanowily duze zagro-
zenie dla radzieckiego systemu.

Interesujace, ze radiostuchacze ,,Wolnosci” podzielili si¢ na grupy, ktore cechowaty si¢
specjalng kategoryzacja: zatwardziali zwolennicy radzieckiego ustroju; neutralne; osoby,
ktore zastanawiaja si¢; osoby wrogo nastawione wobec radzieckiej wtadzy. Przygotowy-
wano rowniez audycje radiowe przeznaczone specjalnie dla zwyktych cztonkow KPZR
po to, zeby ,,przeciwstawi¢ partyjnemu kierownictwu zwykle partyjne masy” [KaraHnos,
,, Bopooici I'onocu™...].
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Poza wyciszaniem zachodnich programow radziecka propaganda prowadzita
aktywne prace wsrod obywateli, majace na celu dyskredytacje zachodnich mediow.
Analizowana oktadka jak najbardziej pokazuje nastawienie radzieckiej propagandy
wobec ,,wrogich gloséw”. To wiadro zamiast ust i bloto zamiast stow symbolizujg
radio, w ktérym nie ma zadnej prawdy, tylko ,,wylewa si¢ btoto” na ZSRR.

|
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Rys. 57. Oktadka 14, numeru czasopisma ,,Kpokommn” z maja 1970 roku

Zrédto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil” .htm] [dostep: 19.02.2021].

Jednoczesnie z atakowaniem mediow odbywat si¢ zamach na ich wiascicieli.
Na oktadce 14. numeru czasopisma ,,Kpoxogun” z maja 1970 roku (rysunek 57)
wida¢ zolnierza w amerykanskim mundurze, ktéry dmucha na mapg¢ przedstawia-
jaca ptonace francuskie Indochiny, juz podzielone miedzy niepodleglymi: Wiet-
namem, Laosem i Kambodza. Podpis brzmi:

Rozdmuchuja...

Ta ilustracja przedstawia Amerykanow jako podzegaczy konfliktow, ktorzy
thumig komunistyczne dgzenia wolnych narodéw. Wietnam — jeden z najbardziej
goracych frontdow zimnej wojny, stal si¢ prawdziwym przeklenstwem dla Stanow
Zjednoczonych, co dawato duze pole dla radzieckiej propagandy. Gdy Amerykanie
walczyli jawnie, ZSRR pomagatl tajnie, prezentujac siebie jako obronce pokoju.
Tego typu sytuacje obrazuje omawiana okladka. Autorzy chcieli pokazac, ze to
wlasnie Ameryka wywoluje wojny.

Zupehie inng postawe pokazuje oktadka 19. numeru czasopisma ,,Kpoxomwn™
z lipca 1973 roku (rysunek 58). Przedstawiono na niej dwie dlonie, ktore trzymaja
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Rys. 58. Oktadka 19, numeru czasopisma ,,Kpokoxnr” z lipca 1973 roku

Zréodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_’Krokodil””.html [dostep: 19.02.2021].

pite i z jej pomoca $cinaja u podstawy grzyb nuklearny. Jedna dton wystaje z re-
kawa z wzorem flagi Stanow Zjednoczonych, a druga z r¢kawa z wzorem flagi
Zwigzku Radzieckiego. Na samej pile zamiast zebow umieszczono napis: ,,Uktad
o niedopuszczeniu do wojny nuklearnej”. Ten rysunek ma gleboki sens tkwigcy
nie tylko w tresci, ale tez w formie. Pita, ktorg trzymaja rece mocarstw, w codzien-
nym jezyku nazywa si¢ ,,przyjazn” lub ,,przyjazn dwa”. Taka nazwa pochodzi od
sposobu pracy z tym przyrzadem. Nie da si¢ samodzielnie wykorzysta¢ tej pity
— tylko w parze, bo kazdy musi na zmiang ciagnag¢ w swoja strong. Taka alegoria
pokazuje, ze zapobieganie wojnie nuklearnej jest wspolng sprawg, w ktoérej obie
strony konfliktu maja takie samo zdanie. Poréwnanie z poprzednim przyktadem
sugeruje, ze propaganda ZSRR byta chaotyczna w stosunku do Zachodu. Okazu-
je si¢ jednak, ze tak nie byto. Zagrozenie nuklearne byto wspolnym problemem
i w takim samym stopniu obawiaty si¢ go obydwa supermocarstwa, co zmuszato
je do zajmowania mniej wigcej jednolitego stanowiska. Z tego to wtasnie powodu
wynikato takie rozchwianie radzieckiej propagandy: z jednej strony przedstawiano
Zachod jako zlo, a z drugiej — jako sojusznika w tlumieniu zagrozen wojennych.
W czasie kiedy Stany Zjednoczone jeszcze mogly stac si¢ przyjacielem, na-
cjonalidci na to zupetnie nie liczyli. Oktadka 12. numeru czasopisma ,,ITepens”
z czerwca 1981 roku (rysunek 59) pokazuje, jak traktowano ugrupowania nacjo-
nalistyczne w ZSRR. W6z z napisem ,,antyradzieccy”, na ktorym siedzi krolowa
lodu, nazwana ,,zimng wojng”, z pociskiem artyleryjskim w reku, jest ciggniety
przez dwoch mezczyzn. Pierwszy to brzydki Zyd z gwiazdg Dawida na czapce,
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Rys. 59. Oktadka 12, numeru czasopisma ,,Ilepers” z czerwca 1981 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

drugi za$ to cztowiek ubrany w zotto-niebieski stroj, koszule ze swastyka i kaszkiet
z tr6jzebem. Na jarzmie rowniez umieszczono trojzab w polaczeniu z gwiazda Da-
wida oraz niebieskozolte tasmy. Za kobieta na wozie narysowano dwa mikrofony
radiowe z napisami ,,Glos Ameryki” i ,,Radio Wolno$¢”. Ilustracje uzupeknia tekst:

Ukrainscy burzuazyjni nacjonali$ci i mi¢dzynarodowy syjonizm nadal bazujg na
wspolnej wsciektej platformie antyradzieckiej.

W jednym zaprzegu

Nie, ich jednoczy nie mito$¢ gorgca,

A czarna furia, antyradzieckie usposobienie;
Toz w jednym zaprzegu i pra oni
Skrzypigcy woz zimnej wojny.

Ta karykatura ma na celu przekazanie informacji, ze odpowiedzialno$¢ za
zimng wojne ponosza Zydzi i nacjonalisci. Kiedy$ w ZSRR krazyta plotka, ze
radzieccy Zydzi tylko po to czytaja gazety, zeby dowiedzie¢ sie o zwycigstwach
$wiatowego syjonizmu. Podobnie zachowujg si¢ zwolennicy nacjonalizmu. Ten
woz z oktadki, wspolne jarzmo, zjednoczone symbole — to wszystko musi przeko-
na¢ czytelnikow, ze burzuazja zydowska i nacjonalisci sg najgorszymi wrogami
1 inicjatorami zimnej wojny. Warto przy tym pamigtaé, ze byly to juz lata 80., kiedy
w Polsce dzialata Solidarnos¢, a nastroje antyradzieckie osiagaly swoje apogeum,
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co znaczylo, ze niezbe¢dna byla dyskredytacja nie tylko Zachodu, ale tez wszel-
kich ideologow promujacych niepodlegltos¢. Wiadza ZSRR na wszelkie sposoby
probowata pokazac, ze antyradzieckie nastroje wywotywali tylko faszysci, a nie
zwolennicy wolno$ci.

Rys. 60. Oktadka 2, numeru czasopisma ,,ITepens” ze stycznia 1979 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Kto$ moze si¢ zastanawiac, dlaczego uwazano za wyjatkowo niebezpiecz-
nych nacjonalistow ukrainskich. Odpowiedz jest prosta: Ukraina Zachodnia sto-
sunkowo pozno dotaczyta do ZSRR, tak jak kraje battyckie, i to wtasnie na tych
terenach, nawet po zakonczeniu Il wojny $§wiatowej, jeszcze przez dziesigC lat
toczyla sie¢ prawdziwa wojna domowa. Te tereny byty najwrazliwsze, jesli chodzi
0 separatyzm, a zarazem najwazniejsze dla ZSRR, dlatego propaganda tak bardzo
niszczyta wizerunek nacjonalistow, a jednocze$nie wzmacniata wyobrazenie do-
brego zycia w radzieckiej Ukrainie i utwierdzata w przekonaniu o niezachwianej
przyjazni Ukraincow i Rosjan. Przyktadami takich przekazow propagandowych
moga by¢ ilustracje z oktadek: 2. numeru czasopisma ,,ITepens” ze stycznia 1979
roku (rysunek 60) i 18. numeru z wrzesnia 1979 roku (rysunek 61).

Na pierwszej oktadce zamieszczono dwa rysunki. Pierwszy znajduje si¢ na
gbrze, jest wigkszy i przedstawia dwie dziewczyny. Jedna jest ubrana w tradycyjny
strdj ukrainski, a druga w narodowy strdj rosyjski. W tle wida¢ fabryki w czerwo-
nych kolorach i mnostwo szczesliwych ludzi réznych nacji. Dziewczyny wspdlnie
podnosza do gory wianek, w ktorym umieszczono napis ,,325 lat”. Na mniejszym
dolnym obrazku ukazano przywiagzanych do fancuchow i krzyczacych trzech mez-
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czyzn. Jeden z nich pisze na kartkach ,,zarzuty wobec ZSRR” i, ktamstwo”, drugi
moéwi cos do mikrofonu, a trzeci, ubrany w z6tto-niebieska czapke, po prostu
krzyczy. Lancuchy trzyma jakas$ gruba reka. Pod rysunkami sg podpisy:

Nasza wieczna przyjazn
Ich psia stuzba.

Ta oktadka poswigcona jest 325-leciu ugody w Perejastawiu, kiedy Bohdan
Chmielnicki zawart sojusz z Moskwa. P6zniej ustalenia i teksty umow zostaly
anulowane lub Moskwa tylko tak twierdzita. Tak czy inaczej, w czasach ZSRR
date te traktowano jako powrdt do historycznej sprawiedliwosci 1 zjednoczenie
dwoch pokrewnych narodow. Byto to §wietne narzedzie propagandowe, przeko-
nujace, ze Ukraina sama dotaczyta do ZSRR. Deklarowanie wiecznej przyjazni
byto obowiazkowe, bo to ono gwarantowato, ze Ukraincy nie zechcg odtaczy¢
si¢ od Zwigzku Radzieckiego. Jednoczes$nie dolny obrazek wskazuje na ,,bur-
zuazyjne psy”, ktore szczekaja na Kraj Rad i twierdza, jak w nim dzieje si¢ Zle.
Wiadomo byto, ze kazdy przeciwnik komunizmu lub osoba gtoszaca prawde
o przestepstwach ZSRR byt ,,psem Zachodu”, ktory stuzyt kapitalistom i nie
miat wlasnego zdania.

Rys. 61. Oktadka 18, numeru czasopisma ,,Ilepens” z wrzesnia 1979 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Na przyktadzie 61. przeanalizuj¢ oktadke obrazujaca stary plakat z 1939
roku, na ktorym catujg si¢ zotnierz i chtop. Plakat 6w upamietniat wejscie 17
wrzesnia radzieckich wojsk na, wtedy polskie, tereny zachodnich czesci Ukrainy
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i Biatorusi w celu dotaczenia ich od ZSRR. Podobnie jak poprzednia, omawiana
teraz oktadka rowniez wychwala zjednoczenie z Rosjanami Ukraincow, ale tym
razem tych, ktorzy powrocili do radzieckiej rodziny z ziem oderwanych przez
polskich mordercow. Tres¢ tekstu pod rysunkiem jest nastgpujaca:

Potaczyli si¢ bracia w objeciach na zawsze!
Dla typéw ze znanej nam kategorii,
To — ko$¢ w gardlo, to — stryk w bok w bok.
Toz i jecza na podworzach historii.

Stowo ,,jecza” nalezato odnie$¢ do przeciwnikdéw dolaczenia tych ziem do
ZSRR i w ogole istnienia ZSRR. Przedstawiono ich w postaci dwoch mezczyzn
ubranych w ukrainskie stroje i krzyczacych do mikrofonu ,,Radia Wolnos¢”.

50 POKIB—3A WTYPBAIOM ﬁ T
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Rys. 62. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,ITepens” z lipca 1968 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Laczac ostatnie trzy przyktady, mozna podsumowac, ze Zwiazek Radziecki
w czasach Brezniewa bardzo bat si¢ narastajacego separatyzmu i na wszelkie
sposoby probowat z nim walczy¢. Jesli zatem nacjonalizm byt wroga doktryna,
to co mialo prowadzi¢ panstwo w przysztosc? Otz do ,,§wietlanej przysztosci”
miata prowadzi¢ partia komunistyczna. Bardzo sugestywnym przyktadem tej idei
jest oktadka 13. numeru czasopisma ,,Ilepers” z lipca 1968 roku (rysunek 62).
Wida¢ na niej przystojnego chlopaka w czerwonym ubraniu z napisem na pier-
siach — ,,KITY”, czyli skrétem nazwy: Komunistyczna Partia Ukrainy. Chtopak
w rekach trzyma koto sterowe statku, a przed soba ma kompas, ktory czerwona



Funkcja propagandowa stron oktadkowych czasopism satyrycznych... 253

strzatkg wskazuje na ,, komunizm”. T¢ symboliczng ilustracj¢ uzupetnia krotki
tekst:

50 lat za sterem we wlasciwym kierunku.

Ta oktadka jest przekazem z zakresu prostej agitacji. Atrakcyjny, mtody i sil-
ny mezczyzna uosabia parti¢ komunistyczng, ktora juz 50 lat prowadzi Ukraing
w strong $wigtego komunizmu. Partia jest bowiem najwiekszym przywodca. To
ona i tylko ona moze dobrze kierowac panstwem. Taki poglad stanowit pierwszy
krok do wprowadzenia art. 6 do konstytucji w 1977 roku:

Kierowniczg i przewodzacg sita radzieckiego spoteczenstwa, jadrem jego politycznego sys-
temu, panstwowych i spotecznych organizacji jest Komunistyczna Partia Zwigzku Radziec-
kiego. KPZR istnieje dla narodu i stuzy narodowi [ Korcmumyyus (Ocrosroti 3axon) Corozal.
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Rys. 63. Oktadka 14. numeru czasopisma ,,Ileperns” z lipca 1977 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Mowiac o konstytucji, warto wspomnie¢ o oktadce 14. numeru czasopisma
LIepens” z lipca 1977 roku (rysunek 63). Na tle obrazka wydrukowano w postaci
strony z gazety projekt nowej konstytucji, ktory zostat przedtozony pod narodowe
obrady. Na pierwszym planie ilustracji ukazano wzniesiong dtonig do $rodka reke
w kolorze czerwonym, podobnie jak zarysy zobrazowanych za nig fabryk. Wne-
trze konturu rgki wypelniono rowniez czerwonymi potretami szczgsliwych ludzi
z orderami Ztotej Gwiazdy za prace. Pod rysunkiem mozna przeczytac:

Wspieramy!
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Wyzej zaprezentowany przekaz propagandowy dotyczy nowej konstytucji.
Chociaz formalnie poddano ja pod obrady, faktycznie wszystko juz dawno ustalono.

Wedtug oficjalnych danych, podczas ogolnonarodowych obrad nad projektem nowe;j
konstytucji odbyto si¢ przeszto pottora milionéw zebran, w ktorych wzigto udziat ponad
140 milionéw o0sdb, czyli 80% dorostej ludnosci kraju. Zaproponowano blisko 400 tysig-
cy poprawek i propozycji. Zmiany, przewaznie stylistyczne, byly wprowadzone do 110
artykutéw dokumentu sposréd 173 [KpeuernukoB, Kak copa poouna mwviis. .. ].

W rzeczywisto$ci propozycje zmian zostaty odrzucone, a tres¢ konstytucji
pozostata w takiej formie, jakg zaproponowata partia. Przedstawiona oktadka, po-
dobnie jak przedsigwzi¢cie obrad narodowych, miata tylko jeden cel: stworzy¢
iluzje tego, ze nardd o czyms$ decyduje.

& KPOKOL

x 8 mapr 1976

Rys. 64. Oktadka 8. numeru czasopisma ,,Kpoxomun” z marca 1976 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

Stworzenie iluzji wolnosci i mozliwosci podejmowania decyzji obywatel-
skich w ZSRR 1aczylo si¢ z deklarowaniem przez parti¢ sprawowania opieki nad
mieszkancami Kraju Rad. Za symbol takiej opieki uchodzit Panstwowy Znak Ja-
kosci ZSRR. Wprowadzony w zycie w 1967 roku tenze znak towarowy stat si¢
gwarantem najwyzszej jakosci. Na poczatku otrzymywaty go faktycznie tylko
przedsigbiorstwa z najlepszymi wynikami.

To byt symbol nagrody i gwarant dtugiej stuzby techniki i radzieckich urzadzen. Kon-
sument mogt si¢ nie baé, ze otrzyma niskogatunkowg rzecz. Radzieckie serwisy i szafy
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wcigz sprawnie stuzg wielu pokoleniom rosyjskich rodzin. Niestety, w gonitwie za tytu-
tem ,,najlepsze i jakosciowe towary” kierownicy zaczeli mniej zwracaé uwagg na proces
produkcji. Towary, nawet sygnowane znakiem jakos$ci, albo zaczely sprzedawac si¢ za
bardzo wysokie ceny, albo szybko stawaty si¢ nieprzydatne. Blizej lat osiemdziesiatych
symbol, znany jako znak jako$ci, utracit swoja pozycje¢, a produkcja ogdlnie byta bardzo
zlej jakosci [/Ipo cosemckuii ,, 3nax kavecmsa ).

Mimo to wtadze wcigz prezentowaty Panstwowy Znak Jakosci ZSRR jako
gwarancj¢ dobrego towaru. Oktadka 8. numeru czasopisma ,,Kpokoaui” z marca
1976 roku (rysunek 64) wyraznie to pokazuje, przedstawia bowiem przedmioty
uciekajace spod ptuga ze znakiem jakos$ci. Sg potamane i szare. Za ptugiem za$
jada niezliczone ciezarowki, oznaczone takze znakami jako$ci, z napisami: naczy-
nia, buty, meble, materiaty. Ten obrazek propaguje przekonanie o wysokiej jakosci
radzieckich towarow, ktére w rzeczywistosci juz jej nie mialy.

KPOHDAMA .2
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Rys. 65. Oktadka 9. numeru czasopisma ,,Kpoxomun” z marca 1970 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

Propaganda ZSRR w okresie brezniewowskim walczyta z alkoholizmem
i uzaleznieniem od tytoniu. Wyzej zaprezentowane dwie oktadki czasopisma
»Kpokoaun”: numer 9. z marca 1970 i numer 29. z pazdziernika 1974 roku (ry-
sunki 65 i 66) zostaly zilustrowane przez jednego autora — Szczeglowa, nie dziwi
wigc, ze sg utrzymane w podobnej konwencji.

Na pierwszej oktadce wida¢ siedzacego przy stole pijanego mezczyzng w po-
dartej koszuli. Przed nim lezy ryba i stoi kieliszek. Mezczyzna przystawia sobie
do gltowy butelke wodki, jakby byt to pistolet. Ilustracje podpisano: ,,Samopojca”
— czyli stylizowane ,,samobojca”.
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Rys. 66. Oktadka 29. numeru czasopisma ,,Kpoxomgmun™ z pazdziernika 1974 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil” .htm] [dostep: 19.02.2021].

Na drugim obrazie narysowano kolejnego mezczyzng. Jego gtowa spoczywa
na stole, a z ust wydobywa si¢ dym. W dtoni trzyma paczke papierosoOw mpuma,
ktora, ze wzgledu na jednego wysunigtego z niej papierosa, wyglada jak pistolet.

Zardéwno pierwsza, jak i druga oktadka pokazuja ,,samobdjstwo”. W pierw-
szym przypadku cztowiek zabija sam siebie alkoholem, a w drugim — paleniem
papierosow.

Z alkoholizmem w ZSRR walczono od momentu powstania Kraju Rad, z uza-
leznieniem od tytoniu za$ zaczeto walczy¢ dopiero w czasach Brezniewa, gdy udo-
wodniono, ze moze powodowaé nowotwory. Jednak aktywna kampania zdrowotna
osiagneta swoj najwiekszy zasieg dopiero w czasach Gorbaczowa.

Do idei wychowania zdrowotnego wtadza ZSRR starata si¢ dotaczy¢ propa-
gowanie czystosci srodowiska. Wielkim problemem Zwiazku Radzieckiego byty
praktyki fabryk, ktore hektolitrami wylewaty swoje $cieki do rzek. Ilustracje ta-
kiego stanu rzeczy mozna odnalez¢ na oktadce 13. numeru czasopisma ,,I[Teperp”
z lipca 1977 roku (rysunek 67). W tle zobrazowano fabryke, wylewajaca swoje
odpady do rzeki. Z wody wylania si¢ gruby mezczyzna w koronie, karykatura
Posejdona, trzymajacy w jednej rece trojzab, a w drugiej pusta szklanke, ktora
podstawia stojacej na brzegu sprzedawczyni wody. Rysunek podpisano:

Neptun: — Poproszg szklanke czystej!

Jak wida¢, nawet bog morza prosi o czystag wode, poniewaz ta z rzeki nie
nadaje si¢ do uzytku, jest zupelnie zanieczyszczona.
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Rys. 67. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,Ilepers” z lipca 1977 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Kwestia ekologii w ZSRR nigdy nie byta szczegolnie istotna, ale zanieczysz-
czenie wody byto powszechnie odczuwalne i problem dotykat wszystkich. Krytyka
fabryk byta wigc oczywista i potrzebna, mimo ze zupetnie nieskuteczna, ale stwa-
rzata pozory podejmowania dziatan na rzecz oczekiwan ludzi.

Rys. 68. Oktadka 12. numeru czasopisma ,,Ilepers” z czerwea 1968 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].
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Podczas gdy trudno bylo zlikwidowac¢ problem zanieczyszczania wod odpa-
dami fabrycznymi, skutecznie radzono sobie z za§miecaniem $rodowiska natural-
nego przez turystow — milicja wypisywata mandaty. W czasach zastoju niszczenie
przyrody przez turystow stato si¢ powaznym ktopotem. Pokazuje to oktadka 12.
numeru czasopisma ,,ITepenp” z czerwca 1968 roku (rysunek 68). Wida¢ na niej
las peten $mieci i zwierzgta, ktore go sprzataja. Na dole ilustracji widnieje napis:

— Dla kogo$ weekend, a dla nas dwukrotnie wigcej pracy.

Obrazek pokazuje, jak turysci bezmyslnie traktuja przyrode. Zamiast kul-
turalnie odpoczywac, niszcza drzewa i zamieniajg las w $mietnik. Zwierzeta sg
lepsze od takich ludzi, bo sprzatajg po nich batagan. Przekaz propagandowy miat
na celu zawstydzi¢ turystow i zachecic ich do kulturalnego odpoczynku.
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Rys. 69. Oktadka 6. numeru czasopisma ,,Kpokomun” z lutego 1975 roku

Zrédto: http://publ.lib.rs/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_>Krokodil” html [dostep: 19.02.2021].

Poza podejmowaniem prob wychowywania obywateli w zakresie dbania
o zdrowie czy ochrony $rodowiska, propagandzisci starali si¢ zachecac¢ do odpo-
wiedzialnosci. Zastdj to epoka tradycjonalizmu. Wszystkie modne trendy z Zacho-
du, ktore przedostawaly si¢ przez zelazng kurtyne, byly bardzo Zle postrzegane
zardwno przez wladzg, jak i starsze pokolenie. Krytyce gtéwnie poddawano okre-
$lone zachowania i wyglad: dlugie wlosy u chtopcéw, spodnie zamiast spodni-
cy czy sukienki u dziewczat, palenie, nieufno$¢ wobec starszych. Wszystko to
byto uznawane za niedopuszczalne, dzikie i barbarzynskie. Jednak mtodzi ludzie
z ochota przejmowali nowoczesny styl ubierania si¢ i obyczaje. Starsi nie rozu-



Funkcja propagandowa stron oktadkowych czasopism satyrycznych... 259

mieli tego, nie pamigtajac, ze w czasach swej mlodosci sami przerazali babcie
1 dziadkow ateizmem i §lepig wiarg w komunizm.

Zderzenie tradycjonalizmu i pragnien liberalizmu, starego ustroju i nowych
marzen obrazuje oktadka 6. numeru czasopisma ,,Kpoxomun” z lutego 1975 roku
(rysunek 69). Na rysunku ukazano mtoda dziewczyne, ubrang w groteskowo duze
spodnie dzwony, meska marynarke i nieforemny kaszkiet. Jedng reka maluje sobie
usta, a w drugiej trzyma papierosa. Za nig stoi stara kobieta, ktora jest prawdopo-
dobnie jej matka czy babcig i trzyma spodnice. Na Scianie za$ wisi kalendarz z data
,,8 marca. Miedzynarodowy Dzien Kobiet”. Pod obrazkiem umieszczono napis:

— Chociaz na $wigto ubrataby$ si¢ w spodnicg.

Obecnie kobieta w spodniach jest zwyktym zjawiskiem, ale w czasach ZSRR
w spodniach chodzity wytacznie te, ktore pracowaly na okreslonych stanowiskach
w fabrykach. Spacerujaca w spodniach kobieta byto postrzegana jako postac nie-
zwykla i dziwaczna, poniewaz tego typu stroj przystugiwal mezczyznom. Dlatego
tez stara matka z rysunku prawdopodobnie prosi swoja corke, zeby ta ubrata sig
w spddnice i przynajmniej w Dzien Kobiet pokazata, Ze jest kobietg. W kolejnych
latach na podobnej zasadzie wy$smiewano dzinsy.

Rys. 70. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,Kpokoamr” z maja 1982 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil””.html [dostep: 19.02.2021].

Odchodzac od tematu propagandy spotecznej, warto jeszcze powiedzie¢ kilka
stow o kosmosie, ktéry ZSRR podbijat z wielkim powodzeniem. Kiedy nadszedt
etap zdobywania innych planet, Stany Zjednoczone zaplanowaty dotarcie do Mar-
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sa, a Zwigzek Radziecki — na Wenerg. Podczas misji ,,Wenera” do ,,sgsiadki” Ziemi
poleciato z Kraju Rad okoto dwudziestu maszyn. Chociaz pierwsze proby byty
nieudane, jednak juz w 1967 roku ,,Wenera-4” jako pierwsza sonda kosmiczna
mickko wyladowala na tej planecie. Potwierdzily si¢ wtedy teorie o suchym i nie-
nadajacym si¢ do zycia §wiecie, a takze obalono wszystkie teorie o planecie—lesie
tropikalnym Po tym wydarzeniu do 1985 roku na Wenere¢ odbyto si¢ jeszcze 12
radzieckich misji, w wyniku ktorych zebrano niezb¢dne do dzi$ dane.

O badaniu Wenery mowi rysunek z oktadki 13. numeru czasopisma
»Kpoxoamn” z maja 1982 roku (rysunek 70). Na oktadce tej przedstawiono We-
ner¢ jako rzymska boginig¢, siedzacg na planecie i piszaca na maszynie — zapisane
kartki wylatujg z maszyny w kierunku Ziemi. Obrazek przedstawia wiec Wenere
wysylajaca wiadomosci na naszg planete. Warto rowniez nadmienic¢, ze na maszy-
nie do pisania uwidoczniono tekst: ,,Zrobiono w ZSRR”, a pod rysunkiem mozna
przeczytac:

— Przyjemnie podzieli¢ si¢ informacja...
Ten napis i rysunek informowaty, ze to wlasnie Zwigzek Radziecki dostarcza

najwigcej informacji o Wenerze, co bylo faktem, gdyz radzieckie sondy przekazaty
najwigksza ilo$¢ informacji o tej planecie.
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Rys. 71. Oktadka 22. numeru czasopisma ,,Kpokoxuir” z 1979 roku

Zrédto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”’/_’Krokodil” .html [dostep:
19.02.2021].
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Oktadka 22. numeru czasopisma ,,Kpoxoaun” z 1979 roku (rysunek 71)
przedstawia maskotke igrzysk olimpijskich 1980 roku, ktore odbywaty si¢ w Mo-
skwie — olimpijskiego niedzwiadka, tzw. Miszke. Obok misia, na drugim planie,
narysowano kobiete grajaca na fortepianie i towarzyszacego jej me¢zczyzne, ktory
na co$ wskazuje. Trzeci mezczyzna stoi obok Miszki na pierszym planie i trzyma
ogromng maskotke za reke. Misiowi dorysowano przy ustach dymek z tekstem,
sugerujac, ze $piewa piosenke nastepujgcej tresci:

Ja olimpijski niedzwiadek —
Wesota, dobra pamiatka

I wiem niewatpliwie:

Gdzie sport i przyjazn, tam i pokd;!

Olimpijski niedzwiadek byt nie tylko maskotka, ale prawdziwym bohate-
rem, ktory uosabial olimpiade. W trakcie przygotowan do igrzysk Miszka zna-
lazt si¢ w dziesiatkach filméw animowanych, ,,zamieszkal” na setkach posterow
i w dziesigtkach piosenek. Przedstawiony tu tekst to fragment piosenki Olimpijski
niedzwiadek autorstwa Ludmity Ladowej [JIsnoBa, Jlwomura Jlsioosa). Sam autor
projektu maskotki, ilustrator Wiktor Czyzykow, tak okreslit swoje dzieto:

No to najlepiej teraz si¢ pochwalg! Za niedzwiedzia. (Usmiecha si¢.) Dlaczego on
jest udany? Mingto trzydziesci pie¢ lat, jak go zaprojektowalem —w 1977 roku. Nie byto
zadnej skargi, ze to plagiat, a przeciez niedzwiedzia przerysowywaty miliony réznych
ludzi we wszystkich krajach. A kiedy obraz staje si¢ popularny we wszystkich krajach
— istnieje duze prawdopodobienstwo, ze beda oskarzenia, procesy sadowe, a tu — cisza!
On jest na tyle ,,samoistny”, uduchowiony (stowa ,,duchowo$¢” nie uzywam, poniewaz
mnie pobijg’), ze okazat si¢ bardzo dobrym projektem. To juz bardzo duzo [MockoBckasi,
BuxmopYuoicukos...].

Faktycznie olimpijski Miszka stat si¢ kolejnym symbolem ZSRR o rozpozna-
walnosci porownywalnej do godta czy flagi. Stosowanie jego postaci w przekazach
propagandowych, jako promotora pokoju, byto oczywiste.

Mowiac o zastoju i Brezniewie, mozna stwierdzi¢, ze propaganda tych cza-
sow stata si¢ subtelniejsza. Bardziej skierowano jg na poprawe zycia obywate-
li: utrwalenie starych obyczajow, ksztatcenie kultury i wychowanie zdrowotne,
zabezpieczenie wsparcia mniejszosci narodowych, pokazanie wiecznej przyjazni
braterskich narodow i stuprocentowe wsparcie partii komunistycznej. Nie wolno

5 W jezyku rosyjskim ,,duchowos$¢” mozna okresli¢ jako ,,aymeBHoCTs” 1 ,,lyXOBHOCTB .
Pierwsze stowo oznacza, ze jaka$ rzecz ma wiasng dusz¢, ma wymiar duchowy, drugie za$ stowo ma
raczej sens religijny i znaczy, ze co$ jest wielkie i niemal §wiete. Ostatnimi laty wyraz ,,TyXOBHOCTb”
nabral réwniez negatywnego sensu, bo rosyjska propaganda stosuje go do uargumentowania dziatan
wladz i okreslenia roli Rosjan jako najlepszej nacji. Dlatego wtasnie pan Czyzykow nie chce stoso-
wac tego wyrazu.
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takze bylo zapomina¢ o Zachodzie, chociaz ataki na kapitalistow byly juz nie tak
czgste, jak wezesniej, czego nie mozna powiedzie¢ o krytyce nacjonalistow, bo
to oni stawali si¢ coraz wigkszym zagrozeniem dla wtadz. Idea podboju kosmosu
odeszta na drugi plan, chociaz o niej sporadycznie przypominano. Krytyka drobnej
biurokracji, niewykonan planu i przedtuzen spraw urzedowych nalezata do statej
i niezmiennej grupy kwestii poruszanych przez agitatorow. Najistotniejsza zmiana
w propagandzie z czasow Brezniewa byto ostateczne wyeliminowanie z niej figury
wroga wewnetrznego i wroga ludu. Tymczasem okres istnienia ZSRR zblizat si¢
do konca. Wkrotce odbyta si¢ ,,parada gensekow”, po ktorej do wtadzy doszedt
stosunkowo mtody reformator — Michait Gorbaczow.

Okres ,,Pieriestrojki” Gorbaczowa i upadku ZSRR
(1985-1991)

Trzydziesci lat temu z mapy wymazano ,,wigzienie narodow”, ktore jednak po-
zostato we wspomnieniach wielu oséb, zyjacych w czasach spokojnego zastoju, jako
prawdziwy raj na ziemi. Po $mierci Brezniewa 10 listopada 1982 roku w ZSRR co$
nastapil okres, ktory pdzniej nazwano ,,paradg gensekéw” (sekretarzy generalnych
w partii komunistycznej). W ciggu niecatych trzech lat zmienito si¢ trzech pierwszych
sekretarzy KPZR, a jednoczes$nie Glow Prezydium Rady Najwyzszej ZSRR. Najpierw
10 listopada 1982 wtadzg objat 68-letni Jurij Andropow — szef KGB, w ktorym pokta-
dano duze nadzieje. Sprawowat on jednak wtadzg przez zaledwie rok i trzy miesigce,
po czym 9 lutego 1984 roku zmart w wyniku choroby. Na jego miejsce 13 lutego wy-
brano 73-letniego Konstantina Czernienke, jednak po roku i dwudziestu pieciu dniach
(10 marca 1985 roku) on takze zmarl i jako ostatni zostat pogrzebany pod $ciang
Kremla. To zakonczylo ,,epoke pysznych pogrzebow” 1980-1985, gdyz do ,,lepszego
swiata” odeszta zdecydowana wigkszo$¢ politykow Brezniewa.

W roku 1985 realnie otworzyly si¢ mozliwosci przejgcia wladzy przez sto-
sunkowo mtodych komunistow. Dzigki wczesniejszej rekomendacji Andropowa na
I sekretarza KPZR wybrano Michaita Siergiejewicza Gorbaczowa. 54-letni polityk
byt ,.$wiezym powiewem” dla partii, ktora jednak nie wiedziata, ze 6w ,,powiew”
przeksztalci si¢ w burze unicestwiajacg ZSRR. Nowy wodz przeprowadzit pierie-
strojke, czyli gruntowne zmiany w polityce i uktadzie panstwowym ZSRR. Sam
Gorbaczow tak pisat o nowej polityce:

Pieriestrojka — to absolutna konieczno$¢, ktora wyrosta z gigbokich proceséw rozwoju
naszego socjalistycznego spoteczenstwa. Ono dojrzato do przemian, mozna powiedziec,
ono je wywalczylo. A zatrzymywanie pieriestrojki juz w najblizszym czasie mogloby
doprowadzi¢ do zaostrzenia wewnetrznej sytuacji, ktora, moéwiac wprost, implikowata



Funkcja propagandowa stron oktadkowych czasopism satyrycznych... 263

zagrozenie powaznego spoteczno-ekonomicznego i politycznego kryzysu [TopOaués, I1e-

PECMPOTIKA U HOBOe MblUULeHUe. .. ].

Przebudowe mozna podzieli¢ na trzy etapy:

e Strategia przyspieszonego rozwoju (1985-1986);

e  Wiasciwa pieriestrojka (1987—-1989);

e Socjalno-ekonomiczny kryzys i rozpad ZSRR (1989-1991).

Nowg polityke Gorbaczow wygtlosit na Plenum KPZR w kwietniu 1985
roku. Najpierw przywodca wymienit 2/3 politycznego biura partii, a sama ,,po-
lityka przebudowy byta pojmowana jak typowa w historii Rosji «rewolucja od
gory»”’[Kynpunupbkui, [lepedyoosa ¢ CPCP 1985-1991].

Podczas pierwszego etapu zaczgto si¢ zwalnianie dysydentow i stopniowa libera-
lizacja systemu, a jednym z pierwszych naprawde rewolucyjnych dziatan byto wpro-
wadzenie kampanii trzezwosci. W maju 1985 roku KC KPZR przyjat postanowienie
o zwalczaniu alkoholizmu. Gtéwnym ideologiem kampanii stal si¢ Jegor Liczagow
— znany dzialacz polityczny i cztonek KC. W ciggu trzech lat podwyzszono ceny na
alkohol, a jednoczesnie dwukrotnie zmniejszono produkcje. Dochodzito nawet do nisz-
czenia winnic, a w calym panstwie prowadzono aktywng agitacje na rzecz trzezwosci.
Jednak wyniki kampanii byly niejednoznaczne: z jednej strony zwigkszyta si¢ trwatos¢
Zycia, a z innej rozprzestrzenita si¢ narkomania, toksykomania i bimbrownictwo.

To negatywnie odbito si¢ na zdrowiu ludnosci. Od 1985 roku do 1988 roku panstwo-
wy budzet nie doliczy? si¢ blisko 67 mld rubli. W 1988 roku antyalkoholowa kampania
upadta i zostala skasowana [Wikipedia, ITepebyoosal.

Wprowadzono rowniez nowe rozwiagzania ekonomiczne.

W celu podwyzszenia jakosci produkcji w przedsigbiorstwach przetwarzajacych ropg
naftowa od 1 stycznia 1988 roku wprowadzono nadzor panstwa nad jakoscia produkc;ji.
Dazono w ten sposob do przebudowy $wiadomosci kadr przedsigbiorstwa orazpodwyz-
szenia technicznego poziomu i jakos$ci produktow. Ten zabieg miat na celu przys$pieszenie
socjalnego i ekonomicznego rozwoju i stanowit ogniwo catkowitej przebudowy w pla-
nowaniu, kierowaniu i przejéciu na petlny rozrachunek gospodarczy i samofinansowanie
[[ocyoapcmeennas npuemka npooykyuid].

Organy dokonujace kontroli jako$ci produkcji nalezaly zatem do panstwa,
co znaczylo, ze w zatozeniu byly niezalezne od wtadz przedsiebiorstwa, zas ich
dziatanie miato sprawi¢, ze w przedsiebiorstwach miano wykonywac¢ praceg efek-
tywniej. W rzeczywistos$ci poziom wykonanych prac obnizyt sie, a dyrektorzy
przedsiebiorstw szybko znalezli dojscie do nowego kierownictwa. Program nie dat
pozytywnych wynikow i w 1988 roku zostat zamknigty.

Paralelnie w 1986 roku wprowadzono ustawy ,,0 dziataniach w sprawie wal-
ki z dochodami spoza pracy” i,,0 zespotach pracowniczych”. Pierwsza z nich po-
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dejmowata kwesti¢ walki ze spekulantami, faktycznie uderzajac w kotchoznikow,
ktorzy sprzedawali warzywa z wlasnych ogrodkow. Druga przewidywata utwo-
rzenie w przedsiebiorstwach rad pracownikow, ktore przedstawiatyby ich interesy.
W efekcie doprowadzito to do dezorganizacji i balaganu w przedsigbiorstwach.
W tym miejscu warto powiedzie¢ kilka stow o katastrofie w Czarnobylu, gdyz
stala si¢ ona kolejnym ,,gwozdziem do trumny” ZSRR. Brak publicznych wypo-
wiedzi na temat wybuchu, zatajanie realnych skutkow i obszarow tragedii, poda-
wanie innych przyczyn choréb niz promieniowanie i uruchomienie pozostatych
blokéw — to wszystko tylko pogorszyto wizerunek ZSRR w odczuciu obywateli.

Wkrotce doszto do rozdzwigku migdzy scentralizowanymi ministerstwami i instytu-
cjami naukowymi a lokalnymi organami administracji w republikach ukrainskiej i biato-
ruskiej, ktorych cztonkowie utrzymywali, ze prawda o Czarnobylu mimo wszystko musi
zosta¢ ujawniona. Przepas¢ mi¢dzy centralg a republikami zaczeta si¢ poglebiac. (...).
Po Czarnobylu juz dluzej nie dalo si¢ podtrzymywac mitu, ze rezim radziecki kontrolo-
wat bieg wypadkow. Jego bezradno$¢ byta oczywista. Whadza uciekata si¢ do ktamstw
i zatajania faktow, do oskarzen pod adresem Zachodu o rzekome zerowanie na tragedii,
ale w dotknietych katastrofa rejonach nie potrafita zaoferowa¢ ludnosci niczego wigcej
niz nadzieje, ze zagrozenia zostang usunigte. Wielu byto takich, ktorzy przepowiadali po-
wszechng tragedi¢. Po§wigcano im wigcej uwagi, niz na to zastugiwali. Odpowiedzialno-
$cig za Czarnobyl obarczono wladze centralne; w zwigzku z tym przypomniano rowniez
i 0 innych tragicznych wydarzeniach XX w., zard6wno na Ukrainie, ktorg dotkngto wiele
klesk, jak i w calym Zwiagzku Radzieckim [Marples, 2006, s. 288—-289].

Drugi etap przebudowy (1987—1988) odbywat si¢ pod hastem ,,Wigcej demokracji!”. Na
styczniowym (1987) plenum KC KPZR do ostatecznego tekstu odczytu M. Gorbaczowa,
po trwajacej walce ,,na gorze”, zostal wlagczony zapis o tym, ze wybory kierowniczych
organdw w ramach catej partyjnej linii pionowej powinny by¢ alternatywne. Nie mniej
rewolucyjne byly zapisy o koniecznosci odsunigcia organdow partyjnych od funkcji admi-
nistracyjnych, przeksztalcenie rad w prawdziwe organy wiadzy, przeprowadzenia wyborow
do rad w oparciu o podstawe alternatywna. Reformatorzy brali kurs na odnowg catej linii
pionowej: partia komunistyczna — rady, zeby kadry kierownicze odczuwaty zaleznos¢ od
wyborcow, a nie od kierownikow wyzszych szczebli [Kysipuunbkuit, 2011, s. 118].

Wprowadzano rowniez ,,glasnost”, czyli polityke maksymalnej otwartosci
i faktycznej likwidacji cenzury. Naturalnie skutkowato to wieloglosowa krytyka
partii, ktora codziennie tracita swoich zwolennikow. Zaczeta si¢ masowa destali-
nizacja i rzetelne wykrywanie przestepstw jego rezimu, ktére w czasach Chrusz-
czowa tylko delikatnie rozpoczeto.

Glasnost wywarla ogromny wptyw na sztuke i kulturg, przyniosta odrodzenie w wielu
dziedzinach. Zapanowata wzgledna wolno$¢. O wielu pisarzach, ktorych dzieta w prze-
sztosci byly zakazane, teraz otwarcie dyskutowano — najbardziej znani byli Achmatowa,
Buthakow i Mandelsztam. Ukrainska poetke Iring Ratuszynska, ktorg w 1983 r. skazano
na siedem lat wigzienia za obrong¢ praw cztowieka, zwolniono 10 pazdziernika 1986.
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Natomiast pisarze, bedacy ostoja poprzedniego systemu, ci, ktorzy byli wierni oficjalnej
linii 1 otrzymywali z tego powodu gratyfikacje, stali si¢ teraz obiektem krytyki [Marples,
20006, s. 296].

Oprocz tego prowadzono ciagle zmiany ustrojowe, z ktorych najwieksza byta
reforma konstytucyjna 1988 roku. Gtéwnym postanowieniem stato si¢ wyelimi-
nowanie art. 6 o przewodniej roli KPZR. Polepszano relacje z Zachodem: w 1987
roku podpisano umowg¢ o likwidacji rakiet z bronig nuklearng o malym i $rednim
zasiggu, a w 1988 roku George Herbert Walker Bush i Michait Gorbaczow oglosili
na Malcie, ze zimna wojna si¢ skonczyla.

Ostatnia, trzecia fala pieriestrojki charakteryzowata si¢ nowa wtadza. Po wy-
borach 1989 roku w ZSRR po raz pierwszy pojawila si¢ legalna migdzyregionalna
opozycja. Na pierwszym zjezdzie deputatéw ludowych ZSRR wybrano Rade Naj-
wyzsza ZSRR na czele z Gorbaczowem. Wtasnie w tym organie dziatata opozycja
pod wodzg Jelcyna i Sacharowa.

W lipcu 1989 roku migdzyregionalna grupa deputowanych zadeklarowata swoje postu-
laty: uznanie prywatnej wlasnosci, w tym do ziemi, decentralizacja wladzy, ekonomiczna
samodzielnos¢ republik, osiggnigcie przez republiki realnej suwerennosci [ Kynbuuibkui,
2011, s. 119].

Wyzsze kierownictwo partyjne coraz bardziej oswajato si¢ z mysla o legalizacji swo-
ich politycznych konkurentow. 5—7 lutego 1990 r. odbyto si¢ plenum KC KPZR, ktore
poprzedzita 300-tysi¢czna demonstracja w Moskwie z powodu skasowania ,,szostego
artykulu” Konstytucji ZSRR. Podczas samego plenum Gorbaczow wprost wskazat na
to, ze potozenie Partii Komunistycznej ,,nie moze zosta¢ narzucone przez rozkaz konsty-
tucyjny”. Mowigc o alternatywnych partiach, gensek przysiegat, ze KPZR jest gotowa
,»Wspotpracowac i prowadzi¢ dialog ze wszystkimi organizacjami, co jest zgodne z Kon-
stytucja ZSRR i zasadzajgcego si¢ na niej ustroju” spotecznego. Jelcyn z kolei mowit
o koniecznosci przejscia od partii, bronigcej monopartyjnos¢, do partii, ktora dopuszcza
wielopartyjnosc i jest gotowa dziata¢ na rowni z innymi organizacjami na podstawie
prawa o zwiagzkach spotecznych. W duchu radykalnym wypowiedzieli si¢ J. Prokofjew
(pierwszy sekretarz Moskiewskiego Komietetu Miegjskiego) i A. Mutaibow (pierwszy
sekretarz KC Partii Komunistycznej Azerbejdzanu). Obaj oratorzy konstatowali nie tylko
obecnos¢ politycznej opozycji, ale tez szorstka walke o wtadze, kiedy w kraju z calej
mocy dziataly sity przeciwne socjalizmowi i prowadzace walke bez regut. Wynikiem
prac plenum stato si¢ przyjecie Platformy KC KPZR ku XXVIII zjazdowi: ,,Do huma-
nitarnego, demokratycznego socjalizmu”. W dokumencie mowito si¢ o tym, ze KPZR
nie pretenduje do utrzymywania politycznego monopolu i przygotowuje si¢ do dialogu
oraz wspOlpracy ze wszystkimi, ktdrzy pragng odnowy socjalistycznego spoteczenstwa
[Bonruwn, 2016, s. 97-98].

Plenum zatem zezwolito na tworzenie nowych partii, ktore setkami powsta-
waty w catym ZSRR.

W tym samym roku przys$pieszyt si¢, rozpoczety w 1988 roku przez Estonig,
proces deklarowania suwerennosci republik. To byl prawdziwy poczatek konca.
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Wkrotce, 11 marca 1990 roku, Litwa oglosita niepodlegtos$¢, powolujac si¢ na art.
72 Konstytucji ZSRR, o mozliwosci wolnego odtaczenia si¢ od Kraju Rad. Cen-
tralny rzad nie uznat tej decyz;ji i sporzadzit regulamin odtaczenia, jednak poszcze-
gblne republiki juz nie przyktadaty wagi do odgormych decyzji rzadu Zwigzku
Radzieckiego. W czerwcu 1990 roku Rosyjska FSRR zadeklarowata suwerennos$¢,
a 12 czerwca 1991 roku wprowadzono stanowisko prezydenta RFSRR, ktérym zo-
stat Borys Jelcyn. Powiedziat on do mieszkancoéw wszystkich regionow: ,,Bierzcie
tyle suwerennosci, ile mozecie zjes¢”. Potem swojg niezawisto$¢ oglosity: Tatar-
stan, Baszkiria, Jakucja i wiele innych.

Nad ZSRR wisiato prawdziwe zagrozenie catkowitego rozpadu. Chociaz re-
ferendum 17 marca 1991 roku pokazato che¢ obywateli do utrzymania zreformo-
wanego panstwa, jednak nie przyjeto jego wyniku w szesciu republikach: Litwy,
Lotwy, Estonii, Gruzji, Armenii i Motdawii. W Ukrainie natomiast podczas refe-
rendum wprowadzono dwa dodatkowe pytania. Oprdcz pierwszego o utrzymanie
ZSRR, pytano o status Ukrainy w nowym zwiazku na zasadach deklaracji o su-
werennos$ci. Trzecie pytanie natomiast postawiono obywatelom z zachodniej czg-
sci Ukrainy: czy wspieraja dgzenia niepodleglosciowe. Zdecydowana wigkszos¢
spoteczenstwa wypowiedziala si¢ za wolnym panstwem.

Dzigki stosunkowo pozytywnym wynikom referendum, 17 czerwca 1991
roku Gorbaczow podpisat nowa umowe zwigzkowg, na mocy ktorej nazwa pan-
stwa brzmiata: Zwigzek Suwerennych Republik Radzieckich. Nowa umowe wysta-
no do akceptacji 9 Rad Wyzszych republik. Nie spodobato si¢ to konserwatystom.

W dniach od 19 do 21 sierpnia 1991 roku z inicjatywy przewodniczacego KGB, Wta-
dimira Kriuczkowa, powstal Panstwowy Komitet do spraw Stanu Wyjatkowego (PKSW),
zrzeszajacy w swoich szeregach czolowych przedstawicieli wtadzy centralnej ZSRR.
Czlonkowie Komitetu postawili sobie za cel zahamowanie zmian dazacych do ostabienia
roli wladzy centrum i rozpadu panstwa zwiazkowego. PKSW, nie uzyskawszy poparcia
Michaita Gorbaczowa, internowal prezydenta ZSRR i przeniost jego kompetencje na
wiceprezydenta ZSRR, Giennadija Janajewa. Nastepnie do Moskwy sprowadzone zostaty
czolgi, a w panstwie ogloszono stan wyjatkowy. Dziatania te spotkaty si¢ ze zdecydowa-
nym sprzeciwem ze strony mieszkancow stolicy oraz prezydenta Rosyjskiej Federacyjnej
Socjalistycznej Republiki Radzieckiej (RFSRR) Borysa Jelcyna. Ostatecznie pucz upadt
po uptywie trzech dni i w rezultacie skompromitowat zardéwno swoich organizatorow, jak
i Komunistyczng Parti¢ Zwigzku Radzieckiego, z ktorej si¢ oni wywodzili [Kowalska,
Madej, Pucz Sierpniowy...].

Od 20 sierpnia do 16 grudnia ze sktadu ZSRR wyszty wszystkie republiki.
8 grudnia 1991 roku symbolicznie gtowne republiki—zatozyciele ZSRR — Ukraina,
Biatorus i Rosja — podpisaly Umowy Biatowieskie 1 postanowity o powotaniu
Wspolnoty Niepodlegtych Panstw, ktora petnita wytacznie funkcje koordynacyjne.
21 grudnia w Atma-Acie przedstawiciele innych republik wsparli zapisy umowy.
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Realnie ZSRR przestat istnie¢ 26 grudnia 1991 roku po samolikwidacji ostatniego
zwigzkowego organu: Rady Republik Rady Najwyzszej ZSRR. Tak wigc po 68
latach i 361 dniach od zalozenia upadio najwigksze w historii panstwo komuni-
styczne, ktore zostawilo po sobie duzo zlych, ale i rownie duzo nostalgicznych
wspomnien wsrdd osob starszych.

Propaganda pieriestrojki jest niezwykle ciekawa, poniewaz ma inny, tagod-
niejszy charakter niz w poprzednich okresach historycznych ZSRR. Gdy w la-
tach 1985—-1986 jeszcze istniala, to z czasem coraz wigcej wolnosci otrzymywali
dziennikarze i ich publikacje. Propaganda przeksztatcata si¢ w maching krytyki
wszystkich, a glownie wyzszych wiladz.

Poczatkowo media sprawowaty swoja pierwotng funkcje agitacyjng i wydaj-
nie stluzyly rzadom komunistycznym. Taki stan trwat do 1987 roku, kiedy ogto-
szono glasnost. Chociaz faktycznie krytyka wladz, w tym wyzszych, zaczeta si¢
juz od 1985 roku, ale to w 1987 roku osiagneta najwickszg skale.

Tak wigc na poczatku pieriestrojki w przekazach propagandowych jeszcze
sprzyjano celom organéw wiadzy.

Rys. 72. Oktadka 16. numeru czasopisma ,,ITeperp” z sierpnia 1985 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

W okresie od 1985 roku do 1988 roku walka z alkoholizmem stata si¢ jednym
z gtownych tematow oktadek badanych czasopism. O faktycznym przebiegu kam-
panii pisatem wyzej, wiec teraz tylko prezentuj¢ przyktad agitacji do trzezwosci.
Oktadka 16. numeru czasopisma ,,ITepens” z sierpnia 1985 roku (rysunek 72) ob-
razuje mezezyzng, ktory pochyla sie nad zasmieconym, brudnym stotem i nalewa
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sobie wino do szklanki. Z przeciwnej strony pochyla si¢ ku niemu zakapturzona
posta¢ $mierci z kosg 1 w biatym stroju, co wywotuje przerazenie na twarzy alko-
holika. Podpis brzmi:

— Szanujesz mnie?

Jest to powszechne i juz anegdotyczne powiedzenie uzywane przez al-
koholikow ,,przy kieliszku”. Moze wydawac si¢ dziwne, ze $mier¢ jest ubrana
w biaty kaptur, ale wyjasnia to etymologia jezykowa. W jezyku rosyjskim stowo
,oenenpkas” (bielenkaja), czyli biala, jest synonimem stowa ,,wodka”. Gdy nawet
wczesniej to stowo nie miato pozytywnych konotacji, na co dowodem jest cho¢by
nazwa choroby spowodowanej alkoholizmem: ,,biata gorgczka”, to podczas pie-
riestrojki takie okreslenie wodki nabrato jeszcze bardziej negatywnego znacze-
nia. Smier¢ w antyalkoholowych przekazach personifikowano zatem jako postaé
w bialej szacie i kapturze. Przedstawiony na oktadce obraz nie r6zni si¢ zasadniczo
swoim zamystem od wczesniejszych przyktadow, przekazujac identyczng tresc:
akoholizm prowadzi do $mierci.

Rys. 73. Oktadka 16. numeru czasopisma ,,ITeperp” z sierpnia 1986 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Drugim przyktadem wspotpracy propagandzistow z wtadza moze by¢ tresé
oktadki 16. numeru czasopisma ,,Ilepensn” z sierpnia 1986 roku (rysunek 73).
[lustracja przedstawia mezczyzng w bogatym domu, modlgcego si¢ do obrazow
i krzyzy. Na krzesle lezy gazeta z napisem: ,,Ustawa o dziataniach w sprawie walki
z dochodami spoza pracy”. Podpisy pod obrazkiem brzmig:
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Modlitwa spekulanta
— Boze, daj mi podpowiedz, jak mam zy¢ tylko za pensje?

Karykatura ilustruje tre$¢ ustawy, ktora uderzata w spekulantow, czyli oso-
by sprzedajace te same towary kilka razy. Jak juz wspominatem, 6w akt prawny
w istocie godzit w prostych kotchoznikéw, ktorzy sprzedawali owoce z wlasnych
ogrodkow. Pokazana na oktadce scena ma za zadanie wysmia¢ spekulantow, kto-
rzy majg duzo pienigdzy, co zobrazowano bogatym wystrojem pokoju, i bojg si¢
konfiskaty oraz biedy.

Interesujace jest to, ze pojawit si¢ tu motyw religii. Wiara w co$ innego niz ko-
munizm w ZSRR nie byta wprawdzie zakazana, ale co najmniej nie byta wspierana.
W czasach Gorbaczowa ta sytuacja zaczela si¢ zmieniac, a przywotana tu oktadka
jest jedna z ostatnich, ktore sugeruja, ze w oczach ideologdéw, konfesja jest cecha
charakterystyczng charakterystyczng tylko dla spekulantéw oraz innych przestepcow.

Rys. 74. Oktadka 3. numeru czasopisma ,,I[Tepens” z lutego 1987 roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

Ostatnim przyktadem panstwowej propagandy, ktory zaprezentuje, jest ry-
sunkowy komunikat z oktadki 3. numeru czasopisma ,,[lepens” z lutego 1987
roku (rysunek 74). W tym przypadku propagowano kolejny program Gorbaczowa
— panstwowg kontrole jakosci produkcji. Na obrazku zilustrowano znanych boha-
terow radzieckich kreskowek: Buratino, Malwing, Piera i pudla Artemona. Gtowny
bohater, potamany i obolaty, porusza si¢ o kulach. W tle wida¢ fabryke zabawek.
Na dole umieszczono podpis:
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Malwina: — Alez wybrakowany! Nie ma na nim znaku panstwowej kontroli jakosci
produkgcji!..

Aby zrozumie¢ sens tej oktadki, nalezy przypomnie¢ sobie, ze wszystkie
osoby na tym rysunku sg bohaterami filmow rysunkowych dla dzieci z serii ,,Bura-
tino”. Pokazana w tle fabryka zabawek wyprodukowata Buratino z licznymi defek-
tami, poniewaz nie korzysta z wtasciwej i skutecznej panstwowej kontroli jakosci
produkcji. Jak napisatem wyzej, program ten rzeczywiscie na poczatku pomogt
w utrzymaniu jako$ci na dobrym poziomie, ale i tak ostatecznie okazat si¢ porazka
systemu z powodu licznych nieprawidlowosci.
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Rys. 75. Oktadka 16. numeru czasopisma ,,Kpoxoqun™” z czerwca 1988 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil””.html [dostep: 19.02.2021].

Po okresie systemowej, rzadowej propagandy przyszedl czas na wyelimino-
wanie jej w 1988 roku przez wolno$¢ wypowiedzi. Uwazam, ze po przejrzeniu
licznych oktadek propagandowych, ktore w wickszosci przedstawiajg ten sam
przekaz z nielicznymi zmianami, moge stwierdzi¢, iz niezalezne czasopisma ofe-
rowaly znacznie ciekawsze przestania agitacyjne.

Na oktadce 16. numeru czasopisma ,,Kpoxoauin” z czerwca 1988 roku (rysu-
nek 75) zamieszczono stylizowany obraz Don Kichota, walczacego z wiatrakami.
Pedzacy na starej szkapie rycerz skierowat swoja wiodczni¢ z napisem ,,inicjatywa”
w stron¢ duzego, skorumpowanego i biurokratycznego wiatraka, symbolizujace-
go posta¢ przywodcy ZSRR, ktory broni si¢ $§migtami o ksztaltach paragrafow,
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na przyktad ustaw. Jest to prosta i lakoniczna alegoria tego, w jaki sposob odbywa-
la si¢ przebudowa. Jesli byta jakas inicjatywa, to nie docierata do wladz, a nawet
wowczas, gdy dotarta, odrzucano ja, powotujac si¢ na paragrafy ustaw. Podobnie
jak wiatrakowi byty obojetne dazenia bohatera powiesci Miguela de Cervantesa,
tak samo biurokratom i konserwatywnym wtadzom byly obojetne inicjatywy se-
paratystyczne.

Nastepna oktadka 21. numeru czasopisma ,,Kpokoaun™ z lipca 1989 roku (ry-
sunek 76) przeraza swoja absurdalng trescig. Wida¢ na niej manifestacje pod okna-
mi rejonowej rady. Ludzie trzymaja transparent z hastem: ,,Cata wtadza w rece

122

rad!”, a deputowani patrza na to z okna i mowia:

Tylko tego nam brakowato...
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Rys. 76. Oktadka 21. numeru czasopisma ,,Kpoxoaui™ z lipca 1989 roku

Zrédto: http://publ.lib.rs/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_>Krokodil” html [dostep: 19.02.2021].

To sytuacja, z ktoéra mozna byto czesto si¢ spotkaé podczas drugiej fazy
pieriestrojki. Rzad centralny postulowal, aby wiecej demokracji w rozumieniu
wigkszej wladzy odda¢ w rece wladz miejscowch. Co do sensownosci tego typu
zabiegow mam wielkie watpliwosci. Formalne przeksztalcanie miejscowych rad
w rzeczywiste organy witadzy, ktére nie wykonuja odgérnych rozporzadzen, tylko
rzadzg samodzielnie, byto spelnieniem marzeniem o decentralizacji, ale dla ko-
munistow byto czyms katastrofalnym. Radni nizszych szcebli z poszczegolnych
republik byli przyzwyczajeni do postusznego wykonywania zadan i otrzymywania
za to gratyfikacji finansowych, wigc wielu z nich nie wyobrazalo sobie, na czym
ma polegac ich praca i jak ja w ogole sprawowac. Najwiecej byto takich, ktdrzy nie



272 Taras Didyk

chcieli pracowac i bali si¢ odpowiedzialnosci, jaka spadta na nich bezposrednio od
wladz wyzszych. Musieli si¢ przede wszystkim liczy¢ z opinig zwyktych, czesto
niezadowolonych obywateli. Nie interesuje nas dolna czes$¢ oktadki, bo jest to tyl-
ko zapowiedz humoreski na jednej ze stron wydania. Takie podpisy pojawialy si¢
przez jakis czas na oktadkach ,, Kpoxogun™, od kiedy zmieniono ksztalt oktadek.

Kolejnym, niewyobrazalnym dotychczas motywem propagandowym, byta
krytyka Stalina i jego otoczenia. Wprawdzie w czasach Chruszczowa wtadza pro-
wadzita destalinizacjg, ale byt to dopiero poczatek przedsigwzigcia, w ramach kto-
rego nie podejmowano dziatan o szerokim zasiggu. Natomiast podczas pieriestrojki
i ogloszenia glasnosti watek destalinizacji podjgto na szerszg skalg. Ujawniono
wtedy wszystkie przestepstwa rezimu: deportacje, gtod, represje. Katalizatorem
stata si¢ wypowiedz Gorbaczowa podczas uroczystych obrad Centralnego Komi-
tetu KPZR, Rady Najwyzszej ZSRR i Rady Najwyzszej RFSRR, poswieconych
70-leciu Wielkiej Pazdziernikowej Socjalistycznej Rewolucji w Kremlowskim
Patacu Zjazdow 2 listopada 1987 roku:

Teraz duzo dyskutuje si¢ o roli Stalina w naszej historii. Jego osoba jest skrajnie
sprzeczna. Odnoszac si¢ do historycznej prawdy, musimy uzna¢ ewidentny wktad Stalina
w walke o socjalizm, jego podboje, ale musimy tez wytkna¢ brutalne polityczne btedy,
samowolg, ktorych si¢ dopuscit zaréwno on, jak i jego otoczenie, za ktore nasz narod
zaptacit ogromng ceng i ktore mialy powazne skutki dla zycia naszego spoleczenstwa.
Niektorzy twierdzg, ze Stalin nie wiedziat o faktach bezprawia. Dokumenty, ktorymi
dysponujemy, potwierdzaja, ze tak nie byto. Wina Stalina i jego najblizszego otoczenia
za dopuszczenie si¢ masowych represji i bezprawie jest bezdyskusyjna, ogromna i nie-
wybaczalna, a odpowiedzialno$¢ ponosi przed partia i narodem. To lekcja dla wszystkich
pokolen [Topbaués, Oxkmsbps u nepecmpotixa...].
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Rys. 77. Oktadka 35. numeru czasopisma ,,Kpokonmi” z grudnia 1989 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].
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Wykrywanie przestepstw stalinowskich spotkato si¢ z duzym poparciem spo-
tecznym. W zwiazku z tym pojawily si¢ dziesiatki wystgpien i artykutéw ujawnia-
jacych wykroczenia z czasdéw stalinowskiego rezimu. Media réwniez nie pozostaly
obojetne wobec tego zagadnienia. Oktadka 35. numeru czasopisma ,,Kpoxomun”
z grudnia 1989 roku (rysunek 77) prezentuje jedng z prac plastycznych konkursu
,»,Oczami glasnostii”. Na rysunku artysta zobrazowat twarz Stalina w calosci wy-
petiong ludzkimi czaszkami. Ilustracje podpisano:

I potozy si¢ cieniem na ponad wiek...

To zdanie jest przeksztatlcona wersja wiersza Borisa Pasternaka Jedyne dni. W ory-
ginale zdanie ,,A dzien trwa dtuzej niz sto lat” méwi o dlugich pigknych i spokojnych
dniach, w analizowanym podpisie ilustracji ,,cien” symbolizuje strach przed stalinow-
skimi represjami w ZSRR. Na zaprezentowanym wizerunku ukazano zatem Stalina jako
krwawego dyktatora.
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Rys. 78. Oktadka 17. numeru czasopisma ,,Kpoxoaui” z czerwca 1989 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

Temat nastepnej oktadki, ktora przeanalizuje, jest rowniez zwigzany ze Sta-
linem, ale tym razem ilustrator podjat si¢ krytyki jego otoczenia i poézniejszych
nasladowcow. Na oktadce 17. numeru czasopisma ,,Kpokoaun” z czerwca 1989
roku (rysunek 78) uwidoczniono dziwna, na pierwszy rzut oka, sytuacje. W tle
zobrazowano znany z Ewangelii opis ukrzyzowania Jezusa na Golgocie. Na pierw-
szym za$ planie ilustracji oktadkowej narysowano mezczyzng w biatej skromnej
szacie z czasow biblijnych, w lewej rece trzyma worek z napisem ,,30 srebrnikow”,
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a prawg ma wzniesiong z wyeksponowanym palcem wskazujacym. Mozna si¢ do-
mysli¢ sie, ze ten mezczyzna jest Judaszem Iskariotg. Naprzeciw niego stoi dzien-
nikarka, z wyciagnietym w jego kierunku mikrofonem, oraz klgczy kamerzysta,
nagrywajacy wywiad. Ilustracj¢ uzupeliono o odpowiedz Judasza:

Judasz: — Nawet nie zamierzam przepraszac. To byly takie czasy.

Zdawac by si¢ moglo, ze ukazana sytuacja nie ma nic wspolnego ze Zwigzkiem
Radzieckim, ale obrazek ma wymiar metaforyczny. Iskariota uosabia tych wszyst-
kich winowajcow, ktoérzy w czasach przebudowy na wszelkie mozliwe sposoby
odcinali si¢ od przestepstw rezimu, thumaczac si¢ koniecznos$cig i brakiem moz-
liwosci wyboru: ,,Musielismy to robi¢, bo to byly takie czasy”. To zdanie stalo si¢
najpopularniejsze w krggach bytych uczniow Stalina i zwolennikow represji. W tym
przypadku Judasz, ktory zgodnie z tradycjg dopuscit si¢ najciezszego grzechu, jest
symbolem tych wszystkich, ktorzy nie zamierzaja przeprosic za swoje przestepstwa
stalinowskie. Warto zaznaczy¢, ze dolna czgé¢ oktadki, odsytajaca do jednego z ar-
tykutéw w wydaniu, odgrywa rowniez wazng role. Napis ,,Muzy na progach Guta-
gow” kieruje nas na 6 strone, gdzie znalazt si¢ artykul Teatr za drutem kolczastym,
w ktérym autor opowiada o ciezkim zyciu na zestaniu. To odniesienie tylko wspiera
atmosfere oktadki, pokazujac, za co nie chcg przepraszaé zdrajcy.
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Rys. 79. Oktadka 12. numeru czasopisma ,,Kpoxogun” z kwietnia 1991 roku
Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil””.html [dostep: 19.02.2021].
Odchodzac od tematow politycznych, trzeba koniecznie wspomniec, ze

w czasach pieriestrojki w mediach po raz pierwszy pojawily si¢ propagandowe
przekazy dotyczace spraw obyczajowych. Pierwsze z nich zwracaly uwage na
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zanikanie moralno$ci wérod spoleczenstwa. Pod koniec lat 80. w ZSRR mtodziez
z radoscig przejmowata zachodnie idee, co spotkato si¢ z krytyka przedstawicieli
starszych pokolen. Ze wzgledu na owe nowinki, wielu ludzi postrzegato catkowita
entropi¢ nie tylko w spoteczenstwie, ale tez we wlasnych rodzinach.

Na oktadce 12. numeru czasopisma ,,Kpokoaun™ z kwietnia 1991 roku (ry-
sunek 79) wida¢ rysunek, ktory w nieco groteskowej formie przedstawia zmiany
zachodzace w spoleczenstwie. Po lewej stronie zobrazowano rodzing uosobionych
kurczakow: koguta, kure, kurczeta i jajka. Po prawej stronie narysowano dwa mate
kurczeta ubrane w modne w tym czasie stroje mlodziezowe. Maty kogucik pali,
a kurka (prawdopodobnie corka rodziny) mowi:

Mamusiu, my z Pietig wkrotce doczekamy si¢ kurczatka.

Z min rodzicow mozna wywnioskowaé, ze sg mocno niezadowoleni. Ta ilu-
stracja pokazuje wiec obraz skutkow ,,rewolucji seksualnej”. Oktadkowy prze-
kaz propaguje krytyke tego, ze mtodzi bawig si¢ w dorostych, myslac, ze sg do
wszystkiego przygotowani. Takie zachowania budzily wowczas duzy sprzeciw
spoteczny, co zreszta nie zmienito si¢ do dzisiaj. Dzieci nie powinny zbyt wczesnie
wchodzi¢ w dorostos¢, ktora bazuje na odpowiedzialnosci, a nie na podejmowaniu
nieprzemyslanych decyzji, zwlaszcza pod wptywem alkoholu, innych uzywek czy
popedu seksualnego.

Jeszcze bardziej ide¢ degradacji spoleczenstwa podkresla napis na dole:
,,Polowanie na cztowieka, bronigcego wtasnej godnosci”. Ilustracjg do tekstu jest
malutki obrazek, na ktorym jeden mezczyzna ucieka od drugiego, biegnacego za
nim z widcznia. Ten element oktadki odsyta nas do jednego z artykutéw badanego
numeru. W satyryczny sposob opisuje on, jak zwykty cztowiek broni si¢ przed
radzieckim systemem, ktory go ciagle lekcewazy i oszukuje. L.aczac zatem dwa
elementy tej oktadki, mozemy zobaczy¢ w niej kolejny zamyst: bronigcy moral-
nosci radziecki system za pomocg represji i tworzenia réznicy miedzy ludzmi
samodzielnie spowodowat rozpad i degradacje¢ kultury spoteczne;.

Kolejnymi wazkimi tematami socjalnymi okresu pieriestrojki bylty ubo-
stwo 1 deficyt. W czasach komunistycznych sklepowe potki swiecily pustka-
mi. Wprawdzie czasy zastoju mozna byto uzna¢ za stosunkowo ,,bogate i syte”,
ale w latach deficytu konca lat 80. braki towarowe staty si¢ prawdziwym prze-
klenstwem dla mieszkancow miast. W wielu sklepach nie byto dostownie nic.
Brezniewowski slogan: ,,Ekonomia musi by¢ ekonomiczna” zasadniczo stat si¢
hastem przebudowy.

W przesmiewczy sposob skale deficytu pokazuje oktadka 21. numeru czasopi-
sma ,,Kpokogmi™” z lipca 1991 roku (rysunek 80). Zilustrowano na niej siedzacych
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Rys. 80. Oktadka 21. numeru czasopisma ,,Kpoxoaun™ z lipca 1991 roku

Zrédto: http://publ.lib.rs/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_>Krokodil” html [dostep: 19.02.2021].

naprzeciwko siebie niedzwiedzia i ubranego w tachmany cztowieka. Obydwie posta-
ci ciaggng swoje stopy do ust. Niedzwiedziowi wychodzi z pyska dymek z napisem:

— Ostatni raz pokazuje!

Powszechnie wiadomo, ze niedzwiedzie czgsto liza swoje tapy podczas snu
zimowego. Nie bede opisywacé, z jakiego powodu to robig naprawdg, lecz przy-
pomng ludowy przekaz, zgodnie z ktorym w taki sposéb wysysaja thuszez spod
skory 1 zwalczajg glod. Powiedzenie ,,ssac tapg” w jezyku rosyjskim, jak rowniez
w ukrainskim i polskim, znaczy przebywac¢ w wielkim ubdstwie, nawet takim,
ze nie ma mozliwosci zjedzenia nawet kawatka chleba. Oktadka prezentuje, jak
niedzwiedz uczy cztowieka ssac tape. Mezczyzna jest zatem symbolem wigkszej
czesci spoleczenstwa, ktora pozostaje bez pracy, oszczednosci i srodkdow do zycia.
Jak gtosi przekaz propagandowy, jedyne, co im pozostaje, to ,,ssanie tapy”.

Malutka zapowiedz tekstu na dole, z ktérg spotykamy si¢ po raz kolejny,
tym razem odsyta do tekstu Kto zabrat bank?, czyli Kto obrabowat bank?. Autor
$mieje si¢ z policji i jej niezdolnos$ci lub niecheci do pracy. Rysunek uciekajacego
z workiem pieniedzy policjanta pokazuje, kto tak naprawde jest przestepca. Ta
czes$¢ oktadki nie jest bezposrednio powigzana trescig z gtdwng karykatura, ale
jest to raczej zapowiedz dalszej krytyki. Dlatego wtasnie nad tym si¢ nie skupiam.

Autorzy oktadek w czasopismach nie zrezygnowali z okazji wySmiewania
nowej mody, a mianowicie ogladania ,,tasiemcowych” seriali wyprodukowanych
w Ameryce Lacinskie;.
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Rys. 81. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,Kpokoaur” z maja 1989 roku

Zrédlo: http:/publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_”Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

,,Chodzmy, chodzmy, bo jeszcze przegapimy film”, to cz¢sto wypowiadany przez kobie-
ty tekst, przypominajacy o rozpoczynajacym si¢ za chwile odcinku serialu. Babcie opusz-
czaty wowczas tawki, matki szybko odbieraty dzieci z przedszkoli, a na drzwiach sklepow
sprzedawczynie wywieszaly tabliczki z napisem ,,Remanent”. Kazdy filmowiec mogiby
pozazdros$ci¢ ogladalnosci pierwszych seriali w ZSRR [3anbko,Cepuanst 80-90-x...].

Telenowele: Niewolnica Isaura, Bogaci tez ptaczq, Po prostu Maria byty praw-
dziwymi hitami tamtych czasow. Dzisiejsze seriale netflixowe czy Gra o tron nawet
nie zblizajg si¢ poziomem popularnosci do oper mydlanych z czaséw pieriestrojki.
W panstwie zaczeto nazywac dzieci imionami ulubionych bohaterow, takich jak
Isaura czy Huan. Nad losami Marianny ptakat caty ZSRR, dzieci bawity si¢ w plan-
tacje, domy we wsiach staty si¢ hacjendami, na ptotach pojawialy si¢ napisy ,,Wol-
no$¢ dla Izaury”, a dziewczeta masowo zaczetly uktadac fryzury ala [zaura. Seriale
staty si¢ prawdziwym fenomenem dla radzieckiego widza, ktory wczesniej abso-
lutnie nic podobnego nie widzial. Nawet ci, ktorzy nie mieli telewizordéw, chodzili
do sasiadow, aby ogladac serial. Ze wspomnien mojej babci wiem, ze wieczorem
mieszkancy catej wsi zbierali si¢ w pigciu domach i ogladali Niewolnice Izaure.
Latem, kiedy byto duzo pracy w polu, na péttorej godziny wies$ po prostu zamierata.
Nawet krowy wczesniej sprowadzano z pola, zeby zdazy¢ z dojeniem do czasu emi-
sji serialu. Kiedy w jednym gospodarstwie sptoneta szopa, nikt tego nie zauwazyt, bo
wszyscy ogladali telenowele. A gdy kto$ nie obejrzat jakiegos$ epizodu, to nastepnego
dnia grupa sgsiadek relacjonowata wszystko z najmniejszymi szczegotami.

W zasadzie caty kraj opanowata moda na ogladanie seriali, pozwalaty bo-
wiem ludziom na eskapizm od problemdw codziennego zycia; w wyobrazni prze-
zywali wraz z bohaterami mito$¢ i szczg$cie w nierealnym $wiecie, a czasami
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moze nawet odnajdywali w tragediach fikcyjnych postaci odzwierciedlenie wta-
snych dramatow zyciowych. Z tego tez powodu temat podjeli propagandzisci,
czego przyktadem moze by¢ oktadka 13. numeru czasopisma ,,Kpokoaun” z maja
1989 roku (rysunek 81). Zobrazowano na niej dwie kobiety wiejskie. Jedna niesie
cigzkie dzbanki z mlekiem, a druga stert¢ siana. Ta praca nie jest lekka 1 wida¢, ze
obie sa zmgczone i smutne. Podpis pod rysunkiem wyjasnia jednak, ze smutek na
ich twarzach nie pojawit si¢ z tego powodu:

— Kiedy Leoncio wystat Izaurg na plantacje, moje serce zaczeto krwawié!

Kobiecie zal Isaury. Tak wigc obie rolniczki sg zasmucone z powodu losow
bohaterki serialu, a nie wlasnej, analogicznej sytuacji.

Podobnie jak na ilustracji 80., tu dolna cze$¢ oktadki nie jest powigzana tre-
sciowo z gtdéwnym rysunkiem. Widzimy tu lezacego z grypa czerwonego krokody-
la, maskotke wydania ,,Kpoxoaun™. Napis glosi: ,,Jak wyleczy¢ system zdrowia?”.
Jezeli przejdziemy na czwartg strong, to zobaczymy kolejny satyryczny tekst, kry-
tykujacy dzialania wladz w systemie zdrowia i niemal wprost mowiacy o korupcji
w tej gatezi gospodarczej. Podobnie jak w poprzednim przyktadzie, ten jest po
prostu nawigzaniem do ciekawej tresci ze srodka wydania.
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Rys. 82. Oktadka 32. numeru czasopisma ,,Kpoxogun™ z listopada 1989 roku

Zrodto: http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].

Pieriestrojka to okres rozwoju uczué¢ nacjonalistycznych w wielu nacjach
ZSRR, a jednym z najwazniejszych wskaznikow istnienia narodu jest jezyk. Jak
pamigtamy, wladze Kraju Rad w czasach zastoju na wszelkie mozliwe sposoby
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prowadzily i wzmacniaty rusyfikacj¢. Jezyk rosyjski uznano wowczas za jezyk
migdzynarodowy, co podano w watpliwo$¢ w czasie przebudowy. Kwestia na-
rodowos$ciowa pojawita si¢ w prasie razem z glasnostig. Charakterystyczna jej
cechg okazato si¢ to, ze wydania w jezyku rosyjskim wspieraly wytacznie ten
jezyk, podczas gdy edycje regionalne nie dos¢, ze tego nie robity, to nawet mocno
sprzeciwialy sie¢ wobec takiej polityki.

Aby porownac stanowiska mediow wobec kwestii jezyka, zaprezentuj¢ dwie
oktadki: pierwsza to 32. numer czasopisma ,,Kpokonun” z listopada 1989 roku
(rysunek 82), a druga — 1. numer czasopisma ,,Ilepeusn” ze stycznia 1989 (rysu-
nek 83). Od razu wyjasnimy sobie, ze dolna cze$¢ oktadki ,,Kpoxogun” w tym
przypadku nie tylko nie jest powiazana z trescig gldownego rysunku, ale tez nie
odsyta do zadnej propagandy, ale jedynie do krotkiej opowiesci humorystyczne;.
Na pierwszej oktadce wida¢ budowe wiezy Babel z ktdcacymi si¢ ludzmi. Pierw-
szy plan kompozycji obrazka zawiera wizerunki kréla i radcy. Ich dialog zapisano
w dolnej czgsei ilustracji:

— Czemu budowa nie idzie?
— Nie mogg znalez¢ jezyka migdzynarodowej komunikacji!

,0. L rzekt Pan: Oto jeden Iud i wszyscy maja jeden jezyk, a to dopiero poczg-
tek ich dzieta. Teraz juz dla nich nic nie bedzie niemozliwe, cokolwiek zamierzg
uczyni¢. 7. Przeto zstapmy tam i pomieszajmy ich jezyk, aby nikt nie rozumiat je-
zyka drugiego! 8. I rozproszyt ich Pan stamtad po catej ziemi, i przestali budowac
miasto” [I KM 11: 6-8] — ten cytat z biblijnej / Ksiegi Mojzeszowej opisuje, jak
na §wiecie pojawity sie rozne jezyki i jak z tego powodu ludzie nie zdotali wybu-
dowa¢ wiezy Babel — nie udato im si¢ porozumieé¢. Autorzy oktadki odwotali si¢
wlasnie do tej historii. Wieza stanowi alegori¢ przysztosci 1 panstwa, ktére maja
zbudowac obywatele. Jednak cos$ si¢ stato, dotychczasowy ,,migdzynarodowy”
jezyk rosyjski zastapity rozne jezyki mniejszosci. Nikt nie chce komunikowac sig
w innym jezyku niz wilasny. Krdl, jako wtadca, nie rozumie, co si¢ stato. Dlaczego
budowa nie rusza z miejsca? Faktycznym zamystem propagandzistow jest zatem
to, aby przyjeto jeden jezyk, gdyz budowa przysztosci nie bedzie postgpowata
sprawnie bez wspolnej ptaszczyzny i metody porozumienia. Okladka propaguje
rosyjskie dazenie do przyjecia jednego wspdlnego jezyka.

Zupetnie inng postawe wykazala redakcja wspomnianego wczesniej czasopi-
sma ,,ITepers”. Na tym rysunku uwidoczniono zimowy park, w ktorym na fawce
siedzg typowi ,,dresiarze”. Pala, rozrzucajg $mieci, pijg piwo. Naprzeciw nich stoi
maty chlopiec z tornistrem na plecach i z wysoko zadartym nosem, prezentujac
takg postawa pyche. Podpis glosi:
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Rys. 83. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,Ilepers” ze stycznia 1989

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

— Co tam maty, tez z lekcji uciektes?
— Nie! Mnie, na prosbe¢ rodzicow, zwolnili z nauki jezyka ukrainskiego!

Warto zaznaczy¢, ze wypowiedz chtopca zostata zapisana mieszankg ukrain-
skiego i tamanego rosyjskiego, co w oryginale brzmi tak: ,,He! Mene no po3s0i
0aTbKiB OCII000WIIN BiJl i3y4€eHist yKpalHChKoro sizuka!”, Jak wige widaé, w czasopi-
$mie ,,Kpoxomur” mowito si¢ o tym, Ze bez jezyka rosyjskiego upadnie budowa kraju,
a w tym przypadku propagandzi$ci wysmiewali rosyjskojezycznych ,,honorowych”
obywateli ukrainskich, ktorzy nie potrafili nawet poprawnie utozy¢ zdania w zadnym
z tych jezykow. Na oktadce pokazano, jak cztowiekowi od najwczesniejszych lat zycia
,wkladato si¢ w glowe” ide¢ o wielkosci 1 dominacji jezyka rosyjskiego nad innymi,
arobili to przede wszystkim rodzice. ,,IIepern” catg swojg narracja z tej oktadki osgdza
takie podejscie i takich ludzi, zachgcajac do postugiwania si¢ jezykiem kraju, w ktorym
sie mieszka. Ta mysl jednak do dzisiaj nie stata si¢ aksjomatem.

Jak widzimy, prasa zaczynata odzwierciedla¢ dazenia catego ZSRR, a raczej
dazenia poszczegolnych narodowosci 1 jednostek. Pod koniec istnienia ZSRR oraz
w RFSRR zaczeto w Rosjanach budzi¢ uczucia imperialistyczne, poczucie przyna-
lezno$ci do wielkiego narodu. Wielu politykow robito to celowo, bojac sig, ze od
panstwa oddziela si¢ nie tylko autonomiczne republiki, ale tez pozostale. Powodem
obaw byto gtownie ogloszenie suwerennosci przez Tatarstan, Jakucje i Buriacje.
Szowinisci podsycali strach o utrate panstwa, ktory po ,,paradzie suwerennosci” byt
silny, jak nigdy dotad. Przyktadem takiego umys$lnego napr¢zenia stosunkdw moze
by¢ propagandowa oktadka 3. numeru czasopisma ,,Kpokoami” ze stycznia 1991
roku (rysunek 84). Dolna cze$¢ oktadki mnie nie interesuje, bo odsyta wytacznie
do reklamy z nowa cena numeru wydania, koncentruje¢ si¢ zatem na glowne;j tresci.
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Rys. 84. Oktadka 3. numeru czasopisma ,,Kpokomui” ze stycznia 1991 roku

Zrédto: http://publ.lib.rs/ARCHIVES/K/”Krokodil”/ _>Krokodil” html [dostep: 19.02.2021].

Pokazano na niej wytyczone na ziemi granice i trzech mg¢zczyzn, kazdego w innym
kraju. Jeden z nich wypowiada kwestie, ktora umieszczono w dymku:

— Chlopaki! Wydaje mi sig, ze tu co$ nie gra!

Mgzczyzni ci upostaciowiajg bohaterow narodowych basni: Ili¢ Muromieca,
Aliosze Popowicza i Dobrynie Nikiticza i w ten sposob uosabiaja tradycje starej
Rusi Kijowskiej. Symbolizujg bowiem trzech braci—narody: Ukraincow, Biatoru-
sindw i Rosjan. Autor ilustracji pokazat, ze te bratnie kraje oddzielity si¢ od siebie
granicami i suwerennos$cig. Nie podobalo si¢ to zarowno wielu zwolennikom ko-
munizmu, jak i propagatorom jednego, wielkiego i historycznego panstwa rosyj-
skiego. Nalezy zauwazy¢, ze osoby te zapominaty, ze jeszcze w 1918 roku owe
trzy panstwa oglosity niepodleglos¢, po czym zostaty podbite przez bolszewikow.
Oktadka ta obrazuje kwintesencje rozpaczy i chegci powrotu do starych porzadkow.

W tym samym czasie na oktadce 1. numeru czasopisma ,,Ilepers” ze stycznia
1991 roku (rysunek 85) bardzo obrazowo pokazano, jak wygladata sytuacja ZSRR
w tamtym czasie. Narysowano mianowicie tonacg 10dz, na ktorej $piewa chor. Dy-
rygent juz jest pod woda, ale wcigz wymachuje batutg. Tak wiec na oktadce zilustro-
wano doktadnie to, o czym bata si¢ mysle¢ radziecka wtadza. Na poczatku 1991 roku
niemal wszystkie republiki oglosity suwerenno$¢, a Litwa — nawet niepodlegtosc.
Kazdy oswiecony cztowiek wiedzial, ze ZSRR rozpada si¢ i wkrotce albo bardzo si¢
zmieni, albo zostanie wymazany z mapy. Niektorzy przedstawiciele wladz podejmo-
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Rys. 85. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,ITepeus” ze stycznia 1991roku

Zrodto: https://www.perets.org.ua [dostep: 20.02.2021].

wali niezdarne proby ukrywania rzeczywistosci i deformowania faktow, na przyktad
wyspiewywali Migdzynarodowke i udawali, ze wszystko jest w porzadku, co byto po
prostu $mieszne i wlasnie podobne do dyrygowania tongcym choérem.

OKTASP + 1891

Rys. 86. Oktadka 28. numeru czasopisma ,,Kpoxogun™ z pazdziernika 1991 roku

Zrédlo: http:/publ.lib.r/ARCHIVES/K/”Krokodil”/_"Krokodil”.html [dostep: 19.02.2021].
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Jako ostatnig przedstawi¢ oktadke 28. numeru czasopisma ,,Kpokonun” z paz-
dziernika 1991 roku (rysunek 86). Wida¢ na niej postaci chtopca i dziewczyny,
stojacych na brzegu morza i patrzacych na zachdd stonca. Mtodzieniec mowi:

— Patrz, jaki pigkny zachdd...

Stonice z napisem ,,KPZR”, w potowie juz ukryte za horyzontem, ma czer-
wony kolor, ktory zabarwia wode¢ 1 niebo. Rysunek stanowi zatem metafore konca
Komunistycznej Partii Zwigzku Radzieckiego, konca ZSRR, konca wschodnie-
go komunizmu i czerwonej flagi. Ta przepelniona symbolika oktadka przekazuje
prawde o zakonczeniu si¢ ponad 68-letniego (68 lat 1 361 dni) etapu historii.

Propagandg pieriestrojki mozna zasadniczo podzieli¢ na dwa okresy: do 1988
roku i po 1988 roku. Pierwszy z nich cechuje jeszcze w jakims$ stopniu realizowa-
nie klasycznych radzieckich idei, za$ drugi — anarchia, wolnos¢, glasnost, odejscie
od politycznych i narzucanych przez parti¢ tematoéw, krytyka wszystkich i wszyst-
kiego, w tym zycia spotecznego i nowych trendow. W tamtym czasie ludzie mogli
sobie pozwoli¢ na wiele, co otwierato przed mediami i spoteczenstwem nowe
perspektywy. Niestety w wielu krajach postradzieckich nie cieszono si¢ dlugo
pokojem i wolnoscia.

Zakonczenie

Mam nadzieje, ze rzetelnie i drobiazgowo opisujac dzieje Zwiazku Socjali-
stycznych Republik Radzieckich, udato mi si¢ nakresli¢ tto historyczne, objasnia-
jace motywy i tresci przekazow propagandowych w okreslonych okresach istnie-
nia Kraju Rad. Na potwierdzenie stawianych w zwigzku z tym tez, dotyczacych
takiego, a nie innego katalogu tematéw podejmowanych przez propagandzistow
w kolejnych etapach ZSRR, przeanalizowatem 86 oktadek dwoch czasopism sa-
tyrycznych: ,,Kpoxomgmr” i ,,[lepers”.

Uwazam, ze wszystkie przedstawione przeze mnie rysunki oktadkowe mozna
uzna¢ za propagandowe. Niewinny obrazek przedstawiajacy staruszki, bohate-
ra basni czy tekst poety — to wszystko moze czytelnika prasy ,,programowac”.
Stopien perswazyjnosci poteguja obrazy, przez ,,docieranie do adresata zarazem
cierpliwe, jak i atrakcyjne, moze nawet uporczywe. Pozyskiwanie jego uwagi
i zabieganie o przychylno$¢, zjednywanie go dla wilasnej idei, a odstrgczanie od
przeciwnej” [Szulczewski, 1975, s. 62].

Na podstawie przeanalizowanych oktadek moge stwierdzi¢, ze propagan-
da ZSRR bytla jak zywa istota, zmieniajaca si¢ w zaleznos$ci od narracji wladz
i sytuacji historycznej. W czasie Nowej Polityki Ekonomicznej bolszewicka ma-
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china propagandowa dopiero si¢ uruchomiata. Wprawdzie podejmowano tematy
rewolucyjne, ale szybko z nich rezygnowano ze wzglgdu na socjalne podejscie
do wtadzy. Juz w tym czasie krytykowano Zachéd, jednak obecna byta tez deli-
katna, przyjacielska krytyka wtasnych wtadz. W tamtym momencie propaganda
dopiero si¢ rodzita, nabierata ksztattu i przygotowywata si¢ do dtugiego oddzia-
tywania.

Okres stalinowski odznaczat si¢ zardwno ,,zacisnigciem pasa”, jak i zamknie-
tym zestawem tematow: kultu jednostki, wszechobecnego nieprzyjaciela, wszech-
mocnego, ,,nadproduktywnego” radzieckiego bohatera i wrogiego Zachodu. Wta-
dze sakralizowano, a ateistyczny komunizm stat si¢ ,,religia”.

Trzeci duzy okres w historii propagandy to Il wojna §wiatowa. Czasopisma,
nawet humorystyczne, przyjety postawe bezwzglednej rozgto$ni antyniemieckie;j,
a pozniej antynacjonalistycznej. Radzieckich zotierzy okrzyknigto najwickszymi
bohaterami, a wrogow przedstawiano jako najgorsze bestie. W tamtych czasach
z przekazow propagandowych wyeliminowano wroga wewngtrznego, gdyz stal
si¢ po prostu niepotrzebny.

Odbudowa powojenna charakteryzuje si¢ stopniowym przej$ciem od przy-
jacielskich do jawnie wrogich relacji migdzy ZSRR a aliantami. Tym razem to
oni zostali uznani za najwickszych wrogow i prowokatorow wojny. Propaganda
przyjeta za gtdowny cel agitacje na rzecz dgzenia do pokoju.

Dojscie do wladzy Chruszczowa i $mier¢ Stalina catkowicie zmienity polity-
ke. Glownymi tematami propagandowymi staty si¢: pozycjonowanie ZSRR jako
socjalnego panstwa oraz chruszczowowskie nadprogramy z hastem: ,.kukurydza,
calizna, mi¢so 1 mleko”. W pozycji wroga ustawiono biurokratow, ktorzy wcze-
$niej tez nie cieszyli si¢ szacunkiem, a takze naukowcow, niepracujacych w celu
budowania i rozwijania komunizmu. Od czasu pierwszego lotu w kosmos propa-
ganda rowniez probowata pokazaé, ze ZSRR jest najlepszy, a gtownym hastem
byto: ,,Dogoni¢ i wyprzedzi¢ Ameryke”.

Propagandzisci z czas6w zastoju bazowali na tradycjonalizmie, agitujac do
powrotu do starych kanonow. Do krytyki Zachodu i biurokracji dotaczyli oczer-
nianie nacjonalistow. Z powodu duzego ryzyka wystgpienia ruchow separatystycz-
nych stale odbywato si¢ apelowanie do wspolnej historii, przekonywanie o prze-
wodniczej roli partii i zachg¢canie do stabilnego zycia. Co ciekawe, pojawit si¢ tez
watek ekologiczny.

Komunikaty informacyjne pieriestrojki nie zawsze mozna uzna¢ za propagan-
dowe, gdyz po 1988 roku pojawity si¢ dotychczas niespotykane przekazy z krytyka
wyzszych wladz. Jednakze dopiero po okresie glasnosti motoryka wolno$ci stowa
rozpedzilta si¢ na tyle, ze propaganda przeistoczyla si¢ w totalng krytyke obycza-
jowosci, fenomenow kulturowych i generalnie odeszta od watkoéw politycznych.
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W skrocie mozna powiedzieé, ze propaganda zrodzila si¢ 1 zaowocowata pod-
czas NEP-u. Czasy stalinowskich represji mozna poréwnaé¢ do okresu szkolnego,
kiedy propaganda przyjeta gtowne idee i tematy: wrog, bohater, partia. Druga woj-
na §wiatowa to okres przejsciowy, czyli czas, podczas ktoérego propaganda zajeta
si¢ wylacznie tematem wroga. Odbudowe mozna porownaé z uczelnig wyzsza,
kiedy juz znane przekazy przeksztatcity si¢ w nowe, jednak swoja trescig powta-
rzajgce i poszerzajace stalinowska szkote. Chruszczowowska odwilz przypomi-
na praktyki zawodowe, podczas ktérych propaganda pokazata, iz Swiat nie jest
czarno-biaty. Trzymajac si¢ zaproponowanej analogii, twierdzg, ze okres zastoju
to czas propagandowe;j ,,dorostosci” i odbywania przez nig statej pracy, podczas
ktorej nic si¢ nie zmienito, poniewaz propagandzisci sklaniali do tradycjonalizmu
oraz odbierania rzeczywisto$ci w zalozony przez parti¢ sposéb. Emerytura pro-
pagandy przypadta na czasy pieriestrojki, kiedy jej miejsce zajeta wolno$¢ stowa.
Propaganda ZSRR umarta po 69 latach zycia, zeby potem jako duch w mitach
o kietbasie po 2,20 rb. i smacznych lodach zamieszkac i sta¢ si¢ jedng z podstaw
dla idei ,,ruskiego mira”.

Etapy ,,zycia” radzieckiej propagandy, pokazane na przyktadach przekazéw
oktadkowych czasopism ,,Kpokommi™ i ,,Ilepens”, mozna przedstawi¢ w tabeli nr 1.

Tabela 1. Ewolucja propagandy radzieckiej

Epoka Wrég Bohater Partia
e zwolennicy starego e prosty chlop i pracownik|e Prowadzi panstwo
rezimu i opiekuje si¢
e spekulanci obywatelami.
Nep e producenci bimbru
o kapitalisci
e nacjonalisci
e Kosciot
e wszechobecny wrog |e radziecki zotierz e Stalin jest najlepszy.
wewnetrzny e pracownik e Decyzje partii sa
e kapitalisci e kofchoznik niepodwazalne.
. e Komunizm to nowa
Stalin . R
wiara, partia jest jej
kosciotem, Lenin
—relikwia, a Stalin
prorokiem.
o Niemcy, pdzniej e radziecki zotnierz e Partia prowadzi do
11 wojna Japor’lczycy zwyc.i(-;stwa.'
Swiatowa ° generalrnl.e nazisci o Za ojczyzne! Za
i faszysci Stalina!
e kolaboranci
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e Zachod e weterani e Partia jest najlepszym
e leniwi pracownicy e nadwydajni pracownicy przywodca.
e Dbiurokraci o Wszystko zawdzigczamy
Odbudowa partii.
e Komunizm obroni $wiat
przed niewolnictwem
w kapitalizmie.
e biurokraci e kukurydza e Partia jest wazna, ale od-
e Zachod e calizna chodzi na drugi plan.
Odwilz e Swinie i krowy
e obraz socjalnego panstwa
e kosmonauci
e Zachod e partia i jej kierownictwo
- e nacjonalisci o tradycjonalizm
Zastoj . L L L
e dysydenci e partia zajmuje przewodnie miejsce w zyciu spote-
czenstwa
o . e alkohol e Pieriestrojka i nowe e Partia stopniowo znika
Pieriestrojka . .
e spekulanci plany Z zycia.
do 1988
e brak
Pieriestrojka S . Lo
po 1988 o faktyczne zniknigcie strukturyzowanej radzieckiej propagandy

Zrodto: Opracowanie whasne.

Radzieckie przekazy propagandowe, utrwalone na oktadkach czasopism

»Kpokoaun™ i ,,Ilepeusn”, byly zatem jak zywa istota, ktdra rosta, zmieniata si¢
i adaptowata do stawianych przed nig zadan w kolejnych epokach historycznych,

a zwlaszcza do narracji wiadz.

Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.

Rys.
Rys.

Spis rysunkow

1. Oktadka 1. numeru czasopisma ,HepBonuii nepeus” z kwietnia 1922 roku ..... 155
2. Oktadka 26. numeru czasopisma ,,Kpokommn” z grudnia 1924 roku................. 156
3. Oktadka 3. numeru czasopisma ,depBonnii nepens” z lutego 1928 roku......... 157
4. Oktadka 10. numeru czasopisma ,,Kpokoauir” z marca 1927 roku ................... 158
5. Oktadka 14. numeru czasopisma ,,Kpokomun” z kwietnia 1926 roku ............... 159
6. Oktadka 2. numeru czasopisma ,depBonnii nepenp” ze stycznia 1928 roku.... 161
7. Oktadka 23.—24. numeru czasopisma ,JepBonuii mepers” z grudnia 1928 ...... 161
8. Oktadka 2. numeru czasopisma ,Hepsonutii [Teperp” z 1930 roku ................... 168
9. Oktadka 16.—17. numeru czasopisma ,4epBonuii [lepens”

z pazdziernika 1930 TOKU .......cccovviririririniiccccce e 170
10. Oktadka 9. numeru czasopisma ,depBonwuii [lepers” z 1931 roku ................. 171

11. Oktadka 4. numeru czasopisma ,HepBonuii [Teperp” z 1930 roku ................. 172



Funkcja propagandowa stron oktadkowych czasopism satyrycznych... 287

Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.

31

32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.

41

42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.

Oktadka 33. numeru czasopisma ,,Kpoxommn™ z listopada 1930 roku............. 174
Oktadka 11.—12. numeru czasopisma ,Yepsonnii [lepenp” z 1930 roku ........ 175
Oktadka 9. numeru czasopisma ,,Kpokoauia” z 1932 roku ........cceevevverieeenennne 176
Oktadka 15. numeru czasopisma ,Yepsonwuii [lepeus” z 1934 roku ............... 180
Oktadka 5. numeru czasopisma ,YepBonwuii [lepens” z 1934 roku ................. 181
Oktadka 5. numeru czasopisma ,,Kpokoauia” z 1935 roku .......ccceevvvverieennennne 182
Oktadka 12. numeru czasopisma ,Jepsonwuii [lepeus” z 1934 roku ............... 183
Oktadka 32. numeru czasopisma ,,Kpokommi” z 1936 roku ........ccccoeveevennneee 185
Oktadka 2. numeru czasopisma ,,Kpokoauia” z 1937 roku ........cccevevverieeerennne 186
Oktadka 27. numeru czasopisma ,,Kpoxommn” z 1936 roku ........cccccceeveeveennen. 191
Oktadka 2. numeru czasopisma ,, [Tepers” z maja 1941 roku .......ccoceeveneeee 192
Oktadka 28. numeru czasopisma ,,Kpokomwi™ z lipca 1942 roku.................... 193
Oktadka 32. numeru czasopisma ,,Kpoxommn” z 1942 roku .......ccccceoveveneenene 194
Oktadka 48. numeru czasopisma ,,Kpokommn” z 1942 roku ........ccccvevvevenneee 195
Oktadka 2. numeru czasopisma ,, [Teperp” ze stycznia 1943 roku.................. 197
Oktadka 7. numeru czasopisma ,, [leperp” z maja 1943 roku .......cccoeoeeennen. 198
Oktadka 23. numeru czasopisma ,, [lepenis” z maja 1943 roku ........ccceveneeee 198
Oktadka 28. numeru czasopisma ,,Kpokomuin” z 1944 roku ............cceevvveennnen. 200
Oktadka 30. numeru czasopisma ,,Kpoxommn” z wrze$nia 1945 roku............. 200
. Oktadka 25. numeru czasopisma ,,Kpokoxmn™ z lipca 1945 roku ................... 205
Oktadka 18. numeru czasopisma ,,Kpokomwi” z maja 1945 roku ................... 206
Oktadka 26. numeru czasopisma ,,Kpoxommn™ z sierpnia 1945 roku .............. 207
Oktadka 18. numeru czasopisma ,,ITepens” z wrze$nia 1948 roku................. 209
Oktadka 1. numeru czasopisma ,,ITepers” ze stycznia 1947 roku................... 210
Okladka 6. numeru czasopisma ,,ITepers” z marca 1950 roku ........cccceeeeeeeee 211
Oktadka 35. numeru czasopisma ,,Kpokonmn™ z grudnia 1951 roku............... 212
Oktadka 5. numeru czasopisma ,,Kpokoaun™ z lutego 1951 .....ccceevevreennnnne 213
Oktadka 24. numeru czasopisma ,,ITepens” z grudnia 1949 roku................... 215
Oktadka 23. numeru czasopisma ,,Ilepens” z grudnia 1947 roku................... 216
. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,Ilepers” ze stycznie 1948 roku. .................. 217
Okladka 17. numeru czasopisma ,,ITepens” z wrze$nia 1947 roku................. 218
Oktadka 3. numeru czasopisma ,,ITepens” z lutego 1951 roku......cccceevneeee 225
Jedna ze stron czasopisma ,,Kpoxomun” z 10 marca 1953 roku ...................... 226
Oktadka 17. numeru czasopisma ,,Kpoxommn” z 20 czerwca 1956 roku......... 227
Oktadka 9. numeru czasopisma ,,ITepenis” z maja 1957 roku .....c.ccoeevevenneneee 228
Oktadka 11. numeru czasopisma ,,Ilepers” z czerwea 1953 roku.................. 229
Oktadka 6. numeru czasopisma ,,ITepers” z marca 1955 roku ......c.cocoeeeeeneee 230
Oktadka 7. numeru czasopisma ,,Ilepers” z kwietnia 1954 roku ................... 231
Oktadka 1. numeru czasopisma ,,ITepers” ze stycznia 1957 roku................... 232
Oktadka 17. numeru czasopisma ,,Kpoxommn™ z lipca 1955 roku ................... 234
Oktadka 22. numeru czasopisma ,,ITepens” z listopada 1957 roku................. 236
Oktadka 9. numeru czasopisma ,,ITepers” z maja 1961 roku .........cceeevveenne. 237
Oktadka 21. numeru czasopisma ,,Kpoxommn” z lipca 1956 roku ................... 238
Oktadka 12. numeru czasopisma ,,ITepens” z czerwca 1960 roku.................. 240
Oktadka 11. numeru czasopisma ,,Ilepers” z czerwea 1965 roku.................. 246
Oktadka 14. numeru czasopisma ,,Kpoxommr” z maja 1970 roku ................... 247
Oktadka 19. numeru czasopisma ,,Kpokoxmin™ z lipca 1973 roku ................... 248



288 Taras Didyk

Rys. 59. Oktadka 12. numeru czasopisma ,,Ileperns” z czerwea 1981 roku.................. 249
Rys. 60. Oktadka 2. numeru czasopisma ,,Ilepeus” ze stycznia 1979 roku .................. 250
Rys. 61. Oktadka 18. numeru czasopisma ,,Ileperp” z wrzesnia 1979 roku................. 251
Rys. 62. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,ITIepers” z lipca 1968 roku ..........cccueeeeeee. 252
Rys. 63. Oktadka 14. numeru czasopisma ,,Ilepers” z lipca 1977 roku .......ccceoenene. 253
Rys. 64. Oktadka 8. numeru czasopisma ,,Kpokoaun” z marca 1976 roku ................... 254
Rys. 65. Oktadka 9. numeru czasopisma ,,Kpokomun” z marca 1970 roku ................... 255
Rys. 66. Oktadka 29. numeru czasopisma ,,Kpoxogun” z pazdziernika 1974 roku....... 256
Rys. 67. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,Ilepers” z lipca 1977 roku ........cceeeneee. 257
Rys. 68. Oktadka 12. numeru czasopisma ,,ITeperp” z czerwea 1968 roku.................. 257
Rys. 69. Oktadka 6. numeru czasopisma ,,Kpokomun™ z lutego 1975 roku................... 258
Rys. 70. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,Kpoxomua” z maja 1982 roku ................... 259
Rys. 71. Oktadka 22. numeru czasopisma ,,Kpokoana” z 1979 roku ........cccceeverveeenee. 260
Rys. 72. Oktadka 16. numeru czasopisma ,,ITeperp” z sierpnia 1985 roku................... 267
Rys. 73. Oktadka 16. numeru czasopisma ,,Ileperp” z sierpnia 1986 roku................... 268
Rys. 74. Oktadka 3. numeru czasopisma ,,Ilepenp” z lutego 1987 roku .......cccoveueeeeeee. 269
Rys. 75. Oktadka 16. numeru czasopisma ,,Kpoxomni™” z czerwca 1988 roku.............. 270
Rys. 76. Okladka 21. numeru czasopisma ,,Kpoxoaui” z lipca 1989 roku ................... 271
Rys. 77. Oktadka 35. numeru czasopisma ,,Kpokoami” z grudnia 1989 roku............... 272
Rys. 78. Oktadka 17. numeru czasopisma ,,Kpoxogui” z czerwea 1989 roku.............. 273
Rys. 79. Oktadka 12. numeru czasopisma ,,Kpoxommr” z kwietnia 1991 roku ............. 274
Rys. 80. Oktadka 21. numeru czasopisma ,,Kpoxoaui” z lipca 1991 roku ................... 276
Rys. 81. Oktadka 13. numeru czasopisma ,,Kpokoamr” z maja 1989 roku ................... 277
Rys. 82. Oktadka 32. numeru czasopisma ,,Kpoxomui” z listopada 1989 roku............. 278
Rys. 83. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,Ilepens” ze stycznia 1989...........ccceeeeneene. 280
Rys. 84. Oktadka 3. numeru czasopisma ,,Kpokomun” ze stycznia 1991 roku.............. 281
Rys. 85. Oktadka 1. numeru czasopisma ,,Ilepeus” ze stycznia 1991roku ................... 282
Rys. 86. Oktadka 28. numeru czasopisma ,,Kpoxomui” z pazdziernika 1991 roku....... 282

Bibliografia

Bartminski J., 1991, Prawica — lewica. Sposoby profilowania pojec, ,,Poradnik Jezykowy” 5-6.
Bierkowski T., Repucho E., 2017, Co mowig okladki? O jakosci komunikatow wizualnych
wspolczesnych edycji wydawanych przez bibliologow i dla bibliologow, [w:] E. Jam-
roz-Stolarska (red.), Studia o ksigzce i informacji, t 36, Wroctaw.

Cheda R., Zabi¢ Boga!, https://www.rp.pl/Rzecz-0-historii/307119922-Zabic-Boga.html
[dostep: 21.11.2021].

Encyklopedia PWN, Propaganda, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/propaganda;3962718.
htmld [dostep: 17.11.2020].

I KM 11: 6-8.

Kowalska M., Madej L., Pucz Sierpniowy jako katalizator rozpadu Zwigzku Radzieckiego,
https://ruj.uj.edu.pl/xmlui/handle/item/222638 [dostep: 15.03.2021].

Lakoff G., Johnson M., 1988, Metafory w naszym zyciu, Warszawa.

Marples D. R., 2006, Historia ZSRR. Od rewolucji do rozpadu, Wroctaw.



Funkcja propagandowa stron oktadkowych czasopism satyrycznych... 289

Stownik PWN, Obraz, https://sjp.pwn.pl/sjp/obraz;2491859.html [dostep: 15.12.2020].

Stownik PWN, Oktadka, https://sjp.pwn.pl/sjp/;2494637 [dostep: 15.12.2020].

Stownik PWN, Samowar, https://sjp.pwn.pl/sjp/samowar;2574785.html [dostep:
3.03.2021].

Szabelska M., Anatomia oktadki — co sprawia, zZe magazyn si¢ sprzedaje?, https://fashion-
biznes.pl/anatomia-okladki-2/ [dostgp:11.01.2021].

Szczesniak K., 2017, Oktadka i obwoluta ksigzki jako przedmiot badan interdyscyplinar-
nych, ,,Torunskie Studia Bibliologiczne”, nr 2 (7).

Szulczewski M., 1971, Propaganda polityczna. Pojecia — Funkcje — Problemy, Warszawa.

Szulczewski M., 1975, Propaganda polityczna. Zarys problematyki teoretycznej, Warszawa.

Wikipedia, Jermar Timofiejewicz, https://pl.wikipedia.org/wiki/Jermak Timofiejewicz
[dostep: 23.02.2021].

Wikipedia, 3akon CCCP om 07.05.1960 O 3asepuienuu nepesoda 6 1960 200y ecex pa-
Oouux u cayrcawux Ha cemu- u wecmuuacogou pabouui denwv (KIICC), https://ru-
.wikisource.org/wiki/%D0%97%D0%B0%D0%BA%D0%BE%D0%BD %D0%A-
1%D0%A1%D0%A1%D0%A0 %D0%BE%D1%82 07.05.1960 %D0%9E_%DO0
%B7%D0%B0%D0%B2%D0%B5%D1%80%D1%88%D0%B5%D0%B-
D%D0%B8%D0%B8 %D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE-
%D0%B4%D0%B0_%D0%B2 1960 %D0%B3%D0%BE%D0%B4%D1
%83 _%D0%B2%D1%81%D0%B5%D1%85 %D1%80%D0%B0%D0%
B1%D0%BE%D1%87%D0%B8%D1%85 %D0%B8 %D1%81%D0%B-
B%D1%83%D0%B6%D0%B0%D1%89%D0%B8%D1%85 %D0%B-
D%D0%B0 %D1%81%D0%B5%D0%BC%D0%B8- %D0%B8 %D1%88%
D0%B5%D1%81%D1%82%D0%B8%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BE-
%D0%B2%D0%BE%D0%B9 %D1%80%D0%B0%D0%B1%D0%BE-
%D1%87%D0%B8%D0%B9 %D0%B4%D0%B5%D0%BD%D1%8C (%D0%9A-
%D0%9F%D0%A1%D0%A1) [dostep: 3.03.2021].

Wikipedia, Koncmumyyis CPCP 1977 poxy, https://uk.wikipedia.org/wiki
/%D0%9A%D0%BE%D0%BD%D1%81%D1%82%D0%B8%D1%82%D1
%83%D1%86%D1%96%D1%8F %D0%A1%D0%A0%D0%A1%D0%A-
0 1977 %D1%80%D0%BE%D0%BA%D1%83 [dostep: 13.03.2021].

Wikipedia, Kpokooun (scypnan), https://ru.wikipedia.org/wiki/Kpokomaun (xyphan)#cite
note-18 [dostep: 17.11.2020].

Wikipedia, [Tepebyoosa, https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%B5%D1%80%D0
%B5%D0%B1%D1%83%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B0#%D0%9F%D0%
B5%D1%80%D1%88%D0%B8%D0%B9 %D0%B5%D1%82%D0%B0%D0%B-
F_%D0%9F%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B1%D1%83%D0%B4%D0%BE-
%D0%B2%D0%B8. %C2%AB%D0%A1%D1%82%D1%80%D
0%B0%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%96%D1%8F %D0%B-
F%D1%80%D0%B8%D1%81%D0%BA%D0%BE%D1%80%D0%B5%D0%BD%
D0%BE%D0%B3%D0%BE_%D1%80%D0%BE%D0%B7%D0%B2%D0%B8%D
1%82%D0%BA%D1%83%C2%BB_(1985%E2%80%941988) [dostep: 15.03.2021].

Wikipedia, ITepeyw (uaconuc), https://uk.wikipedia.org/wiki/Ilepeus_(uacomuc) [dostep:
17.11.2020].

Wikipedia, Cosnapxoswi, https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%BE%D0%B2
%D0%BD%D0%B0%D1%80%D1%85%D0%BE%D0%B7%D1%8B [dostep:
22.02.2021].



290 Taras Didyk

Wikistownik, [leypyumnux, https://ru.wiktionary.org/wiki/nBypymsux [dostep: 22.11.2020].

Antynss A. T, 2012, Ananuz noaumuueckux mexcmos. Kypc nexyuii, Jloroc, Mocksa.

Aprem’eB O., 1o kynemypy écroou énposadoicyil, https://news.finance.ua/ua/news/-
/310830/tsyu-kulturu-vsyudy-vprovadzhuj [dostep: 24.02.2021].

Bepnetic E., Ilponacanoa, Bunasununii nim ,,Ceapor”, Kuis 2020.

Bacumwes B. 10., 2012, Paouapeocnu, paou napoonozo eocnodapcmaa, [w:] B. M. JIuteua
(red.), Enyuxnonedis Icmopii Ykpainu. Tom 9: [Ipun—C, HaykoBa nymka, Kuis.
Bucnosu npo mosy, https://smr.gov.ua/uk/dovidka/pravilno-govorimo-ta-pishemo/390-vi-

slovi-pro-movu.html [dostep: 13.03.2021].

Bomrun E. U., 2016, /Jemonmasic oononapmuiinoti cucmemvt 6 CCCP: norumuueckue
u npasogvle acnexmul, ,,BectH. Mock. Yu-Ta. Cep. 8. Uctopus”, nr 4.

Bopommnosa M. b., 2013, Iorumuueckuti Kpeonuzo8anHvlil mekcm: Kiouu K npoumenuio,
®I'BOY BIIO «Ypaun. roc. men. yH-1», ExarepunOypr.

lamymxka A., Bpainan €., 2018, 3mosa ouxmamopis. Ilodin €sponu mise I'imaiepom
i Cmaninum 1939-1941, Kamxkosuit Kity6 ,,Kiryd Cimeitroro [1o3Biuis”, BUTaHHS
YKpPaTHCHKOIO MOBOIO, XapKiB.

Tonooomop, https://ava.md/2019/11/23/golodomor/[dostep: 12.03.2021].

Top6aués M., Oxmabps u nepecmpotixa: pesonoyus npodondxcaemcs, Hoxknao Iene-
panvrozo Cexpemaps LK KIICC Muxauna I'opbauéea na cogmecmHom mop-
oicecmeennom sacedanuu [lenmpanvnoco Komumema KIICC, Bepxosnozo Co-
eema CCCP u Bepxosnoco Cogema PCDPCP, noceawennom 70-1emuio Beruxoti
Oxkmsbpbckou coyuanucmuyeckol pesontoyuu, 8 Kpemnesckom /[sopye cve3008
2 nosbps 1987 2oda, http://historic.ru/books/item/f00/s00/z0000235/st060.shtml
[dostep: 16.03.2021].

Topbaués M., Ilepecmpoiika u Hooe MbluiieHue O Hauleli CMpansl U 0ia 6ce2o Mupd,
https://www.litmir.me/br/?b=267065&p=2 [dostep: 15.05.2021].

Tocyoapcmeennas npuemxa npooykyuu, https://economy-ru.info/info/41011/ [dostep:
15.03.2021].

I'punesmnu B. A., 2012,Paoaucero-Dindanovka eitina 1939-1940, ,, 3umosa’ sitina 1939—
1940, [w:] B. M. JlutuH (red.), Enyuxionedis Icmopii Yxpainu. Tom 9: [lpun—C,
HaykoBa mymka, Kuis

Hanwmnenko B. M., 2008, Kopenizayis, [w:] B. M. Jluteus (red.), Enyuxionedis Icmopii
Yxpainu. Tom 5: Kon—Kio, HaykoBa nymka, Kuis.

Hy6posckuit M., 3axapesuu U., 1991, Ucmopus CCCP 6 anexoomax, IBepect, Pura.

Kypuan ,, Illepeyv BECEJIA PECIIVBJIIKA” https://www.perets.org.ua [do-
step:17.11.2020].

3axon CCCP om 7 maa 1960 2. ,, 06 ommeHne Han0208 ¢ 3apabomHoll niamol pabouux
u cayxcawux” (npekpamun oeticmeue), http://base.garant.ru/70818424/ [dostep:
3.03.2021].

3anbko H., Cepuanvt 80-90-x: ,, Pabwins Hzaypa”, ,, Bocamweie modce naauym” u ,, [Ipocmo
Mapusa”, https://www.kp.by/daily/26357.5/3238730/ [dostep: 16.03.2021].

ITumeps’io SW61, 2008,[w:] 1. Meiic, Berukuii 2on00 6 Ykpaini 1932—1933 poxis. Cgio-
yeHHs1 oueguoyie 0 komicii konepecy CLIA y IV momax. Tom I1I, Bunapauamii gim
., Kueso-MorwmistHcsKa akagemis”, Kuis.

Icmopia Vkpainu onopni koncnekmu 11 knac. Bocoma n’amupiuxa (1966—1970 pp.),
https://history.vn.ua/compendium/11klas/122.html [dostep: 13.03.2021].



Funkcja propagandowa stron oktadkowych czasopism satyrycznych... 291

Karanos lO., ,, Bopooici T'onocu”: ioeonoeiune npomucmosnus na padioxeunax y Paosmnco-
Kiu Ykpaini (Opyea nonosuna xx cm.), http://www.historians.in.ua/index.php/en/
doslidzhennya/891-yurii-kahanov-vorozhi-holosy-ideolohichne-protystoyannya-na-
radiokhvylyakh-u-radyanskiy-ukrayini-druha-polovyna-xx-st [dostgp: 14.03.2021].

Kosmaxk JI. B., 2004, I'powosa peghopma 1961, [w:] B. M. JlutsuH (red.), Enyurionedis
Iemopii Yxpainu. Tom 2: I'-/], HaykoBa gymka, Kuis.

Koemnak JI. B., 2013, I{inunnux semenv oceéoenns, [w:] B. M. JlutBud (red.), Enyuxnoneodis
Icmopii Vkpainu. Tom 10: 7-4, HaykoBa tymka, Kuis.

Koncmumyyus (Ocnosnoii 3axon) Corwsza Cosemckux Coyuanrucmuueckux Pecnybiuk
npuHaAma Ha eHeouepeoHoll ceovbmoli ceccuu Bepxosnoeo Cogema CCCP desamozco
cozviga 7 okmaopsa 1977 2., http://www.hist.msu.ru/ER/Etext/cnst1977.htm#iii [do-
step: 13.03.2021].

Kocmuueckas ronka, https://www.culture.ru/materials/50445/kosmicheskaya-gonka [do-
step: 3.03.2021].

Kpeuetauxos A., Kax eopa poouna meiu: 40 nem bpesicnesckoli koncmumyyuu, https://
www.bbc.com/russian/features-41512561 [dostep: 14.03.2021].

Kyneuunpkuii C. B., 2004, [ powosa peghopma 1922, [w:] B. M. Jluteus (red.), Enyuxio-
neodis Iemopii’ Yxpainu. Tom 2: I'-/], HaykoBa mymxa, Kuis.

Kympannupkuit C. B., 2005, Iroycmpianizayia y Benukiii Bpumanii, Pociticekiti imnepii,
CPCP, Jlisobepexcniti ma Ilisdenniu Yrpaini, YPCP, [w:] B. M. JlutBus (red.),
Enyuxnoneois Iemopii Yipainu. Tom 3: E-H, Hayxosa nymka, Kuis.

Kyneanupkuit C. B., 2010, Hosa exonomiuna norimuxa, [w:] B. M. JIuteus (red.), Enyu-
knonedis Iemopii Yxpainu. Tom 7:Mn—0O, HaykoBa mymka, Kuis.

Kympaunpkuii C. B., 2011, Ilepebyoosea ¢ CPCP 1985—1991, [w:] B. M. JlutBuH (red.),
Enyuxnonedisn Iemopii’ Ykpainu. Tom 8: Ila—IIpux, HaykoBa nymka, Kuis.

Kynmeanupekuit C. B., 2012, Posgunymuii coyianizm, [w:] B. M. JIuteuH (red.), Enyukione-
0is Iemopii Yxpainu. Tom 9: Ilpun—C, HaykoBa nymka, Kuis.

Jlsapoma JI., Jlrwomuna Jlsiooea — Onumnuiickui medgexconok | Texcm necru, https://pesni.
guru/text/%D0%BB%D1%8E%D0%B4%D0%BC%D0%B8%D0%BB%D0%B0-
-%D0%BB%D1%8F%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B0-%D0%BE%D0%B-
B%D0%B8%D0%BC%D0%BF%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%BS§-
%D0%B9-%D0%BC%D0%B5%D0%B4%D0%B2%D0%B5%D0%B6%D0%BE
%D0%BD%D0%BE%D0%BA [dostep: 14.03.2021].

Mapuenko O. C., Cxkupaa . M.,2016./cmopia Yxpainu y susnauennax mabauysax i cxemax.
10-11 kx., TOB BunaBaunrso ,,Panox”, Xapkis.

Mupounenko O. M., Ycenko L. b., 2008, Koncmumyyis CPCP 1936, [w:] B. M. JIutBun
(red.), Enyurnonedis Icmopii Ykpainu. Tom 5: Kon-Kio, HaykoBa nymka, Kuis.
MockoBckast M., Bukmop Yuowcukos: kak Poouna npodana Onumnutickoeo Muwky, http://

www.medved-magazine.ru/articles/article 748.html [dostep: 14.03.2021].

Hi koposu, ui ceuni, Tineku Cmanin Ha cmini — anmupedsicumusii poavkaop 1930-x eo-
0os, https://gazeta.ua/ru/articles/history/ ni-korovi-ni-svini-tilki-stalin-na-stini-
antirezhimnyj-folklor-1930h-godov/605877 [dostep:15.12.2020].

[axaitayk H., 3a6yma cenemuxa: womy Vipaina ne mae ceoix copmie pociumn, https://agra-
very.com/uk/posts/show/zabuta-genetika-comu-ukraina-nemae-svoih-sortiv-roslin
[dostep:3.03.2021].

[Mwmmnenko O., Ucmopus necendaprozo marnka T-34 — mexnonoeuueckuii npogan u pons CLLA
6 nomowu CCCP, https://www.imena.ua/blog/t-34-and-other-vehicles/ [dostep: 15.12.2020].



292 Taras Didyk

[Mouenmos I, 2018, Ilponaecanda 2.0, ®onuo, XapbKoB.

[Mowermos I'., 2019, CCCP: cmapana, co30anuas nponacandoi, @onno, XapbKoB.

Ilpo cosemckuil ,, 3nax kawecmea ", https://back-in-ussr.com/2019/02/pro-sovetskiy-znak-
kachestva.html [dostep: 14.03.2021].

[Tyonuunas 6ubnuoreka, 1998—2021 VuupepcanpHas OMONIHOTEKA, TOPTA CO3AATEICH
IIEKTPOHHBIX KHUT. TOJNIBKO JJIs1 HEKOMMEPYECKOTO UCTIONb30Banus!, ,, Kpokooun ”,
http://publ.lib.ru/ARCHIVES/K/”’Krokodil’/ ’Krokodil”.html [dostep:17.11.2020].

Copouenko B. A., Ilpunyunet 6oennoti nponaeandwt, https://psyfactor.org/propaganda3.
htm [dostep: 30.11.2020]

Creikanun C., Kpemenckas U., Ucmopus srcyprana ,, Kpoxooun ™, https://propagandahisto-
ry.ru/743/Istoriya-zhurnala-Krokodil/ [dostep: 17.11.2020].

TpetpsaxoBa M., Kax CCCP ycxopun memnsl eazuguxayuu, https://www.pnp.ru/social/kak-
sssr-uskoril-tempy-gazifikacii.html / [dostep:25.12.2020].

Tpoywruit JI. Incmpykyis azimamopam-komynicmam Ha Yxpaiui (vep., pycek.) (I pyoens 1919
p.), http://www.hai-nyzhnyk.in.ua/doc2/1918(12)... Trotsky.php [dostgp: 12.12.2020].

Vnon O. A., 2012, Coyiarnicmuune 3maeannus, [w:] B. M. Jlutsun (red.), Enyuxionedis
Icmopii Yxpainu. Tom 9: [Ipunr—C, HaykoBa nymka, Kuis.

Ymep U.B. Cmanun, https://histrf.ru/lenta-vremeni/event/view/umier-i-v-stalin [do-
step:29.12.2020].

Decenxo A. M., 1998, Kpusuc HOIla 1924 200a: cywnocme u ypoxu, [w:] B. H. Ctanxo,
3anucku icmopuunoeo ¢haxyrememy. Bunyck 7, Onecbkuil [ep>KaBHUN YHIBEPCUTET
imeni I. I. Meunukosa, Oneca.

XpyméB H. C., Boicokas udeunocms u xy00scecmeeHHoe Macmepcmeo-6eiuKkas Cuid co-
semckol 1umepamypul u uckycemaa peusb mosapuwia H. C. XPYII[EBA na ecmpeue
PYKOBOOUmen el napmuu u npasumeibCmed ¢ 0esmeusiMu Iumepanypbl U UCKyccmed
8 mapma 1963 200a, ,,Hobrit Mup” 1963, nr 3.

[Ma6ama 5. M., 2005, Icmopia Yxpainu. /[nsa eunyckHuxie wikiz ma adimypieHmis: HAG-
yanvuutl nocionux, Koumop, Kuis.

anosan YO. 1., 2004, Jecmaninizayis, peabirimayii ma amuicmii HEGUHHO 3ACYOACEHUX,
[w:] B. M. JlutBuH (red.), Enyuxaonedis Icmopii Yxpainu. Tom 2: I-/], HaykoBa
nymka, Kuis.

[Mamosax 1O. 1., 2005, €xcoswuna, [w:] B. M. JIutBun (red.), Enyukionedisa Icmopii
Vpainu. Tom 3: E-H, Hayxoa nymka, Kuis.

Streszczenie

W pracy zostala przedstawiona ewolucja radzieckiej propagandy w okresie istnienia Zwiaz-
ku Socjalistycznych Republik Radzieckich. Gtéwng metodg badawczg jest analiza oktadek
(pierwszych stron) radzieckich czasopism satyrycznych ,, Kpokonun™ i ,,Ilepens”, polegajaca
na interpretowaniu rysunkdéw oraz napisdw umieszczonych na ,,jedynkach”.

Catla praca podzielona jest na siedem czesci przedstawiajacych siedem gtownych okresow
historycznych ZSRR, takich jak: Nowa Polityka Ekonomiczna; kolektywizacja, uprzemystowie-
nie, represje; Wielka Wojna Ojczyzniana; Wielka Odbudowa Powojenna; odwilz; brezniewow-
ski zastoj; pieriestrojka Gorbaczowa i upadek ZSRR. W kazdej cze$ci przedstawiona sytuacja
polityczna i ekonomiczna ZSRR utatwia objasnienie cech propagandy, charakterystycznych
w danym okresie Kraju Rad, a analiza oktadek dokumentuje odzwierciedlenie woli wtadz w za-
kresie przekazow perswazyjnych.
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Stowa kluczowe: ZSRR (Zwiazek Socjalistycznych Republik Radzieckich); propaganda; ko-
munizm; rezim totalitarny; czasopismo satyryczne, oktadka (,,jedynka”); historia

Summary

A propagandist function of satiric magazines is ,,Kpoxoguia”
and ,,Ilepeusn” in times of the USSR

The work presents the evolution of Soviet propaganda during the existence of the Union of
Soviet Socialist Republics. The main research method is the analysis of the covers (front pages)
of the Soviet satirical magazines ,,Kpokommwt” and ,,ITepens”, which consists in interpreting the
drawings and inscriptions placed on ,,ones”.

All the work is divided into seven parts representing the seven major historical periods of
the USSR, such as: New Economic Policy; collectivization, industrialization, repression; Gre-
at Patriotic War; Great Post-War Reconstruction; Thaw; Brezniew’s Standstill; Gorbachev’s
,perestroika” and the collapse of the USSR. In each part, the presented political and economic
situation of the USSR makes it easier to explain the propaganda features characteristic of a gi-
ven period of the Soviet Union, and the analysis of the covers documents a reflection of the will
of the authorities in the field of persuasive messages.

Keywords: USSR (Union of Soviet Socialist Republics); propaganda; Communism; totalitarian
regime; satirical magazine, cover (“one”); history






W 6smym z kolei tomie Recepcji mediow zaprezentowano wyniki badan
zwigzanych gtownie z recepcjg Srodkow masowego przekazu w czasie
pandemii COVID-19. Ze wzgledu na to, ze publikacja dotyczy lat 2020-2021,
jest to szczegblnie uzasadnione. 11 marca 2020 roku Swiatowa Organizacja
Zdrowia (WHO) uznata, ze epidemia zakaznej choroby wywotywanej przez
koronawirusa SARS-CoV-2, ktora rozpoczeta sie 17 listopada 2019 roku
w chinskim mieScie Wuhan, jest pandemia, czyli epidemia rozprzestrze-
niong na wszystkich kontynentach. Temat pandemii zatem zdominowat
wszelkie inne problemy badawcze, gdyz dotknat wiekszosci ludzi na catym
Swiecie w zasadzie we wszelkich sferach zycia, w tym w sferze odbioru
mediow.
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